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Med kreativiter och framatdriv kan man ta sig langt
— det bevisar tiejerna frin Lokaal i Skovde
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Schwarzkopf

PROFESSIONAL

Bli den fargspecialist
du vill vara. For allt
du behover finns
redan inuti.

- Samma palitliga
hoégpresterande formula

- Naturnyanser med upp till
100% graharstackning

- Innovativa modenyanser med
upp till 70% graharstackning

- Nlya héllbara férpackningar,
minst 92% atervunnet
material*

*Tub = 100% atervunnen aluminium

Ytterkartong = minst 92% atervunnen kartong
Kork = 100% atervunnen plast #BeIGORA

Fér mer information vanligen kontakta Schwarzkopf
Professionals kundtjanst tel 010-480 76 00.

www.schwarzkopf-professional.se
o Schwarzkopf Professional
@ schwarzkopfprosverige




*in FR : 7 patents delive , and optimized color uptake.



INNOVATION: 9 PATENTS"

[Metal DX]

Pro guarantee your
color, balayage and
lightening services.

With the new exclusive GLICOAMINE to neutralize
metal inside the fiber and detoxify hair.

87% less breakage risk **
100% reliable color result***
Compatible with all color and lightening brands.

scan with your phone
to know more about

Metal DX

L’'OREAL
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Ett magasin fran Frisorforetagarna
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VD HAR ORDET

JUST NU
Trender och branschnytt

GEMENSAM KRAFT
Helhersintrycket dr viktigt for lda och
Hannah pd Lokaal

VAGAT AV CHRISRIAN RiOS
[ Luomos senaste kollektion

VIDAREUTBILDNING
Hang med pd nagon av vira kurser i inspirerande miljo

OMVARLDSBEVAKNING
Folj med till kandisfrisoren Joey Scandizzos salong
i Melbourne

ARETS FRISOR 2020
Lir kinna Alireza Mousavi — Arets Frisor 2020

VARDAGSGLAM
Larsson & Langes kollektion @Home

STOLTA FRISORER
P4 Skills i Bjuv dr kunskapen hog

DIGITAL BARBERARTAVLING
Vi presenterar vinnarna i Head2Head
Barber Challenge

ESSENTIAL LOOKS
The Royal Glory Collection frin
Schwarzkopf Professional

ENKEL MILJOHANTERING
En arbetsmiljoguide for frisorer har tagits fram

VAR RADD OM DIG
En arbetsmiljoguide for frisorer har tagits fram

UPPFOLJNING - MILJOINSPEKTIONEN
Sara Eriksson i Goteborg uppdaterar om liget



Mot nya Curl Collection.

Vetenskapen bakom starkare lockar.
En banbrytande produktserie som ger starka, friska och naturligt
vackra lockar. Oavsett om du har mjuka vagor eller tata lockar.

Living proof.

LIVING PROOF FINNS PA PROFFESSIONELLA FRISORSALONGER.
DISTRIBUERAS | SVERIGE AV SESSION.MRAP”
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Tillsammans gor

Ted Gemzell,
vd, Frisorforetagarna

V) Med facir i
hand hoppas jag
att sunt fornuft

kommer att segra”

vi skillnad

JAG DELAR STOR FRUSTRATION med ménga av er som under det senaste aret fatt
uppleva byrikrati frin sin simsta sida. Det har varit enormt utmanande att som
fris6rforetagare, vars arbete normalt handlar om att ge kunder starkare sjilvfortro-
ende och en vackrare vardag, behéva hantera den enorma administrativa bérda som
nya regelverk och ans6kningar av st6d inneburit.

Tyvirr ser vi nu efter ett ir med covid-19, att en stor del av er féretagare inte sokt
stdd som man har ritt till for att man inte har tid, det ir kringligt eller att man

valt att inte belasta vilfirdssystemet. Det ir beklagligt att det nu visar sig att en

stor mingd foretag, diribland frisérforetag, fitt krav pa aterbetalning av utbetalda
stod. Det handlar om hundratusentals kronor for féretagen som redan férbrukat
bidragen for att betala ut loner till sin personal eller sig sjilva for egenforsorjning.
Foretagare har av olyckliga omstindigheter inte uppfyllt kraven i ans6knings- och
uppfoljningsprocessen for respektive stod. Det kan vara av anledningar som tekniska
problem, okunskap eller att man missat att redovisa i tid. Regelverkens trubbighet
ger myndigheterna i uppdrag att vid minsta avvikelse eller fel kriva aterbetalning
med hundra procent av utbetalt bidrag, vilket i sig 4r fullstindigt orimligt. Att en
foretagare under denna péfrestande tid fir mojlighet att ritta till fel, vilket man
normalt fir géra i samband med redovisning till exempelvis Skatteverket, borde vara
en sjilvklarhet. Denna friga driver jag just nu i flera instanser for att fi upprittelse,
sd de foretag som har ritt till stod ska fa behilla dessa, vilket dr helt avgérande f6r
att bibehalla arbetstillfillen och sikra foretagens fortsatta existens.

Med facit i hand hoppas jag att sunt fornuft kommer att segra. Vi fick igenom
omsittningsstodet till de enskilda niringsverksamheterna till slut. Vi har dven fitt
igenom st6d till dem som inte nddde upp till omsittningskravet 2019 pd grund av
forildraledighet, sjukdom eller arbetsléshet.

Ytterligare en framging som borjar falla pa plats tack vare er alla engagerade frisorer
dr dndrade rutiner vid tillsynsbesék av kommunens milj6f6rvaltning. Sara Eriksson
pa Klipparna i Géteborg startade uppror mot kommunens debiterings-
rutiner for tillsynsbeséken. Sara blev varse att férutom Klipparna som salongsigare
blev dven samtliga hyrstolar debiterade tillsynsavgift. Avgiften blir som ni forstir
orimligt hog i férhallande till om hyrstolarna varit anstillda och endast en avgift bli-
vit debiterad. Tack vare engagemanget bland Goteborgs stads frisorer som ifrigasatt
tidsatgingen och avgiften till hyrstolar har nu kommunen efter patryckningar fran
Frisorforetagarna och media dndrat sina rutiner. Nya rutiner for tidredovisning och
fortsdttningsvis enbart kontroll av salongsdgaren si linge hyrstolarna anvinder sam-
ma produkter som salongsidgaren. En fantastisk framgang for frisorbranschen som
nu har majlighet att forankra rutinerna i samtliga kommuner.

Denna erfarenhet visar verkligen att vi tillsammans kan skapa férandring och
ritta till felaktigheter i framtiden.

Jag vill passa pa att 6nska er alla en fin sommar!

SAJT wiwwfrisor.se INSTAGRAM @frisor.se FACEBOOK facchook.comyfrisorforetagarna
ANSVARIG UTGIVARE Ted Gemzell ANNONSERING Cecilia Kldsel Sillberg cecilia kloselsallberg@frisor.se Tfn: 073-522 88 18
REDAKTOR Linnéa Wallin linnea.wallin@frisorse ART DIRECTOR Mari Wigren/Mi Madre KORREKTUR Michelle Bergman
KONTAKTA OSS VIA E-POST /i2fo@frisor.sc KONTAKTA OSS VIA TELEFON 08-87 04 30 MATERIAL Redaktionen ansvarar ¢f for insént,
¢f bestillt material. Allt material i Frisor lagras och kan komma att publiceras elektroniskt. Uthetalt arvode inkluderar Frisors ritt
till elektronisk publicering. Icke anstillda mdste meddela forbehall mot sddan lagring och publicering.
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revlonprofessional.com

Utmana alla tekniska behandlingar

ke, med nya Magnet™. Den kompletta
5y e N I6sningen for kemiskt behandlat har.
SHEREN | = Var ultimata BondIN Systern™ 1O
IR - = ar ultimata Bon ystem R
i = forebygger, skyddar och reparerar EV N

®
s4 haret kan bibehalla sin styrka PROFESSIONAL

inifran och ut. Create Boldly. Live Boldly.

Distribueras av E. Saether AB | E-mail: kundservice@saetherpro.se | Tel: 08 - 564 88 921 | @saetherprofessional | www.saetherpro.se



FORSTKLASSIG
COUTURE-KOLLEKTION
MED LYXIG OCH
HALLBAR HARVARD.

x-—‘-iSUSTAINABLE LUXURY

@RANDCOBLEUNORDIC

TENDENZ




MITT-
BENA

Ofixad mittbena
med haret bakom
oronen -
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GALA
GALA

Ju storre hér desto
battre, har finns ingen
anledning att spara
pa volymen.
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AR HETT

Lat langderna
hanga fritt och toppa
med en sjalett.

JUST NU
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SJALETT U

MAN
MED LUGG
Nu &r det dven dags
for killarna att titta
under lugg - hur
snyggt?!

FLICKIG
GLAMOUR

Flikig lugg, harliga
lockar och volym -
what's not to
like?



FRISOREVENTET 2021
20 NOVEMBER
CLARION MALMO LIVE

VISNINGAR - UTSTALLARE - FOREDRAG

BARBERAVDELNING

Fredag 19/11 Living Room After Work fran
16.00 med aktiviteter.

Lordag 20/11 Fris6reventet 2021

10.00-17.00
5 e = FOLJ ALLT NYTT PA: www frisoreventet.se
. FACEBOOK: Frisoreventet
3‘ ; KONTAKT: info@frisoreventet.se

| samarbete med Frisérféretagarna

www.frisor.se
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NATURLIGT
NYANSERAT

Bade styling och
fargton lamnar ett
naturligt och avslappnat

intryck.



VI HOPPAS FA MOTA ER ALLA
PA FRISOREVENTET 2021
_ DEN 20 NOVEMBER
PA CLARION MALMO LIVE!

VISNINGAR - UTSTALLARE - FOREDRAG

BARBERAVDELNING

FACEBOOK: Frisdreventet
KONTAKT: info@frisoreventet.se
| samarbete med Frisérféretagarna

g e = FOLJ ALLT NYTT PA: www.frisoreventet.se
i

www.frisor.se
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Fan Palm - Eco Glam

Fan Palm startades 2018 av tre basta vanner

i Danmark och har flera exklusiva borstar i
sitt sortiment. Eco Glam har en blandning av

nylon- och vildsvinsborst tillsammans med en

nedbrytbar borstkropp tillverkad av majs.

2.

Kérastase - Fresh Affair Dry Shampoo

Detta torrschampo, vars fina pulverformula
innehéllande E-vitamin och risstarkelse,
absorberar 6verflodig olja for att frascha upp
rotterna och haret. Den passar alla hartyper
och kan ocksé anviandas innan du gar och
lagger dig for att sakerstilla oljeabsorption
under natten.

3.

Kérastase Blond Absolu - Cicanuit Serum
Detta nattserum har en litt leave-in-formula
som passar alla typer av blont har. Serumet
ar berikat med hyaluronsyra och edelweiss.
Serumet verkar skyddande mot friktion fran
kudden, kluvna toppar och till har som har
tendens att ga av. Appliceras i langder och
toppar pé kvallen

4.

Joico - Defy Damage Sleepover

En ny harbindningsstarkande nattprodukt
fran Joico som vardar haret under natten,
fungerar att applicera i fuktigt eller torrt har
och behover inte skoljas ur. Boostar glansen
i haret, skyddar mot yttre miljopaverkan och
reducerar kluvna hértoppar.

5.

R+Co - Cold Pressed Watermelon Wave Spray
Passar alla som vill ha strandpreppade hér -
fran texturerade vagor till UV-skydd. Haret
lamnas med en glansig, klar och livfull farg
samtidigt som den framhiver harets naturliga

vagor och textur. Skaka val. Spraya pa hand-
dukstorkat eller torrt har och jobba igenom
med fingrarna. Lufttorka eller fontorka med
diffuser for okad textur.

6.

KI8 - Leave-In Molecular Repair Mask

Denna aterstallande, intensiva behandling
reparerar, starker och férbattrar harets elasti-
citet pa fyra minuter, samtidigt som héret blir
mjukare och lattare att kamma. KI8Peptide™
ska aterstélla har som har skadats av kemiska
behandlingar, varmeverktyg, UV-stralar
etcetera. KI8 sags skapa mjukt, frissfritt och
starkt har. Schamponera och skélj. Anvand inte
balsam. Handdukstorka haret. Arbeta in jamnt
i héret, ett pumptag 4t géngen, fran botten till
topparna. Lat verka i fyra minuter innan du
stylar héret. Skoljs ej ur.

7.

Davines - Heart of Glass

Davines lanserar en ny serie om fyra produkter:
Silkening shampoo, Rich conditioner, Intense
treatment och Sheer glaze som &r en glans-
givande leave-in-creme. Produkterna &r fram-
tagna for alla typer av blonda har dar fokus
ligger pé att bevara den kalla eller varma tonen,
véarda och ge glans. Den forebygger alltsa
oonskade toner med ett skonsamt vaxtbase-
rat pigment - detta gor att man kan anvanda
produkterna vid varje tvatt utan att riskera att
héret far bla/lila toner.



@grazetteofsweden
www.grazette.se
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GRAZETTE

SWEDISH BEAUTY SINCE 1974

Professionell Hair Care & Styling
Framtaget och producerat i Sverige
Formuleringar utan onddiga tillsatser
Utvecklade med stor héallbarhetshansyn

Finns pa utvalda frisdrsalonger och
online-butiker
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Headon expanderar &

skapar flagship-salong

Henrik Danielsson, dgare av frisorkedjan
Headon, ser moéjligheter didr manga an-
dra skulle se svirigheter, exempelvis mitt
under en pandemi. I'stillet for att hinga
lipp bestimde han sig for att ta tillfillet
i akt och utéka verksamheten med en
flagship-salong i hjirtat av Malmo.

Henrik menar att det dr den starka
teamkénslan pa Headon som gjort den-
na expandering mojlig.

— Alla har stillt upp for varandra
med flexibla tider och dagar for att
vér verksamhet ska fungera s bra som
mojligt, berittar han.

Den 29 mars slogs portarna upp till
en totalrenoverad lokal pa Skomakare-
gatan nira Lilla Torg i Malmo.

— Ja, vi har flyttat salongen frin
Hamngatan hit. Jag har inte sett den
l6nsamhet jag velat se pA Hamngatan
och nir pandemin slog till blev lokalen
pa Skomakaregatan ledig och den ir
dubbelt si stor. Vi behévde mer plats
da vi har ménga frisérer och blev for
tringbodda pi Hamngatan. Virt mal ir
att vara tio frisérer i den nya salongen,
nu ir vi sju, forklarar Henrik.

Lokalen som ir fran sekelskiftet
miter fyra meter i takh6jd och har ett
ritt betonggolv som méter upp de vack-

ert bevarade stuckaturerna i taket.

Vad ir positivt med att 6ppna under
en pandemi?

— Fordelarna dr definitivt att det 4r
littare att forhandla di det finns ett
storre utbud av lokaler. Minga fastig-
hetsigare forstir ocksa vikten av att ha
en bra mix av affirslokaler, man kan
exempelvis inte bara ha kladbutiker, det
dr viktigt med lokaler som driver folk,
siger Henrik och fortsitter:

— Vi tog beslutet om att flytta till den
nya lokalen redan f6rsta halvéret 2020
men kunde skjuta fram inflyttningen
pé grund av pandemin vilket ocksé var
smidigt.

Finns det inga nackdelar?

— Det jobbiga ir siklart osikerheten
det for med sig, att inte veta hur det
kommer att se ut tre manader framit i
tiden. En annan friga har varit hur man
ska gora med rekrytering, vigar man
anstilla just nu? Till slut kom vi fram till
att vi vill fortsitta expandera dven efter
pandemin och 6ppna salonger utanfor
Malmo, si di var det bara att kora.
Lyckligtvis har vi ett stort antal sokande
frisorer till oss vilket kinns vildigt kul!
avslutar Henrik.

Text: Linnéa Wallin Foro: Mikael Leijon.



L'Oréal vaxer sig starkare
- trots pandemi

Under det fjarde kvartalet 2020 6kade L'Oréals tillvaxt

Tomas
Hruska,
managing
director
for L'Oréal
Nordics.

— Vi ség en tvasiffrig tillvixt f6r hem-
firgning under 2020 men till skillnad
frin var globala division lyckades vi pi
professional products (frisérdivisionen)
faktiskt vixa i de nordiska linderna
under 2020. Detta berodde delvis pi att
nya kunder (salonger) tog in PPD-varu-
mirken som Kérastase, .'Oréal Professi-
onnel och Redken-coloration, och delvis
tack vare okad forsiljning via e-handel.

Hur sig onlineférsiljningen ut?

— Forsiljningen inom e-handeln 6kade
kraftigt med 62 procent i alla divisioner
och alla regioner och nadde rekordnivin
26,6 procent av koncernens totala for-
siljning for aret. I Norden ser vi samma
trender ndr konsumenter vill anvinda
bade salonger och onlinekanaler f6r
sina professionella produktbehov, siger
Tomas Hruska som dr managing director

for U'Oréal Nordics.

Frisorsalongernas forsiljning borde
ha minskat under pandemin, var ligger
den storsta 6kningen?

— Professional products (frisordivisio-
nen) uppnidde historiska marknadsan-
delar 6ver alla regioner med en betydan-
de dterhdmtning under andra halviret.
Coronakrisen har mer dn nigonsin visat
hur viktigt frisérsektorn dr och har gett
upphov till de underliggande trenderna
som divisionen hade férvintat sig: digi-

talisering av salonger, utveckling av fri-
lansstylister och explosionen av e-handel.
Alla geografiska zoner sig en dterging
till tillvaxt under andra halviret, med re-
kordresultat i USA. Europa sig ocksa en
anmirkningsvird dterhimtning. Divisio-
nen uppvisade en mycket stark tillvixt i
Kina, siirskilt pa e-handelsplatssen Tmall,
forklarar Tomas och fortsitter:

— I Norden sig vi — likt salonger och
alla andra tillverkare — en utmanande vir
2020, men ocksa en massiv dterhimtning
frin borjan av sommaren och mot slutet
av dret. Pa grund av en blandning av nya
salongpartners och nya produktlanse-
ringar lyckades professional products
division (frisordivisionen) faktiskt oka
omsittningen pa svenska salonger under
2020 — trots pandemin.

Vad ser ni for svarigheter/majligheter
for frisorbranschen just nu?

— P4 kort sikt dr det definitivt salong-
ernas ekonomiska hilsa, som har drab-
bats hirt 6ver hela Norden under pan-
demin. Vi fokuserar pa att stédja vira
salongspartners med affirsutbildning,
mer kreativ utbildning och inspiration
genom nya digitala plattformar och nya
innovativa tjinster och produkter f6r
att hjilpa salonger att engagera sig med
sina kunder och “sticka ut”i den héarda
konkurrensen. Pi lingre sikt ser vi stora
mojligheter f6r vir bransch. Frisorer idr

och de bevarar sin lénsamhet pa 18,6 procent.
Detta trots en pdgdende pandemi.

mer erkdnda och mer beh6vda dn ni-
gonsin tidigare, bdde som tjinsteleveran-
torer och som foretagare och féretagare
i lokala samhallen. Vi dr mycket fokuse-
rade pa att anvinda den hir nya statusen
for att hjdlpa véra salongspartners att
driva en mer héllbar verksamhet bade
f6r miljon och ekonomiskt de nirmaste
aren.

— Vi vill ge hela foretagsekosyste-
met mojlighet att tillsammans med oss
overga till en mer héllbar virld. Vi ir
fast beslutna att hjilpa frisérer och till-
sammans bygga en mer hallbar framtid
for branschen. Sérskilt kring teman som
hallbar vattenhantering, minskning av
avfall, minskning av vixthusgasutslipp
och mer, siger Tomas och fortsitter:

— Vi har dven lanserat vért nya hall-
barhetsprogram "L'Oréal for the future”,
dir koncernens senaste uppsittning am-
bitioner for 2030 faststills. Vi kommer
att forandra vér verksamhet med respekt
f6r de planetira grinserna, ett koncept
introducerat av Stockholm Resilience
Center. Bland vira mil férbinder vi oss
exempelvis till att minska hela vixthus-
gasutslippen med 50 procent per firdig
produkt och att anvinda oss av 100 pro-
cent atervunnen eller biobaserad plast.
Vi forbinder oss ocksa till att hantera
vatten pa ett hallbart sitt, respektera
biologisk méngfald och bevara natur-
resurser, avslutar Tomas Hruska.

foretaget Alpacha.

att fa nya kunder.”

vanligt.”

Alpacha har fatt nya dgare

Den Il januari i ar gick Bokadirekt in som &dgare av Kalmarbaserade

Bokadirekt tillhandahaller systemldsningar inom halsa och skon-
het. | koncernen finns redan hitta.se, Bokadirekt och Itsperfect.

"Tillsammans kommer vi nu ytterligare kunna sékra Sveriges
ledande system inom skénhet och hilsa med funktioner som
underlattar for vara kunder samt 6kar konkurrenskraften for dem

"Med de nya dgarna far véra kunder en férandring som gor att

de kan 6ka antalet bokningar och f& nya kunder genom att bli
sokbara lattare, men med samma trygga supportpersonal som
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Inom hudvird har CBD anvints
relativt linge medan det i har-
vird dr pa uppsving. Nigra
som skapat en hel serie med
CBD-produkter dr Ianza. Vi tar
ett snack med deras svenska creative
director, Alexandra Steinbach, for att ta
reda pa mer om detta omtalade dmne.
CBD utvinns ur cannabis och sigs
Vixten Cannabis sativa (hampa)  ha miénga positiva effekter pa oss
innehaller manga olika aktiva am-
nen (cannabinoider) varav tva &r:

minniskor.
— Jag har haft 6gonen pa CBD
linge och tycker att det kinns super-
kul att ’anza skapat en hel serie med
CBD-produkter. Jag ser tydligt att
denna trend bara vixer sig starkare. Men
man maste kunna skilja pi CBD och
cannabis, siger Alexandra och fortsitter:
— Minga lever stressiga liv och det
speglar sig i huden genom att det exem-
pelvis uppstir finnar, men man tinker

« Tetrahydrocannabinol (THC) och
« Cannabidiol (CBD).

THC ger hallucinogena effekter,
medan CBD inte har de egenska-
perna. THC omfattas av narkotika-
lagstiftningen. CBD omfattas av
lakemedelslagstiftningen.

Kalla: Lédkeme-

delsverket. kanske inte pa att bade héret och har-

botten ocksd paverkas av virt miende.

Vem skulle du rekommendera att
anvinda CBD-produkter?

— Detta dr en serie som passar per-
fekt for oss som lever i Skandinavien.
Malgruppen ir stor men jag skulle

sdga att det passar kunder med
en torr hirbotten som ir lite
irriterad och stressad. Aven
kunder som ir intresserade

Ar CBD inom harvard
har for att stanna?

av trender och den utveckling som sker
inom branschen och de som ir intres-
serade av holistiska produkter. CBD ir
for alla som behéver ndring men som
inte tynger ner héret. Jag har exempelvis
anvint virt serum pd min bebis for att fi
bort skorvet pd hjdssan och det férsvann
direkt!

Lanzas CBD-serie bestér just nu av
schampo, balsam och ett serum for hér-
botten, men redan till sommaren kom-
mer den att utokas med en harmask.

— Det viktiga nir man jobbar med
CBD ir hur bra och hur ren sjilva
produkten ir. Det 4r superviktigt med
en hogkvalitativ produktion och att
den odlas utan bekimpningsmedel. Vir
CBD odlas helt organiskt och hand-
plockas utanfor Colorado 1 USA, siger
Alexandra och fortsitter:

— Det som ir sa hiftigt med CBD ir
att det dr en intelligent ingrediens som
hittar just ditt problem och ligger sin
kraft dir det behovs.

Ar CBD hiir for att stanna?

— Jag tror absolut att det dr hir for
att stanna och att fler och fler foretag
kommer att bérja anvinda CBD i sina
produkter, just for att det dr en fantas-
tisk ingrediens som gor sé otroligt gott
bade for har, kropp och sjil!

dual air”

enhances your craft

“Det kanns skont att kanna att
min rygg, mina axlar och armar
kan vila nar jag arbetar.

v | Haret blir slatt och torkar snabbt.

“Som frisérlarare p& DBGY -
Kungsholmen, har jag valt att
kop in Dual Air s& att eleverna

kan arbeta ergonomiskt
frédn borjan.”

Johanna Solberg Selling, Frisorlarare
Innehar Licens. Samt lokalt ombud for
Lararférbundet Skyddsombud

f

o)

You

Tube

sales@dual-air.com
www.dual-air.com

Fé exklusiv tillgéng pé
utbildningsvideor i fontekniker

www.dual-air.com/members
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Wavy banar ny vig

for betaltjanster

Wavy har redan har en molnba-
serad bokningstjanst for salonger
med app for kundbokning. Nu véljer
foretaget att gé en lite annorlun-
da vég nar de dven lanserar kassa
och betalning som nya funktioner.
Kassan, den molnbaserade svarta
lddan, ar redan igang hos nagra
kunder och betalningslosningen
med Swish och digitala kort rullas
ut under véren. Salonger kan nu ta
betalt med Swish eller kort men
behover varken kassaapparat eller
kortlésare. En Ipad eller mobilen
tar hand om allt, eller en dator om
man foredrar det.

- Vi far ett valdigt tydligt budskap
bade frén véra kunder, frisérer och
andra salongsagare vi tréffar, att
kassa och bokning behéver sitta
ihop. Det handlar dels om smi-
digheten i kundmotet, att enkelt
ga frén kundens bokning till en
genomford betalning, dels om en
snyggare receptionsdisk utan en
otymplig dator eller kassamaskin
och kortlédsare. Och sedan ar det
inte minst viktigt att fa en for-

enklad administration med

allt pa ett enda stalle: en
leverantor med en faktura
och en och samma support,
for alltihop, séger Fredrik

Ampler, vd for Wavy.

Simplr - drop-in
for bade frisorer
och kunder

Foretaget Simplrs affarsidé gar ut
pa att saval kunder som frisorer
kan komma pé drop-in fér en
klippning.

For frisorer betyder det att man
kan “droppa in” pa en salong med
sin sax och kam och stélla sig och
jobba nar det passar, s lange man
har ett foretag som ar registrerat
for F-skatt och moms och har
frisorutbildning/eller har arbetat
som frisor tidigare. Salongen &r
oppen dygnet runt och ingen egen
kundbas behovs. En klippning kos-
tar alltid 349 kronor och tar alltid
20 minuter. Fargningar erbjuds ej.
Efter utford klippning far kunden
betygsatta frisoren och de frisérer
som far hogst betyg av kunderna
premieras genom att fa battre be-
talt och hamnar hogst upp i s6k-
ningarna efter lediga klipptider.

Om olyckan

ar framme

— detta ska salorndern
vara utrustad med

ALLA VERKSAMHETER SOM HANTERAR
dmnen som pa nagot sitt kan skada
6gonen kriver en anordning for att
kunna spola 6gonen i minst 15 minuter.
Vi kontaktar Glenn Olsson pa foretaget
Sterisol for att reda ut vad som giller.

Vad innebir den hir lagen for frisérer?
— Den innebir det denna lagtext

beskriver och foreskrifterna giller i

all verksamhet som omfattas av arbets-

miljélagen.

AFS 1999:7

9 § Dir det finns risk for att dmne som
kan ge ogonskada kan stinka eller pa
annat sitt komma in i 6gat, och dir ome-
delbar ogonspolning behévs for att hindra
skada, skall anordning ﬁir agonspolning
finnas i omedelbar nirhet av arbetsplatsen.
Viigen dit fir inte blockeras.

Anordning for gonspolning skall vara
litt att utlésa och att anvinda. Anord-
ning for ogonspolning skall mojliggira
tillrickligt effektiv och varaktig spolning
Jfor att hindra igonskada eller fortsatt
skadeutveckling. Dér dmnen hanteras som
kriver minst 15 minuters spoltid skall
spolvitskan vara tempererad. Installation
av/till dricksvattennitet fast ansluten
anordning for 6gonspolning med tempe-
rerat vatten skall alltid 6vervigas. Den
skall vid behov kompletteras med portabel
anordning av engdngstyp.

Arbetstagarna skall informeras om
hur anordningen for igonspolning skall
anvdndas.

Spolvitskan skall vara av god kvalitet.
Spolanordningens funktion skall kontroll-
eras regelbundet. Detta skall dokumenteras
minst en gang varje halvar. Rutiner skall

Jfinnas for byte av ogonspolflaskor fore deras
utgangsdatum.

Hur linge har lagen funnits?

— Lagen har funnits sedan 1997, den
giller alla branscher som hanterar viits-
kor som kan vara fritande eller pa annat
sitt valla permanent skada pa 6gonen.
Arbetsmiljoverket gor kontinuerliga
kontroller inom de olika branscherna
over tid. Just nu ses frisérbranschen over
pé manga hall i Sverige, siger Glenn
Olsson.

Vad ir viktigt att tinka pa?

— Viktigt dr att man f6ljer detta
direktiv for sikerheten, bide for kunden
och sig sjilv samt for att inte behova
betala vite f6r att man inte foljer fore-
skrifterna i arbetsmiljolagen. Besok fran
Arbetsmiljoverket kan bli dyrt, ddrfor
ar det bittre att inférskaffa 6gondusch
nu och slippa besoksavgifter. Manga
salonger har flera féretagare under
samma tak, samtliga foretagare ansvarar
for att ha vidtagit atgirder for att f6lja
foreskrifterna i arbetsmiljolagen, avslu-
tar Glenn Olsson fran Sterisol.

Saknar du 6gonskdlj? Frisorfore-
tagarna har ett avtal med rabatter via
Skyltstillet dir du kan handla Sterisols
6gondusch!

"VIKTIGT AR ATT
MAN FOLJER DETTA
DIREKTIV FOR
SAKERHETEN, BADE
FOR KUNDEN OCH
SIG SJALV SAMT FOR
ATT INTE BEHOVA
BETALA VITE..”

Frisor/Nummer 2/2021

JUST NU

N
(3]



Kaxigt

modernt

Ett 80-talsinspirer;

harsmycke med fran

kristallstenar - end

som garanterat Lam

avtryck, 7 500 kr fran
Net-a-porter.

Manga brollopssugna vantar ivrigt

pa att boka brollopslokal och sld pa stort
aven hos sin frisor. Tills det ar mojligt
bjuder vi pa utvalda harsmycken som
inspiration till kommande brudsdsong.

KARLEK
LUFTE

DIY Rosetten

For den handige
och bréllopssugna
finns det méangder
av instruktioner
pa till exempel
Pintrest hur man
gor ett eget
harsmycke till
brollopet. Pérlsatin
fran 229 kr/kvm,
Ohlssons

Tyger.

Foto: Shutterstock
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Modern

prinsessa

Full av gnistrande
Swarovski-kristaller ar
denna tiara ndgot av
tiarornas drottning,
handgjord fréan, ca I5 300 kr
Jennifer Behr. e - "1¥, »
= ' .
Naturromantiskt :
Vackra blommor med stenar i en Lt 1
krans. Gér bra att sitta in i stora flator
eller som krona. Cinnamon Rose Hair-
vine Rose fran Ivory & Co/
Bubbleroom, | 719 kr.

Klassiskt

vacker sloja
Tyllsloja med
mindre rosett fran
brittiska modehuet
Erdem, 4 640 kr,
Net-a-porter.

Stilrent diadem
Modern tappning av klassiskt rosettdiadem,
fantastisk till bAde utslappt och uppsatt har. Diademet
ar i satin med tre lager av rosetter, 2 890 kr,
Jennifer Behr/Net-a-porter.

{7

Minimalistisk tiara -
[ Tiaran Kaboom i sterlingsilver -
med stjarnor och kubisk zirkonia
framtill ar minimalistisk och handtill- P‘/
r verkas pa bestillning, 4 500 kr, — ;
g Efva Attling. Tiaran gar ocksa att hyra.

JUST NU
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Din bdista
samarbetspartner
- vad du dn behdover

)
)\

rFEJ=

parfum

 LOMBARD

LRIMNIINSRIOR=/| 040-405310 | hej@lombard.se | www.lombard.se



FErisoren testar
| samarbete med
Lombard har vi Latit Elias
Habibson fran Oak
Lake Barber Shop testa
och utvdrdera Artero
Levels foiler-
maskin.

Foilet ar en
forbruknings-
vara

Din nya

favoritfoiler?

En klippmaskin som rakar helt rent utan att irritera

huden - &r det for bra for att vara sant? Vi synar Artero

Level i sommarna for att se om den haller mattet.

Vad skiljer en foilmaskin fran en vanlig
klippmaskin?

- Det ar jattestor skillnad, det &r tva helt
olika maskiner bade till utseende och
anvandningsomrade. En foilermaskin,

ar en finishmaskin som inte klarar av

att "klippa” har. En foiler anvands pa
harstran som ar kortare an 0,5 mm for
att fa en helt renrakad kansla.

Hur kénns maskinen i handen?

- Maskinen kanns praktisk och &r valdigt
Latt. Det jag gillar med just denna maskin
ar att vibrationen knappt kanns, det ar
ett stort plus. Sedan ar just denna foiler
valdigt snygg, man far ju kopa lite med
ogat ocksal!

Hur Llattarbetad ar den?

- For den som vet hur man ska anvanda
den tycker jag att det &r en valdigt enkel
maskin, det viktigaste man bor tanka pa
ar att vara latt pa handen och att inte
trycka pa med extra tyngd, det irriterar
bara huden. En annan viktig sak ar att ha-
ret redan maste vara sa pass kort klippt
som 0 mm for att maskinen ska kunna
leverera och ge ett 6nskat resultat.

Hur blir resultatet?

- For att forklara sé enkelt som moijligt,
sd ar resultatet ungefar som en rakning
med hyvel eller kniv, sé& resultat blir
verkligen 0 mm, en valdigt len nolla i
detta fall!

Lossa maskinhuvu-
det genom att halla
in knapparna pa
sidorna

Gor det enkelt och
smidigt att ladda
maskinen

Vad tycker du om priset?

- Tittar vi p& maskiner, tycker jag att
bade kvalitén, utbudet och designen pa
maskiner senaste aren har steppat upp
rejalt, detta leder aven till att maskiner
idag generellt ar dyra verktyg om du vill
jobba med det basta. Priset pa denna
tycker jag ar inom ramarna, och den un-
derlattar mitt jobb, jag spar bade energi
och tid vilket ocksé ar en viktig faktor.

Vem rekommenderar du att kopa den
hér foilern?

- Jag skulle sdga alla som klipper herr-
kunder! Detta ar en given maskin att ha
bland sina verktyg.

Lat inte osakerheten stoppa dig fran

att testa nagot nytt. En foiler kan vara
perfekt for dig, som kanner dig osaker
pa att anvanda exempelvis rakkniv, sager
Elias och fortsatter:

- Ett annat anvandningsomrade ar vid
jobb med monsterklippning dar man vill
fa fram sina monster helt rena, da gar
du bara 6ver ytan pa héret, den tar ju
som sagt inget pa har 6ver | mm, sa den
kommer endast att dra ner det du ristat
in som monster. Men framfor allt tycker
jag att maskinen &r en "must have” for
dig som jobbar mycket med fades, bar-
bering och vill g& "skinn-kort”.

Vad &r ditt basta tips vid anvéndning av
en foilmaskin?

- Mitt absolut basta tips ar att anvan-
da ett sa kallat talkpuder, babypuder
funkar ocksa. Dra det pa ytan dar du
ska anvanda maskinen, da far du béttre
friktion och minimerar risken for att
irritera huden. Ett tips ar att ta hjalp av
din nackborste, dra pa lite puder med
den och kor!

- Ett annat tips som &ven &ar jatteviktigt
ar att standigt halla koll pa foliet som
sitter pa maskinens huvud, detta ar en
forbrukningsvara och kan ga sénder
eller slitas efter ett tag. Hander det ska
du omedelbart byta ut hela huvudet
pa maskinen eller bara foliet, detta kan
variera fran varumarke till varumaérke.

- Sist men inte minst, gor rent. Oppna
maskinen och rensa, ta hand om dina
verktyg, det forlanger livslangden
avsevart!
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Yolanda blev Arets Instagram-
[risor i hard konkurrens

Savil digitala utbildningar som tdvlingar har fatt ett
uppsving under pandemin. Michael & Frisérerna
skapade tivlingen Arets Instagramfrisér med en
vinst vird hela 100 000 kronor ddr bland annat
térbrukningsprodukter frin I’Oréal, hotells-
vernattning, virmeverktyg fran ghd, 16shar och
produkter fran Hairtalk och olika utbildningar in-
gick. Bland de 6ver 200 deltagarna var det Yolanda
Meltola fran Frissan i Képing som tog hem vinsten.
Grattis! Hur kiinns det?
— Tack si jattemycket! Det kinns fantastiskt bra, jag gér pé

moln! Jag ir sa otroligt tacksam och lycklig 6ver vinsten!
Vad innebir den hir vinsten for dig?

— Att jag kommer fi mojligheten att lira mig och utvecklas
annu mer. Tavlingen i sig har fitt mig vixa som bide person och
frisor, likasa vinsten.

Vilken av alla priser ser du mest fram emot?

— Allting saklart! Men framfor allt dr jag mest taggad pad
utbildningarna, all kunskap jag kommer fa. Speciellt den inom
sociala medier! Dir har jag hittills endast haft min egna kunskap
att tillga sd den utbildningen kidnner jag mig mest nyfiken pa.

A.PE. FORETAGS SERVICE AB

Kassaregister, Betalterminaler, Kassasystem

)

A R

S o

~
e~

* SIE-filer for exportering av dagsrapporter
till ditt bokforingsprogram
Historik / Statistik
Personalliggare

Integrerad betalterminal
Digitala kvitton
Fortnox-koppling
Swish-koppling
Klarna-koppling
Formanligt inlésenavtal

Bokningsprogram (Internet/telefon-bokning + SMS-péminnelse)

019-57 35 95




Noberu - fran

Boras uti varlden

Iman Khalaf sdg en mojlighet och
tog den. | dag sédljs hans produkter bdde
i Sverige och utomlands.

arumirket Noberu

grundades av Iman

Khalaf i Boris 2016.

Iman saknade ett

komplett herrvaru-

mirke och idag expor-
teras de prisbelonta produkterna till inte
mindre én tio linder.

Iman sig ett utrymme som behévde
fyllas i méins badrumsskap. Han var
trott pd de supernischade herrserierna
som fanns pi marknaden och kinde
att produkter framtagna fér min inte
bara behéver dofta diesel och granbarr.
Han tog saken i egna hinder och 2016
lanserades unisex-varumirket Noberu
som idag bestar av hir-, skigg-, hud-
och rakprodukter inriktade pi midn men
som dven uppskattas av kvinnor.

— Jag ville skapa en serie for killar
med unisex-tink och det roliga ar att
manga tjejer faktiskt borjat anvinda
véra produkter ocksd. Saltvattensprejen,
boostsprejerna och harsprejen gar fram-
for allt hem hos kvinnor, menar Iman.

Hos Néberu ligger man stor vikt
vid och mycket engagemang pa hur
produkterna doftar.

— Eftersom vi vill vara ett unisex-
brand bestér faktiskt vir panel av
tjejer ndr vi tar fram nya dofter. Det ar
ndmligen si att hela 70 procent av alla
herrprodukter som kops gor det for for-
sta géngen av just en kvinna, forklarar
Iman.

Det har inte varit en spikrak resa och
hart jobb har krivts f6r att komma till
den plats man ir idag.

— Varumirket har sikerligen uppfat-
tats som fladdrigt av vissa men charmen
och styrkan ligger i att man inte varit
ridd for att prova nya saker. Det har
ocksi varit en nédvindighet for att
hitta den vig vi dr pa nu. Foretaget har

Ea——
= =
' m
A —
inte gjort allting rtt men nu har vi en
tydlig plan f6r vad man kan forvinta sig
som kund och partner till oss, forkla-

rar Noberus nytilltridde vd, Daniel
Blomgqvist.

Hur kiinns det att ha klivit in i rollen
som vd?

—Jag ir siklart vildigt stolt Gver att
ha fatt mojligheten att driva ett s fint
varumirke. Det dr med 6dmjukhet
och en jikla stor portion passion for
branschen som jag kastar mig in i detta
dventyr, siger Daniel.

Hur ser era utmaningar ut?

— Vira storsta utmaningar dr att vara
aktuella och kunna f6rutspa vad bade
frisérer och konsumenter vill ha imorgon
och hur de ska fa tag pd det samt att
utveckla vira digitala tjdnster sa att vi
enkelt kan inspirera véra frisorer runt om
ivirlden, sidger Daniel.

Framover kommer Noberu att ligga
mycket tid och energi pd vidareutbild-
ning.

— Vi ser en enorm efterfrigan hos
unisex-salonger pa barberarkunskaper

Iman Khalaf,
grundare av
Néberu, och
bolagets vd, Da-
niel Blomqpvist,
planerar for
framtiden.

och tvirtom, siger Daniel och fortsitter:

— Det blir en spinnande utmaning att
hela tiden tinka globalt med allt vi gér,
“strategi is global, but business is local”,
som jag brukar siga.

Alla Néberus produkter tillverkas i
Sverige och huvudkontoret och lagret
finns kvar dir allting bérjade, i Boris,
dir sdvil marknadsteamet som lagret
huserar.

— Vi har tack vare stort intresse {6r
varumirket utokat vért siljteam med
ytterligare tvi siljare nu under pande-
min vilket kinns jittekul, berittar Iman.

Men gor ni nigra salongsbesok nu?

— Vi erbjuder salongsbes6k om man
vill, annars kér vi méten digitalt eller
per telefon. Men vi mirker att frisérerna
i manga fall faktiskt vill ha besok men
siljaren kanske helt enkelt inte fir plats
i salongen med de restriktioner som
finns. Det giller att anpassa sig och vi
ser detta som en mojlighet dven fram-
over, det gir ju faktiskt att gora silj-

moten vildigt smidigt digitalt, precis =
som den hir intervjun, avslutar Daniel. -
n
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-

Frisor/Nummer 2/2021 —— 29



OMSLAGSINTERVJU

| en mindre stad brukar
man saga att alla kanner
alla och lite sd var det med
Hannah Birgersson, 4/, och
|da Lake, 34. De béda ar
uppvuxna i Skdvde med
omnejd och holl koll pa
varandra pa distans tills de
bdda var foraldra-

lediga samtidigt och det
sade klick!

Av Linnea Wallin
Foto Tobias Andersson
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Pé Lokaal gillar man
hogt tempo och
satsar helhjartat pa
kundernas upple-
velse.







4, fore forildraledigheten 2014, arbetade Ida
Lake som anstilld pa en annan salong i Skovde och
Hannah Birgersson jobbade som frilans och hade
sin bas pd modellagenturen Mikas i Stockholm. Ida
jobbade mer traditionellt medan Hannah dgnade sig 4t
diverse stylinguppdrag.
Deras vigar korsades under forildraledigheten i Skov-
de och en gemensam vision om att skapa nigot nytt tillsam-
mans véxte fram.

— Vi ville flita ssmman mode och hir, stylingvirlden med frisoryr-
ket. Vi kinde att det var dir vi kunde nischa oss, genom att ha en fot i
salongen och en fot i modevirlden som vi bada dlskar. Vi trivs med att
kasta oss ut och dr ritt rastlosa som personer bida tva. Vi dr kreativa och
vill stindigt framat och uppét. Vi dr alltid pd vdg och det dr fantastiskt
att traffa ndgon som ér lika hungrig som en sjilv, siger Ida.

Att kavla upp
drmarna och
bygga saker &r inga
konstigheter for
Hannah och Ida,
de gor garna saker
sjélva i salongen.

TJEJERNA MENAR ATT det finns minga liknande salonger kring stor-
stiderna men att kunna erbjuda detta till Skovdeborna med omnejd
ir nagot de kinner sig extra stolta Gver.

_; LY ! ; Vi ville t'a'.nkafutanfbr lgox;nfﬁdg vad det gﬁl(lier salongens utse(;
-J'.*.El_-iﬁ-;l.]. IR onde och service for att erbjuda kunderna négot de inte dr vana vi

i hir i Skévde. Vi vill helt enkelt ha nidgot mer 4n det som redan fanns

) o ‘ETT och vi har blivit vilkomnade med 6ppna armar vilket kinns otroligt
o kul, siger Hannah.
= Lokaal, som tjejerna startade redan 2015, har ett tydligt koncept

- och pi salongen pryds viggarna endast av jobb de skapat sjilva.
— Vivill ju lyfta fram oss sjdlva och det arbete vi gor, for oss vore det

" V I H A R B L I V I T konstigt att inte ta det tillfillet i akt pa vir egen salong, siger Hannah.

Pi salongen siljs dven en del inredning och smycken. Allt grundar

VA L Ko M N A D E sig i ett helhetstidnk och att jobba s héllbart som mojligt ér en sjalv-
klarhet pa Lokaal. Man har exempelvis byggt mycket i salongen pa

egen hand (exempelvis den vackra kassadisken) och ordet helhetsin-

*e
M E D O P P N A tryck aterkommer ofta under intervjun. Doft, atmosfir, service, musik

och det visuella idr viktiga byggstenar pa Lokaal.

A R M A R V I L K E T — Vi jobbar mycket med héllbarhet, det gir i linje med allt vi gor. Vi

e képer mycket second hand, anvinder oss av hallbar energi och dr noga

K A N N S OT Ro L I GT med att sortera och dtervinna. Vi viljer med omsorg vilka mérken vi
jobbar med. Det ir viktigt att firgerna vi anvinder och produkterna

KU L ws  vi skickar med kunderna hem ar bra dven i det linga loppet. Det dr

viktigt, ett ansvar man har som féretagare, siger Ida.

OMSLAGSINTERVJU
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Hannah Birgersson och Ida
Lake fann varandra under
foraldraledigheten och nu

driver de Lokaal tillsam-
mans.







FUNGERAR FANTASTISKT BRA TILLSAMMANS"

> Lokaal jobbar med savil firger som produkter frin Davines.
— Vi har provat oss runt bland en massa olika mirken men nu ér vi
superndjda. Allt de gor 4r med respekt for planeten och produkterna
i sig dr magiska. Nu har vi dntligen "hittat hem” och har ett jittefint
samarbete med dem, siger Hannah.
Pandemin har skakat om tillvaron fér Ida och Hannah som for alla

andra i frisorvirlden. Att hitta nya 16sningar och vigar att gi har varit
deras riddning.

— Nir corona tog 6ver virlden byggde vi ett litet hus i salongen, ett
rum i rummet som vi hyr ut till tvé tjejer som hiller pd med skonhets-
behandlingar, siger Hannah.

Pi Lokaal huserar sex tjejer. Forutom Ida, Hannah och de tvid som
utfor skonhetsbehandlingar finns tva frisorer till, en som dr anstilld
och en som hyr stol.

— Vi dr ett ging starka tjejer som fungerar fantastiskt bra tillsam-
mans. Vi ir raka och 6ppna i var kommunikation och vi 4r ett sam-
mansvetsat team som hjilper och stottar varandra oavsett vad det
giller, siger Ida.

Hur delar ni upp arbetsuppgifterna?

— Vi har inte delat upp dem, vi tycker om att arbeta tillsammans.
Aven de trikiga sakerna blir roliga om vi gor dem ihop! Vi hatar
exempelvis att géra bokforingen, men med ett glas vin och trevligt
sillskap fungerar det fint, siger Hannah och skrattar.

Och apropi festligheter har Hannah och Ida i ar, pandemin till
trots, haft dran att styla hir pd Melodifestivalen.

— Vi gjorde hiren pa forsta deltivlingen. Det var superkul att kicka
iging dret med Melodifestivalen! Vi dlskar frilansvirlden och den har
ju i princip stitt stilla under ett helt 4r, siger Ida och Hannah fyller i: >

OMSLAGSINTERVJU
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P& vaggarna tar

tjejerna tillfallet
i akt att stolt visa
upp sina jobb.




>

Under pandemi-
aret har de tving-
ats se sig sjélva i
spegeln och valt
att fokusera pa

salongens behov.

— Vi har gjort otroligt ménga stora jobb tidigare, exempelvis en vis-
ning fér Cloud Nine dir vi pratade infor ménga frisérer. Det upplevs
nog storre inom branschen medan gemene man kanske inte ens vet
vad Cloud Nine ir. Men nir vi gjorde mellon fick kunderna hir i stan
upp o6gonen for oss pi ett helt nytt sitt. Bide radio, tv och tidningar
uppmirksammade oss vilket kidnns superkul!

Vilka artister gjorde ni hiren pa?

— Virt team hade ansvar for alla artister och dansare. Det var en
fantastisk eftermiddag och kvill med hogt tempo, siger Hannah.

Aven om frilansiret varit allt annat in litt kinner de att det

Favoritverktyg: Harfonen.

borjar lossna lite dven om det dr betydligt mindre dn vanligt inbokat

i kalendern. ¢ Favoritprodukt: Liquid
— Pi ett sitt har det hir aret varit nyttigt. Det har varit bra att ha Spell fran Davines.
tid 6ver for att tinka utanfor boxen nu nir det varit lugnare. Vi har ®  Favoritfrisyr: Ritt frisyr
kunnat fokusera fullt ut pi salongen och vad den behéver vilket varit pa rétt person!
utvecklande. Men det ir givetvis jobbigt med alla sena avbokningar o Favoritfargning: Nar man fAr
som gor att det dr svart att planera sina dagar, siger Hannah. Ere Sin [restive Acim, mive
Nir tid finns fir tjejerna "sma ryck” som de sjilva utrycker det, och olika tekniker och nyanser.

stylar om hela salongen i ett nafs. o Favoritinspirator: Det
— Vi dlskar att géra om pi Lokaal och ibland dr vi kanske lite vil varierar men just nu
impulsiva. Vi tycker det dr jattekul medan vira medarbetare kan tycka Torn Conmnall.
att det ér lite jobbigt att komma tillbaka till jobbet och ingenting ér
sig likt sedan dagen innan, siger Ida och ler.
Men det ir ju ocksd dirfér Lokaal finns, f6r att overraska, bryta
normer och vara nigot mer in en klassisk salong. ¢

Frisor/Nummer 2/2021 ——
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For mer information vanligen kontakta Schwarzkopf
Professionals kundtjanst tel 010-480 76 00.

www.schwarzkopf-professional.se
€D schwarzkopf Professional
@ schwarzkopfprosverige

Trmitar, - jominie for bonic.
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Schwarzkopf

PROFESSIONAL

~OR ATT DEN
DERFEKT
BLONDA
NYANSEN AR
PERSONLIG

[=]&HE] B ONDME harvard
= ! #BLONDESOFTHEWORLD
[=] Skanna QR-koden fér att lasa mer.






VAGAT

KAXIGT LEKFULLT I LUOMOS SENASTE
KOLLEKTION DAR VOLYM, LOCKAR OCH
VAGOR VARVAS STILSAKERT.
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Har - Christian Rios @khrystyan28 @christianriossalon

Foto - Esteban Roca @esteban_roca_photo

Makeup - Nacho Sanz @nachosanzmakeup

Styling - Christian Rios

Produkter - Revion Professional Esparia @revionprofessional_es
Kevin Murphy Spain @kevinmurphyspain

Modeller: Alex, Jose, Daniel, Javier

Retuschering - Esteban Roca






JOICO

the joi of healthy hair

LY XBERANDLINGEN
oOM GOR SKILLNAD

remium FProtection

Defy Damage Pro Series

Med tva enkla steg skyddar och starker Defy
Damage ProSeries harbindningarna och férebygger
alla typer av skador. Rekommenderas till har som
behodver extra skydd i samband med en blekning
och/eller fargning. Eller véalj den som en lyxig
singelbehandling for ett motstandskraftigt, friskt
och starkt har.

rf‘f-

TENDENZ & ® joicosweden



KURSINNEHALL

e Frisdrekonomi

e Marknadsforing, forsaljning och profilering

e L yckas med sociala medier

e Kreativ inspiration

e Utmaningar som foretagare och arbetsgivare
e Tid for Spa eller annan vald aktivitet

Astad \/_mgard -

Tvaaker, 14 1-5 november

Pris: 4.800 kr exkl moms per deltagare

Vad ingar?

Kurs tva dagar, plats i dubbelrum, tva luncher,
middag samt lattare fortaring i samband med
pauser

Tillagg:
Enkelrumstillagg 600 kr exkl moms, dryckespaket
under middagen, intrade Spa

FORETAGARUTBILDNING
Innehéll, tid och pris géaller for bada platserna

Dag 1: Start 10.00
Dag 2: Avslut 15.00

Anmalan gors pé frisorforetagarna.se
Bokningen 6ppnar 31 maj
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Jag vill arr
717 salond ska
upplevas somi

en helig plats

MR PR PR YL R

OMVARLDSBEVAKNING
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Som en av de mest fram-
stdende harstylisterna har
Joey Scandizzos obestridliga
framgang skankt honom ett
internationellt rykte som

en ledande stylist, bransch-
mentor, utbildare och visionar.
Joey gor allt med passion och
precision - allt fran att skapa
en perfekt page, till att leda
och influera kommande

generationer harstylister.
Foto: Timothy Kaye

| Melbourne, Aus-
tralien, ligger Joey
Scandizzo Salon.



Joey Scandizzo lam-
nar inget at slumpen
och ar manga kandi-
sars favoritfrisor.




i

s

Joeys salong
har bland
annat blivit
uppmaérksam-
mad i tidningen
Vouge for sin
oklanderliga
stil.




oey startade sin karriir i Melbourne,

Australien, och fick snabbt ett rykte

om sig att vara en av landets skickli-

gaste frisérer och hérstylister, samti-

digt som han etablerade sig som en

favorit hos ménga kindisar, inrdknat
Ruby Rose, Elle Macpherson, Sofia Richie och
Rachel Griffiths som 4r nigra av hans mest lojala
kunder.

Pi salongen har Joeys orubbliga professionalism,
kompetens och kreativa vision lett till en rad pre-
stigefyllda utmirkelser, som att vinna ”Australian
Hairdresser of the Year” fyra ginger, senast 2018.

Scandizzos frisértalang och naturliga karisma
har ocksi tagit honom framf6r kameran. Vilsignad
med ett sinne for affirer har han lyckats bygga sitt
eget frisérimperium med tio frisérsalonger och bar-
bershops. I dag kan kunder atnjuta Joeys signatur-
service pa hans flaggskeppssalonger — fonbarerna
Hair Do by Joey Scandizzo, placerade i Australiens
mest kidnda varuhus, Myer, samt de lyxiga barberar-
salongerna, King’s Domain.

Som expert inom hérvard och styling trivs Joey
ocksi 1 sin roll som co-creative director och am-
bassador f6r Eleven Australia.

Vilka hartrender ir stora i Australien just nu?

— Det kretsar mest kring enkla frisyrer, att leka
med texturer, framhiva och 6verdriva naturliga ro-
relser. Flera av frisyrerna vi har arbetat med under

Bade golv, bord och
bankar ar tillverka-
de i lyxig terrazzo.

Melbourne Fashion Festival, dir Eleven Australia
ir officiell harpartner och jag dr hair director f6r
alla visningar, 4r individuella och anpassade for att
ta fram varje modells personlighet. Du fir se en
mix av slutfinish fran relativt glansigt och polerat
till mattare och mer ogjort. Vi kommer att arbeta
med naturliga vigor i motsats till gjorda. Naturligt,
frascht och flygigt har som fortfarande ser super-
lyxigt och vilméende ut kommer att bli en stor
trend. Haret kommer att ligga ned med mycket
glans mot huvudet och sedan expandera bakom
oronen med en litt rorelse och polerade toppar.

Hur tror du att pandemin kommer att paverka
framtidens hirtrender?

— Pandemin har absolut paverkat hartrenderna
som kommer nu, bide pa internationella modevis-
ningar och mer lokalt, och det ror sig om ett skifte
till enklare har. Det 4r en naturlig spegling av sam-
hillets nuvarande humér och obrydda attityd. Tank
dig utsldppt, avslappnat hir — den perfekt fixade
fast ofixade looken. Under 2021 kommer vi att se
allt fran lingt, ndstan ordrt hir, till littunderhallna
nyanser av sand och kanelbrun, nonchalanta knutar
och operfekta, rorliga vagor.

Vilka atgirder har ni gjort under pandemin?

— Pi salongen har vi alltid varit noga med att
desinficera saker, men sedan pandemin bérjade har
vi 6kat det och tagit till extra férsiktighetsitgirder >

Frisor/Nummer 2/2021

OMVARLDSBEVAKNING

'S
O



Under lock-

down tvingades
salongen att
stanga helt i
nagra mander.

"MENTALT VAR DET
TUFFT ATT BIBEHALLA
POSITIVITETEN, MEN
VI HAR TAGIT DET EN
DAG | TAGET"

dem att stanna hemma om de har symtom och
har skickat det som meddelande till alla kunder

och personal via sociala medier, mejl och telefon.

Hur har pandemin péverkat ditt arbete?

— Det har verkligen varit utmanande tider. Vi
hade stingt under "lockdown” i nigra manader och
kunde inte arbeta, och det var vildigt tufft. Vi har
jobbat hart med att halla var personal motiverad
och i kontakt med varandra, det dr den viktigaste
delen. Mentalt var det tufft att bibehalla positivi-
teten, men vi har tagit det en dag i taget och gér
igenom det tillsammans. Den mest fantastiska
delen var hur exalterade alla var 6ver att komma
tillbaka till jobbet, och sirskilt tacksamma och gla-
da 6ver att vira kunder kom tillbaka till salongen.
De har verkligen fitt oss att kinna oss uppskattade
och virdefulla!

Har ni nigon strategi for att arbeta hillbart?

— Absolut, i salongen anvinder vi Ecoheads
duschhuvuden i schamponeringsdelen. Ecoheads
anvinder enbart hilften si mycket vatten som ett
vanligt duschhuvud, vilket hjilper till att minska
energidtgingen, vatten och el.

— Jag ir co-creative director for Eleven Australia
och vara produkter ir Petagodkinda, inte testade
pa djur, parabenfria, RSPO-certifierade (Round-

Hemsida: > genom att desinficera alla arbetsplatser och arbets- table on Sustainable Palm Oil), sulfatfria, och er-
www. omraden, inkluderat schamponeringarna, styling- bjuder en rad av biade glutenfria och veganvinliga

joeyscandizzo. verktyg, kammar, clips, produkter, bord, tidningar produkter. Vara forpackningar dr hundra procent

com.au/ och si vidare. Vi ser till att det finns desinficerings-  atervinningsbara och vi har tagit till dtgirder for

Instagram: servetter tillgingliga att torka med mellan kunder, att minska vért koldioxidavtryck.
@joeyscandizzosalon och mobiltelefoner till och med innan vissa kunder
@timothykaye ligger dem pé borden, samt att det finns handsprit Hur viktigt ir salongens utseende?

(interior) vid varje station. — Min salongs utseende ir vildigt viktig for jag

OMVARLDSBEVAKNING
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— Vi har ocksa blivit extra noggranna med hur
vi r6r oss mellan kunder. Det var en punkt di vi
slutade boka tider som gér i varandra och har flyt-
tat stolarna lingre ifran varandra. Vi uppmuntrar
kunder och personal att ta med sitt eget kafte eller
te till sin bokning, och dven egna vattenflaskor.
Eftersom vi ir en stor salong med mycket personal
som kommer och gér, dr extra atgirder viktiga och
kunderna behover hjilpa till med det sé vi har bett

——  Frisor/Nummer 2/2021

tror att det ligger mer i en salong 4n att bara fa sitt
har gjort. For de allra flesta dr en klippning och
firgning ett sitt att varva ner och fi lite egentid.
Detaljhandeln har kommit att handla mindre om
torsiljning, det maste kretsa mer kring upplevel-
sen. Jag vill att min salong ska kdnnas som en helig
plats for egenvird f6r mina kunder. Varje liten del
av salongen ska sikerstilla att mina kunder kinner
sig vilkomnade och omhindertagna. ¢
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ARETS

FRISOR:
2020
- m i Arets Frisor 2020,

Alireza Mousavi, 34, flyttade ensam

till Sverige fran Iran. Relan dag tva i sitt
nya hemland bdrjade hafl arbeta och nu,
tio arsenare, star h@n som vinnare i

tva kategorier, Arets Frisafoch Arets Dam,
i Sveriges storsta hartavling.

Minst sagt imponerande!

Text: Linnéa Wallin, Foto Arets Frisor:
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Leonard Green, Portrditt: Privat

dag bor Alireza Mousavi i Géteborg och jobbar tjugo
procent pa salong Quomodo och nistan hundra procent
som utbildare f6r Redken. Han ingér ocksi i "Redken
Power Network”, Redkens internationella team.

Hur kindes det att komma till Sverige ensam som
24-aring?
— Jag ville lira mig spriket och komma iging med mina
kunder sa fort som mdjligt. Jag jobbade forst i Ulricehamn
i nio miénader och sedan flyttade jag till
Boras och jobbade dir. For tva ir sedan kom
jag till G6teborg och borjade jobba pa Quo- J A TTE-

modo.

T FA EN
Nir kom du pi att du ville bli frisér?

— Min mamma var frisér i grunden men o PLATT-
jobbade inte praktiskt. Nir jag var barn ville AR MAN
jag leka med min systers Barbiedockor for J A LPA
jag gillade att gora uppsittningar pa deras e i
har, da var jag fem ar gammal. Min syster | S o RER

hatade mig si klart f6r att jag forstérde hen-
nes dockor. Nir jag var nio dr firgade jag
min mammas hér f6r férsta gingen och sedan borjade jag med
slingor nir jag var 13-14 ar. Att klippa var det jag vintade med
till sist, det var viktigt f6r mig att var ordentligt utbildad innan

jag bérjade klippa.
Nir Alireza hade dldern inne studerade han till barberare
iIran, men i smyg, om kvillarna, gick han till frisérskolan och

ARETS FRISOR
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fick ldra sig att klippa damer, nigot som enligt seden
inte dr okej i Iran.

— Jag borjade gora hiren pi tjejer i smyg hemma
pa mitt rum dir jag satt upp en liten salong pa egen
hand, men jag kunde tyvirr inte certifiera mig som
damfrisor i Iran.

Alireza kinde att han ville utvecklas och bérjade
dka till nirliggande linder, som exempelvis Dubai, for
att gi pd kurser.

— Det var ungefir di jag bestimde mig for att limna
Iran for att kunna jobba under frihet.

Nir Alireza kom till Sverige genomférde han en
validering p4 Almiés gymnasium i Boris.

— Forst fick jag gora ett delprov och efter nigra ma-
nader gjorde jag mitt gesillprov. Jag tog emot gesill-
brevet 2014.

Vad betyder den hir vinsten for dig?

— Det ir jitteroligt att fi en rost och plattform dir
man kan hjilpa andra frisorer. Jag drivs av att ge andra
ambitioner och visioner for att uppnd sina drémmar.
Jag vill anvinda min r6st £6r att kunna hjilpa andra.

— Sedan tror jag ocksi att den hir vinsten ger myck-
et mojligheter. Kunderna fir storre respekt f6r dig ef-
tersom du blivit en etablerad frisor vilket ger makt och
mojligheter. Jag har haft nigra utbildningar den hir
veckan och jag mirker att alla deltagare ser upp till
mig mer och kanske lyssnar mer noggrant nir de vet

17507 ] 177 )/¢
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att jag kan. Det ger ocksa kontakter i media vil-
ket kan gora mycket for att kunna bygga vidare pi
min karridr.

Vad var inspirationen till din vinnarkollektion?
— Min kollektion kom fran hjirtat och jag hade en klar

vision. Jag hade rest till New York f6r att assistera vid Naha

(North American Hairstyling Awards) och insdg att fri-

sorerna jobbade vildigt annorlunda. De valde firger

efter vad som fungerar bist med kameran, linjer, tex-

turer med mera. Det var pi sommaren 2019. Nir jag

kom hem var jag och tittade pa Arets Frisor 2019

och bestimde mig redan di for att tivla 2020. Vi

fotade kollektionen i januari 2020 med Leonard

Green som jag tog kontakt med redan da.

Vad har du fér tips till andra som vill tivla?
— Bérja med en moodboard dir du sparar
dina favoritbilder, kldder, byggnader, vad som
helst som du blir inspirerad av! Titta pa den
och samla idéerna och skala av till en klar vision.
Sedan tar du tag i formen och tittar pa frisyrer
lingre tillbaka i tiden. Plocka inspiration dirifran
men kopiera inte. Det mesta dr redan gjort men vi
kan tolka gamla frisyrer vilket jag tycker dr superkul!
— Tink team, team, team! Det ir foto, klider och
makeup. Allt ska g ihop pi ett bra sitt, sedan ir det
bara att kora! ¢



Herr.

|
Avantgarde,
Pia Tidholm

Arets Team,
. Emelie Hed-
man och Sofia
Midfjall fran
SureBabyYes
(Maria Tatsidou
saknas pa
bilden).

.

fos

Arets Frisér
2020 och Arets
Dam, Alireza
Mousavi.

Arets
Nykomling,

Isabelle L
Timov, W

Jovana Fili-
povic tog hem
segern i Arets

SureBabyYes, Stockholm
Emelie Hedman

Maria Tatsidou

Sofia Midfjall

Fotograf: Henrik Korpi

Juryns motivering:

Vinnaren av Arets Team uppvisar en
sammansvetsad kdnsla genom ett
frigérande konstsprdk som berér.

Isabelle Timlév, Amino, Eskilstuna
Fotograf: Isabelle Timlov och Erik
Vassmar

Juryns motivering:

Med en hog teknisk niva och en kom-
mersiell stdmning vdlkomnas

detta vinnande bidrag.

Carolina Carlén, Salong Karma, Boras
Fotograf: Tobias Guldstrand

Juryns motivering:

Med ett starkt och genomtankt tema

dér den klassiska maskulina formen &r
tolkad p4 ett personligt och féredémligt
satt.

Jovana Filipovic, Headon, Malmé
Fotograf: Christoffer Rosenfeldt

Juryns motivering:

Med ett sként tvivel och en tillbakablick
till morgondagen 6vertygar detta bidrag
fran moodboard till sjalvklar vinnare.

Salong Tingeling, Skévde
Heidur Unnarsdottir
Asa Bergstrom

Juryns motivering:

Mot bakgrund av féretagets mycket
goda lénsamhet och kontinuerliga om-
sdttningsokning skapas forutséattningar
for investeringar i utbildning, marknads-
foring och kompetensutveckling.
Féretaget uppvisar vidare ett tydligt
arbete dér miljon stér i centrum och
engagerar sig ocksd som volontérer i
olika sociala sammanhang vilket visar
pé ett stort samhéllsansvar.

Pia Tidholm Carstens, Endorfin
Harvérd, Géteborg.
Fotograf: Tony Hultén

Juryns motivering:

Med konstnérlig hantverksskicklighet
uppvisar vinnaren en vacker estetisk
helhet som poetiskt representanter var
samtid.

Alireza Mousavi, Quomodo, Géteborg
Fotograf: Leonard Gren

Juryns motivering Arets Dam:

Med perfektion och elegans uttrycker
vinnaren ett fulldndat formsprdk genom
att anvanda sin kreativitet i sin fulla
potential.

Juryns motivering Arets Frisor:

London Calling

Med en avantgardistisk kansla och hant-
verksmaéssig skicklighet.

Med absolut rena linjer som andas atti-
tyd, elegans och sjéilvfortroende véljer vi
Alireza till Arets Frisor.

Arets Barberare,
. Carolina Carlén.



Hela tre gdnger har
Skovdesalongen Tinge-
ling varit nominerad i
Arets Frisorforetag
och nar det stod klart
att de vunnit titeln 2020
var kanslan inte helt

ovantat: "Antligen

— Vi tycker att vi har en fantastisk
produkt si att falla pd méllinjen tidigare
har varit lite jobbigt, sdger Heidur och
Asa fyller i:

— Vi vill ju vara med och péverka och
ta ansvar for branschen helt enkelt.

Asa och Heidur lirde kinns varandra
1987 nir Heidur flyttade till Sverige
frin hemlandet Island och bérjade jobba
pa en salong i Skévde diir Asa var elev.

— Jag hade spretlugg och permanent
pa den tiden, siger Asa och skrattar.

Under nittiotalets finanskris, 1993,
startade Asas frisorlirare salong Ting-
eling och Asa fick méjlighet att hyra
en stol pa salongen. Ett ar senare anslot
Heidur till salongen och ytterligare ett
ir senaste, 1995, gick salongen i konkurs
och Asa och Heidur bestimde sig for
att ta Gver den.

Ni har nu drivit Tingeling i 25 ar, hur
fungerar det att vara tvi ledare?

— Vi ir tvé helt olika minniskor men
det goér ocksa att vi dr varandras styrkor
och stottepelare, det 4r vira olikheter
som gor att vi har chans att utvecklas.
Men vi har alltid haft samma vérdering-
ar och samma mil, det ér vira styrkor,
sager Asa.

Asa ir den med "crazy idéer” som hon
uttrycker det sjilv medan Heidur dr en
stottepelare och fixar med saker som
behéver goras runtomkring foretaget.

— Man kan siiga att Asa ir den som
gasar och jag dr den som bromsar, siger
Heidur och skrattar.

Arets

Iu

Asa Bergstrom och
Heidur Unnarsdottir har
agt Tingeling'tillsammans
i 25 ar och tycker att

det var pa tiden att de
tog hem vinsten i Arets
Frisorforetag.

Pi Tingeling liggs mycket fokus och
tid pa konsultationen. Att utgd fran
kundens stil, 6nskemail och behov ir det
allra viktigaste for att kunden ska kdnna
sig n6jd nir den limnar salongen. Pa
Tingeling jobbar man efter att ta 1000
kronor per timme och férsiljning av
produkter utéver det.

— Vi tinker att det dr upp till oss att
se till att kunden kan ta hand om sitt
hir pa bista sitt dven hemma, siger Asa
och Heidur fyller i:

— Och sa har vi alltid en ny kampanj
pa olika produkter varje manad.

Inf6r exempelvis Black Friday jobbar
Asa och Heidur flera ménader i forvig
med att forbereda olika erbjudanden
och den senaste gingen, mitt under

Frisorforetag
2020

geling!

#® Vaga ta risker
¢ Omge dig med kloka ménniskor
¢ Vaga satta hoga mal

och uppdaterad

pandemin, silde de f6r 312000 kronor
—under en och samma dag!

— Vi gor det till en fast och erbjuder
halva priset pa produkterna. I ir blev
det annorlunda pi grund av pandemin
sd manga forbestillde sin pase och
sedan sprang vi ut och limnade pro-
dukterna medan kunden betalade med
Swish, berittar Asa.

Kanaler som anvinds for att mark-
nadsféra Tingeling och deras event
ar Instagram, Facebook, Tiktok och
nyhetsbrev.

Hur annonserar man pa Tiktok?

— Vi dr ritt nya pa Tiktok, si vi dan-
sar mest dir, avslutar Asa och skrattar. ¢

Frisor/Nummer 2/2021

¢ Hall dig och din personal utbildad

¢ Ta hand om din halsa och din personal

ARETS FRISOR
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| senaste kollektionen @Home inspirerar
Larsson & Lange till hemmavardagsglam signerat
70-talets diskoera.
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Hir - L&L Creative Team

Foto - Kiia Valavaara

Makeup - Regina Talpa
Styling - Rad Susie
Tack till - Beyond Us,
Sweden Models






Anna J: ABCDEF

+ mdstarbrev so

aven barberare

Linda: ABC*EF

+ m'zistar rev so
b rber.

***********

So f ABC
Ebba: AB****

, diin
Vi ar stolta over
var uthildningsniva
och vart yrke

Av Ulrika Eman

FYN
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i pa Frisorernas Yrkes-
nimnd har vi haft glad-
jen att triffa en salong
i orten Bjuv, nigra mil
frin Helsingborg. En

salong dir kreativiteten
flédar, dir “skillsen” dr hoga och eventen
minga. Salongsnamnet Skills beskriver
med andra ord salongen vil.

— Vi har alltid nigot nytt pi ging
och man vet aldrig vad f6r upptig som
kommer hirnidst. Vi erbjuder det mesta i
hérvird och hartrender, dlskar utveckling
och utmaningar, siger Anna Jacobsson,
dgare av Skills, och fortsitter:

— Service, arbetsglidje, kreativitet och
kvantitet 4r en del av det som kidnne-
tecknar Skills. Att tinka utanfor boxen,
ha kul pa jobbet och att viga dr nigra av
vira motton.

Pi Skills finns idag, utéver Anna Ja-
cobsson, fem anstillda, en hyrstol och tre
elever. Det som gor Skills lite extra unika
ir deras kontinuerliga event av olika slag
och inte minst deras "Skills on wheels”.

— Vi képte en riktigt gammal husbil
som vi pimpade och i4r ute pa festivaler,
campingar och andra event med. I den
fixar vi hir och skigg for glatta livet, be-
rittar Anna och fortsitter:

— Det bista med Skills, forutom alla
vira fina kunder, ir siklart alla "Skills-
arna” — alltsd personalen. Vi ir ett gott
ging i olika dldrar med olika styrkor
och egenskaper. Tillsammans skapar vi
det bista teamet for vira kunder och for
vir verksamhet. Elever berikar oss och dr
ocksé en naturlig del av teamet.

Varfor har ni valt att skaffat Frisor-
licens?

— For att vi kan! Nej, skimt 4sido. Vi
ar stolta over vir utbildningsnivd och
vart yrke, vill synliggora f6r konsument
att vem som helst kan arbeta som frisor
eller driva salong utan varken kunskap
eller utbildning. Genom licenserna pi
vira speglar skapar vi medvetenhet, dis-
kussioner och nyfikenhet kring dmnet
och visar att vi stir bakom branschens
arbete med att uppnd ett krav pi licens.
En vanlig reaktion
ar att kunden med
forfiran inser att
vem som helst kan
arbeta som frisor
och driva salong.

Licensen inger da

en trygghet och en

stolthet nir de vet

att de gir till en ut-

bildad, behorig frisér pi en salong som
drivs som ett seridst foretag. Det dr ocksi
en liten boost for oss sjilva att se frisor-
licenserna sitta uppsatta pa speglarna i
salongen, berittar Anna.

Ni ér minga med hog utbildningsniva,
varfor dr det viktigt for er?

— Det handlar nog mycket om att ald-
rig sluta utvecklas, att aldrig sluta utmana
sig sjilv. Den kénslan dr fantastisk! Det
kinns fint att ha en certifiering och be-
hérighet i sitt yrkeskunnande, sin
yrkesskicklighet och sin erfaren-
het. Vi vill bidra till att héja
statusen i branschen.

Jag dr sa stolt att jag ndstan
spricker 6ver mina kollegor
och vir utbildningsnivé, siger
Anna.

Hur peppar ni varandra till att vi-
dareutvecklas?

— Det gor vi ofta i virt dagliga arbete
pa salongen, pa vara salongsméten och

FRISOR
LICENS

under vara befintliga och kontinuerliga
fortbildningar och utbildningar, som ofta
leder till att vi vill utvecklas mer. Redan
vid anstillning ir jag tydlig med vad som
giller for att arbeta pa Skills i frigan om
bland annat utveckling. Vill man inte vi-
dareutvecklas si ska man arbeta nigon
annanstans. Far nigon nys om en ut-
bildning, kurs, fortbildning, tivling eller
annat inspirerande och utvecklande f6r-
soker vi fi fler med pa tiget. Ibland ir
alla med, ibland négra. Det dr alltid extra
givande att gora
det tillsammans,
berittar Anna.

Vad ir det bista
med att vara fri-
sor?

— Alla moéten
och utbyten med
olika

Nir man kinner att man uppnir ett sam-
forstand, har uppfyllt en annan méinnisk-
as behov och just dir och da fir en direkt
feedback. Att kidnna att man gjort en

minniskor.

annan manniska glad och n6jd och sam-
tidigt fatt utlopp for sin egen kreativitet
och yrkesskicklighet — det dr en ynnest!
Som frisér kan du férdjupa dig och ut-
vecklas inom flera omriden, det handlar
si mycket om vad man sjilv vill med sitt
yrke, avslutar Anna.

Du gor det
pa frisorlicens.se
eller kontaktar
oss pa Fyn sa hjalper
vi dig. Frisérernas
Yrkesnamnd,
info@frisorlicens.se,
08-557 602 90.
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Lucaz Enigma frén

Mr Lucaz i Stockholm
vann barberarklassen
med Redios Conqu-
eror Mullet.

| klassen barberar-

student/larning tog
Therese Hellberg hem
forstapriset med In An
Unequal Society.



\Vinnarna
7 HeadHead

Barber Challarde

Den 29 april avslojades vinnarna i den coronasdkra
tavlingen Head2Head Barber Challange. Alla deltagare
utforde sitt tavlingsbidrag pa ett klipphuvud i stéllet
for pad en modell och tavlingsbidragen har bade skickats

in- och bedémts digitalt.

Tavlingsklass:
Barberare

Lucaz Enigma / @mrl_ucaz / Mr Lucaz,
Stockholm

BIDRAGETS NAMN:
Redios Conqueror Mullet

VisioN

”Andoria City, den réda staden bortom
den Roda Horisonten. Hir lever alvfol-
ket Andorianerna i harmoni. Runt om
staden stricker sig en gigantisk mur som
dr lingre dn du kan tinka dig. Den har
inget slut. Utan omfamnar staden ifrin
alla virldens problem och inkriktare.
Hogt uppe pi ett svart berg, reser sig
stadens stora Adorianska Slott. Slottet
vaktas av en rod drake, vid namn Andor.
Redios heter min karaktir, han ir 250
alvir och ingir i den Andorianska ho-
vets armé. Han ir draktrinare och den
enda som kan styra och timja Andor,
den stora roda draken. De tillsammans
vaktar staden frin inkriktare.”

JURYNS MOTIVERING:

"Med fantasi och fantastisk planering,
presentation och utforande i virldsklass
har Redios Conquer Mullet visat att
barberare kan skapa konst med hir.”

2:A PLATS

Ali Alahmad / Troy Salon, Nybro

3.E PLATS

Linda Jend / Butchers Cut, Linkoping

Tavlingsklass:
Barberarstudent/larling

Thérese Hellberg / @the.resebarber / Cuts
& Cups, Varberg

BIDRAGETS NAMN:
In An Unequal Society

VISION

"Inspirerad av gatorna i London. En
engelskinspirerad frisyr pi en edgy kille.
Vill férmedla vikten av att viga vara sig
sjalv och bryta nigra utav de normer
som tyvirr lever vidare, att det dr vira
olikheter som berikar vart samhille. Nir
stdderna 6ppnar upp igen, JUST DO
YOU”

JURYNS MOTIVERING:

’Ett imponerande kvalitativt bidrag,
som man skulle kunna 6verfora till
kund, samtidigt gjort med edge och
hirlig vision”

2:A PLATS

Olivia Kawalec Svenningsson,
Praktiska gymnasiet i Halmstad
3:E PLATS

Timéa Kawalec Svenningsson,
Praktiska gymnasiet i Halmstad
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David Jungquvist Kiviniemi
Country Education Manager
PPD-L'Oreal

"Det hdr dr en knutpunke for
alla frisorer som vi kommer
fortsdrtta att satsa pd dven

efter pandemin lagr sig.”

@ DEN HAR ARTIKELN AR EN ANNONS

ACCESS

LOREAL

DAVID JUNGQVIST KIVINIEMI Country Education Manager
for PPD (forkortning av professional product division) pa
L’Oréal berittar mer om det digitala, kreativa navet for
utbildning - L’Oréal Access.

L’Oréal Access blev tillgangligt for det nordiska frisor-
communityt hosten 2020 och har fatt ett rejalt uppsving de
senaste manaderna. Sajten innehaller saval klippningar som
fargningar, uppsattningar och styling fran vilkdnda varumérken
som L’Oréal Professionnel, Kérastase, Redken, Shu Uemura,
Matrix och Biolage med lokala och internationella utbildare
och artister.

— Det finns ocksa utbildningar i hur man bygger foretag och
olika strategier for detta. Access erbjuder ett helhetsgrepp for
frisdrbranschen dér alla ar vidlkomna. Tiden mellan intresse for
en utbildning och att man faktiskt deltar har krympt avsevirt.
Forr i tiden bokade man en utbildning flera manader i forvég,
nu vill man hélla alla dérrar 6ppna och se vad som finns 1-2
veckor framat och delta pa det som passar in i ens eget schema.

ALLA SOM VILL kan ta del av Access och mycket av innehéllet
ar gratis medan vissa utbildningar har en avgift.

— Sverige ér ett avlangt land och alla kan exempelvis inte ta sig
till de storre stdderna for att ga pa kurser. Med utvecklingen av
L’Oréal Access kanner vi att vi antligen kan tillgodose hela
landets frisorer och deras behov. Tillgangligheten &r verkligen
fenomenal. Antligen kan vi inkludera alla pa ett enkelt sétt och
alla kan vélja vilket innehéll de vill ta del av utifrén sitt eget
behov.

I utbudet pa L’Oréal Access finns ocksa sé kallade hands on-
kurser. Da kan deltagarna sta pa sin salong och fa individuell
coachning digitalt i exempelvis fargtekniken balayage.

— I sana typer av kurser har vi ett mindre antal deltagare for att
alla ska kunna fa den hjilp och végledning som krévs fran
utbildaren.

DAVID MENAR att vigen mellan utbildare och frisor blir kortare
vilket gor att det &r enklare att skriddarsy utbildningarna utifran
efterfrdgan.

— Det hér dr en knutpunkt for alla frisorer som vi kommer
fortsétta att satsa pa dven efter pandemin lagt sig. Vi vill
formedla och erbjuda bra utbildning till alla. Ju béttre utbildade
landets frisorer ar, desto battre ar det for hela branschen, avslutar
David Jungqvist Kiviniemi.



Hur arbetar man sa sa ur gar

an tillvéga for att hantera salongens avfall pa basta s&tt?
i ratar ut en hel del fradgetecken och kontakar Sara fran
Goteborg for en uppfoljning om hennes kamp mot

Miljoinspektionens faktureringar.

MEDLEMSSIDOR
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G NORDIC
MEDICAL

SUPPLY GROUP

VALJ DITT MUNSKYDD MED OMSORG

MEDLEMSRABATT - FRISORFORETAGARNA

l‘ uh-y_pa'

PROFESSIONELLA MUNSKYDD

Tack vare vart nétverk av noga utvalda
professionella tillverkare av medicinskteknisk
utrustning kunde vi under 2020 leverera
miljontals skyddsprodukter till svensk sjuk- och
dldrevard. Da leveranslaget nu ar stabilt &r vi
glada dver att aven kunna erbjuda dig som
medlem hos Frisdrforetagarna leveranser av

| munskydd av hdgsta sjukhuskvalitet.

skyddsutrustning mot COVID-19 som uppstod under ar 2020

e

= 1“

J Nordic Medical Supply Group @r ett konsortium som bildats
L

| Tt ) | via ett initiativ av Active Business Group SHLM AB med
! i
o £ 3 1 B

syftet att hitta en lésning av den akuta brist pa
' |

Vi rekommenderar kirurgiskt munskydd Typ IIR Steril

Sterilt vatskeavvisande kirurgiskt munskydd.

Trelagers engangsskydd med en bakteriefiltreringsformaga overstigande 98%.
Justerbar nasklamma och elastiska dronband. 10st per forpackning.
Omgaende leverans.

Godkanda enligt standard EN 14683:2019 + AC:2019 Type IIR ISO 22609:2004
Nonwoven + Melt blown + Nonwoven

= T NORDIC
FOR ATT ERHALLA FRISGRFORETAGARNAS MEDLEMSERBJUDANDE @ MEDICAL

SUPPLY GROUP

Kontakta 0ss pa:| SALES@NORDICMSG.EU

Org nr: 559126-2174
en medlem av Nordic Medical Supply Group



Miljohantering
pa ett enkelt satt

Den som har foljt de senaste manadernas turer fram och
tillbaka med hur farligt avfall ska sorteras kanske undrar varfér det inte
kan goras enklare? Det enda alla vill - ar att gora ratt.

tt driva eget i fri-
sorbranschen kriver
kunskap om méanga
saker som ror miljo. Vi
ska alla striva efter att
gora si litet miljoav-
tryck som moijligt pé vér planet och da
behaover vi till exempel hantera allt avfall
som uppstir i verksamheten.
Avfallsférordningen reglerar vad som
ir ett farligt avfall och lagen siger att
den verksamhet dir avfallet uppstar ar
ansvarig for att atervinna det pa ritt sitt.

Nir du slingt avfallet ska du rapportera
vad du slingt och i vilken méngd till
Naturvérdsverket.

Varje kommun i Sverige har eget an-
svar for sina avfallsanliggningar. I en del
kommuner finns det inte ens ett stille
for dig som driver foretag att limna in
farligt avfall. D4 kan man behova aka till
en annan kommun alternativt kopa den
tjdnsten fran ett foretag som hanterar
farligt avfall. Du behéver sjalv ta reda pa
vart foretag ska limna avfall i din egen
kommun. P4 Fris6rforetagarnas hemsida
finns en sorteringsguide for friséravfall.

Miljohantering som
medlemsforman

Om du av négon anledning inte vill
limna avfallet sjdlv - av tidsbrist eller
bekvimlighet - kan du alltid képa in
tjdnsten. Se till att féretaget du anlitar
dr seriost.

Beroende pa vart i landet du bor kan
till exempel Nemax Miljohantering vara
ett alternativ. Da kommer du slippa
fundera pa vad som ir farligt eller inte.
De stiller ut kirl, omhindertar avfal-

let, transporterar, dokumenterar och
rapporterar. For dig som ar salongsigare
eller hyrstol blir det tryggt, snyggt och
enkelt. Fast pris varje méinad, oberoende
av mingd.

Hur hanterar vi
rapporteringsskyldigheten
nar vi ar flera foretagare
pa samma salong?

Det rimliga 4r att ha en rapportering
per salong, alltsa ett organisationsnum-
mer rapporterar for allt ert avfall. Ni pa
Salongen utser en som blir avfallsan-
svarig, som tecknar avtal med Nemax
Miljohantering. Ni avtalar skriftligt
mellan varandra dér ni reglerar ansvar
och kostnader.

Tillvigagangsittet gor ni med stod i Mil-
Jobalken 2 kap. Rimlighetsavvigning 7 §
Kraven i 2-5 §§ och 6 § forsta stycket
géller i den utstrickning det inte kan anses
orimligt att uppfylla dem. Vid denna be-
domning ska sirskild hinsyn tas till nyttan
av skyddsatgarder och andra forsiktighets-
mdtt jamfort med kostnaderna for sadana
dtgdarder. Nir det dr fraga om en totalfor-
svarsverksambet eller en dtgird som behévs
for totalforsvaret, ska vid avvigningen
hénsyn tas dven till detta forhillande.

Det betyder att en inspekt6r som mot-
sitter sig ert sitt att hantera det p4, ska
redogora f6r den miljonyttan som skulle
ges om ni rapporterar for alla foretagare/
organisationsnummer pé salongen. Det
ska di vigas mot det administrativa ar-
betet och kostnaden det skulle medféra
er som frisorer.

Frisor/Nummer 2/2021
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Vill regeringen utplarna Sveriges
smd foretad och hantverkare””

en 18 februari meddelade statsministern att 79 procent av alla statligt
anstillda kunde stanna hemma — med full 16n, och jobba.

Sveriges smaforetagare inom hantverksyrken ar inte lika glada. Stan-
nar vi hemma blir inget gjort. Vi har inget val i vira féretag. Manga
av oss har tappat mer 4n 79 procent av vira intikter. Det som gor
statsministern glad — g6r oss ledsna.

Med den ridande pandemilagen hotas vi innu mer. Ar det hot eller ir det med
avsikt att svilta ut oss? Vi dr inte bara foretagare, vi dr ocksd manniskor. Vi ser livsverk
g 1 spillror, mdnniskooden raseras, familjer som slits isir. Vi ser ocksa skatte-
betalare som sls ut — trots att det dr vi som ska betala de statliga tjansteménnen.

I hotet f6r kommande "lockdown” nimns nigra branscher som definitivt ska slickas.
Vira branscher, ddr vi har kroppsnira kontakt.

VAD AR DET SOM SAGER att skickliga yrkeskvinnor och -min, med utbildning och
certifierade i sina branscher ska misslyckas med att skydda sina kunder — och sig
sjalva? I bokade méten med en vil kind behandlande terapeut och en vil kind
patient, dir smittskyddande atgirder omsorgsfullt anvinds.

Vira branscher kan sin sak. Vi virnar vira kunders och patienters hilsa. I manga fall
ar det vad vi jobbar med.

Finns det nigra som helst beligg f6r att smittspridning sker i vira miljder? Sedan
linge sker smittsparning pa ett framgéngsrikt sitt. En smittspirning som soker roten
till smittan. Trots detta, inte ett enda spir till "Sveriges Registrerade Tatuerare”. Trots
detta hotas hela branschen.

Bara att nimna véra branscher i en lockdown skrimmer véra kunder. Redan nu har
socialministerns uttalande skrimt vira kunder.

Att smitta sprids, det vet vi. Men frigan ir, sprids den av yrkesskickliga kvinnor och
mén med skydd?

Det ir skillnad i kompetens, utbildning och agerande mellan riktiga hantverkare och
andra aktorer inom liknande branscher. Vi ér stolta 6ver var yrkesskicklighet.

Riktiga hantverkare ir kvalitetssikrade genom certifiering/licensiering som forbinder
oss att arbeta efter tydliga riktlinjer.

NAR DET GALLER DEN ckonomiska ersittningen till oss hantverkare, upplever vi att
regeringen varken har vilja eller forméaga att forsti var situation. Aven vi maste kunna
budgetera och planera. Eller ir finansministern sa cynisk, att det dr billigare for staten
att driva négra till konkurs dn att betala ut stodet?

Vira branscher vill bidra till ett smittfritt Sverige. Vi vill géra det med kunskap.
Inte med férdomar. Nar vi pekas ut; dr det med kunskap eller férdomar?

Vi vill rddda vira branscher, véra livsverk, vira familjer — och vi vill fortsitta vara
goda skattebetalare.

Vi som stér bakom detta ér branschorganisationer och lokala hantverksféreningar
fran hela Sverige. Tillsammans representerar vi 9000 foretag.

Vi begir inte mycket — det enda vi begir dr att fi driva vira foretag, ge vira
kunder och patienter de behandlingar och tjanster som vi har gjort i generatio-
ner. Det dr virt bidrag till ett gott och hallbart samhille.

Forresten, vi begir en sak till, att ni beslutsfattare lyssnar. S linge som vi
orkar kimpa.

Men, vad vill regeringen, undrar vi?

Frisor/Nummer 2/2021

Peter Frosch
ordforande, Hantverkarnas
Riksorganisation

Ted Gemzell
vd, Frisorforetagarna

Lars Carlstrand
ordforande, Svensk Massage

Mats Holmstedr
ordforande, Svenska Hovslagareforeningen

Martin Lundell
vd, Sveriges Bagare & Konditorer

Annica Joensuu
ordforande, Sveriges Hudterapeuters
Riksorganisation

Inge Norlin
ordforande, Sveriges Registrerade
Tatuerare

Anders Bjorkman
ordforande, Sveriges Skomakarmistare-

forbund

Claes Wallenberg
vice ordforande, Yrkesmassorernas
Forbund

Stefan Fritzdorf
ordforande, Stockholms Hantverksforening

Pdr Oremo
ordforande, Sollefted Hantverksforening

Kennet Svensson
ordforande, Halmstads Hantverks-
och Industriforening

Amnette Frank
representant, Orebro Foretags- och
Hantverksforening



Att vara frisor ar ett krea-
tivt jobb som kraver stor
yrkesskicklighet. Samtidigt
finns det risker, bland
annat kemikalier och obe-
kvama arbetsstallningar.
Ett nytt digitalt verktyg ska
minska dessa risker.

Vi valkomnar en
arbetsmiljoguide
for frisorer! mB

PA PREVENTS HEMSIDA finns en kost-
nadsfri digital arbetsmiljéguide som ger
fakta, tips och rid for att hantera risker-
na i friséryrket. Guiden 4r framtagen

av Prevent och IVL Svenska Miljoin-
stitutet i samverkan med Frisorforeta-
garna och Handelsanstilldas férbund.

I guiden finns bland annat filmer dir
Arets Frisér 2019, Eva Strémblad, visar
hur frisérer kan arbeta pa ett sitt som dr
skonsamt for kroppen.

— De som arbetar som frisérer behéver
kunna fi snabb och enkel information
om hur de ska skydda sig mot riskerna.
En sidan guide har saknats inom yrket.
Den nya arbetsmiljdguiden vinder sig
till chefer, skyddsombud och fris6rer, men
dven till ldrare och elever pi frisbrgymna-
sier, siger Ted Gemzell, vd pé Frisor-
foretagarna.

wwwfrisorensarbetsmiljoguide.se

Frisérer kan fi problem med till
exempel allergier och astma eftersom
de exponeras for kemiska produkter
som harfirg, blekningsmedel och andra
kemiska produkter. Obekvima arbets-
stillningar och monotona arbetsuppgifter
dr andra risker som gr att undvika.

—Jag dr vildigt n6jd Gver att vi fatt till
en sida dir allt 4r samlat for frisérer och
lirare pa frisrgymnasium. Att skapa en
god arbetsmiljé dr enklare ndr det dr ldtt
att hitta ritt underlag och information,
siger Ewa Bj6érkman, ombudsman pi
Handelsanstilldas f6rbund.

Hon far medhall av projektledare
Maria Vigren pa IVL, som tycker att

filmerna ger handfasta och konkreta tips
pAa ett bra sitt.

— Vi ir glada att Arets Frisor 2019,
Eva Stromblad, har hjilpt oss att visa
konkreta tips om hur frisérer kan arbeta
skonsamt. Det vicker nyfikenhet och ger
en medvetenhet om hur man kan jobba
for att kunna arbeta linge som frisor utan
att riskera sin hilsa, siger Maria Vigren.

Den nya guiden ger vigledning genom
text, bild och film med fokus pé bland
annat salongens utformning, ventilation,
arbetsteknik och hilsorisker. Dessutom
finns ett utbildningsmaterial som lirare
pa gymnasieskolor kan anvinda i under-
visningen av framtida frisérer.

@ Va le| GOOD DAYS. GREAT WORK.

Sag hej till Valeil

B hello@valei.com

En fantastisk helhetslosning
for dig som frisor!

Bokning, betalning och kundvard med marknadens basta villkor.

Efter gratisperioden betalar du endast fran 300 kr/manad.
Glém startavgifter, bindningstider och uppsagningstider.

D 019-300 100
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ZENZ VERSION 2.0
THE NEW BEAUTY STANDARD
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LOOK GOOD

Exklusiva salongprodukter utvecklade av frisérer for frisérer med fokus pa héalsa och
hallbarhet utan att kompromissa pa kvalitet. Upptack hur de multifunktionella
produkterna inspirerar dig till att vara kreativ och skapa professionella resultat.

FEEL GOOD

Skapa en upplevelse av véalbefinnande for dig sjalv och dina kunder med produkter gjorda av

naturens renaste och basta ingredienser. De innehaller den maximala andelen naturliga och

certifierade organiska ingredienser - mer an vad certifikaten kréver. Fa vackert och friskt har
utan skadliga ingredienser och férebygg allergier och hormonella stérningar.

DO GOOD

Gor nagot bra for dig sjalv, fér andra och for var planet. Produkterna ar certifierade av flera
valkdnda marken: Svanen, AllergyCertified, Ecocert COSMOS Organic och Vegan Society.
Forpackningen ar gjord av atervunnen plast.

VILL DU OCKSA GORA EN SKILLNAD?

Fa ett gratis testpaket och bli en av de forsta att prova de nya produkterna.
Kontakta oss fér att héra mer.

S@THER

PROFESSIONAL

E. Saether AB | 08 - 564 88 921 | kundservice@saetherpro.se | www.saetherpro.se



ORGANIC

Q/“G Vv
/// \/;9 @
oy \gas SSSR“NOI% egan



ZENZ VERSION 2.0
THE NEW BEAUTY STANDARD

EWTET Ok WO

2

LOOK GOOD

Exklusiva salongprodukter utvecklade av frisérer for frisérer med fokus pa héalsa och
hallbarhet utan att kompromissa pa kvalitet. Upptack hur de multifunktionella
produkterna inspirerar dig till att vara kreativ och skapa professionella resultat.

FEEL GOOD

Skapa en upplevelse av véalbefinnande for dig sjalv och dina kunder med produkter gjorda av

naturens renaste och basta ingredienser. De innehaller den maximala andelen naturliga och

certifierade organiska ingredienser - mer an vad certifikaten kréver. Fa vackert och friskt har
utan skadliga ingredienser och férebygg allergier och hormonella stérningar.

DO GOOD

Gor nagot bra for dig sjalv, fér andra och for var planet. Produkterna ar certifierade av flera
valkdnda marken: Svanen, AllergyCertified, Ecocert COSMOS Organic och Vegan Society.
Forpackningen ar gjord av atervunnen plast.

VILL DU OCKSA GORA EN SKILLNAD?

Fa ett gratis testpaket och bli en av de forsta att prova de nya produkterna.
Kontakta oss fér att héra mer.

S@THER

PROFESSIONAL

E. Saether AB | 08 - 564 88 921 | kundservice@saetherpro.se | www.saetherpro.se
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SER FRAM EMOT ATT TRAFFA DIG

STYRELSEN | SVERIGES FRISORFORETAGARE (802005-1713) KALLAR
HARMED TILL KONGRESS. SAMTLIGA VALDA AMBASSADORER
DELTAR SOM OMBUD FOR RESPEKTIVE REGION, ANMALAN
GENOM SEPARAT KALLELSE.

MEDLEM SOM ONSKAR NARVARA SOM OBSERVATOR VID
KONGRESSFORHANDLINGEN ANMALER SIG SENAST
DEN 8 SEPTEMBER VIA E-POST: CECILIA@FRISOR.SE

PLATS: SCANDINAVIAN XPO, ARLANDASTAD
START: LORDAG 9 OKTOBER 13.00
AVSLUT: SONDAG 10 OKTOBER 16.00
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Uppfoljning —

Miljoinsp

| forra numret skrev viom
Sara Eriksson fran Gote-
borg som tagit strid med
miljoinspektionen om
hutlosa fakturor for kor-
ta - eller inga - besok alls.
Vi tar kontakt med Sara
for att hora vad som hant
sedan sist.

Hur har det gatt for dig?

— Det har gatt bra med vira egna avgif-
ter. Min avgift var pd 7000 kronor och
ar efter 6verklagan nere pa 2491 kro-
nor. Salongen pa Sodra vigen halverades
och pi Eklandagatan dir miljéinspek-
tion inte ens hade varit har de tagit bort
fakturan pa 2000 kronor helt och hillet.
Sa fran 37000 kronor 4r vi nu nere pa
17000 kronor. Men jag ger mig inte, jag
vill ner till 2491 kronor, det finns ingen
anledning att mina hyrstolar ska betala
en egen faktura da det dr jag som driver

ag-\\(sson som rive, salongen, menar Sara.

Uy
%"’g& Du har fitt stor uppmirksam-
-, hetimedia, beriitta!

—Ja, det blev mer én jag
trodde. Férutom ni si har
bade GP, TV4 nyheterna
och Foretagarna rapporte-
rat om detta. Det har dven

spridit sig pa vissa sidor pa

Facebook. Tack vara media
kan vi sdga ifrin och uppmirk-
samma ménniskor pi vad som
forsiggar, det dr helt oacceptabelt, siger

Sara och fortsitter:

— Nir jag var hemma pa Oland 6ver
pask stannade okidnda méinniskor mig pa
gatan for att visa sitt stod, de hade sett
mig pi nyheterna. Folk som inte ens dr i
vér bransch har héjt pa 6gonbrynen och
tycker detta ér fel. Jag har fitt manga
"heja dig” och "lycka till med kriget om
fakturorna”, vilket kdinns uppmuntrande.

Beritta om Instagramkontot @miljo-
inspektionsfakturor?

— Eftersom vi inte kan demonstrera s
ville jag f4 iging en demonstration pa
Instagram istillet, men det gir trogt.

Vi har fitt ménga f6ljare men frisdrer
som jag vet ar drabbade dr diliga pa att
iterkoppla med den information jag be-
héver for att kunna gora inligg. Man fir
girna skicka ett DM till kontot di det édr
anonymt med stad, yrke, inspektionstid
och summa, sdger Sara och fortsitter:

ehkitioner

— Detta ir ett sitt att géra oss horda
och for att fi en férindring. Jag har
ménga ar kvar att jobba tills jag gér i
pension, ska kommunen komma vart
tredje till femte ér sa blir det mycket
pengar i slutindan, miljéinspektionen
ska finnas for att hjilpa oss, inte stjila
vira pengar.

Har andra frisorer tagit kontakt med
dig?

—Ja, det har varit manga. Jag har f6rsokt
svara pd allt men till slut blev det f6r
mycket si jag borjade sjdlv lagga ut lite
information pi min egen Instagram for
att dela med mig av allt som hin-

der. Miénga frisorer dr arga och har
sjilv blivit drabbade. Méinga undrar vad
de kollar pa vid en inspektion men da
hanvisar jag till Hairtalkspodden di

det finns si mycket bra svar dir. Minga
upplever precis som vi att miljéinspek-
tion gjorde allt for att hitta fel under
sitt besok. I ménga fall stir golvmoppen
vind at fel hall. T vart fall var det en
desinfektionssprej som skulle fasas ut
inom sex ar.

— Men mest av allt har jag fatt sa fin
feedback. De stéttar och beundrar att jag
orkar dra i dessa fragor. Men just nu stir
det tyviirr still. Jag far ingen aterkoppling
fran politikerna. Detta dr ett maktmiss-
bruk, det borde alla politiker enas om att
dndra pa anser jag.

Vad ir din forhoppning?

— Att det ska bli dndring pa hela faktura-
situationen. Forst var vi uppe i 37000
kronor for bida salongerna. Nu efter
overklagan 17000 kronor. Jag tycker att
2491 kronor som min egen faktura dr
nere pa dr en rimlig summa for jobbet de
gjorde, inrdknat alla pa salongen. Tack
vare att jag dr medlem hos Frisorforeta-
garna har jag fatt hjilp med att 6verklaga
miljdinspektionens beslut, nigot som
inte dr helt litt. Just nu ligger drendet
hos tingsritten och vi vintar pa svar,
avslutar Sara Eriksson. ¢
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AVSNITT:

NATUR
VARDS g
VERKET =

Branschen ur leverantorers perspektiv

Headbrands grundare Fredrik Gelkner kommer forbi studion for att
djupdyka i fragor om branschen fran en leverantors perspektiv. Vi pratar
digitalisering, att vaga ta ordentlig betalt, att maximera sin arbetstid och
vad det var som fick Fredrik att kasta sig in i frisorbranschen efter ett
mote pa en salong for tio ar sedan.

Salongsbygge med John Hallberg

Ibland kan det vara svart att hitta struktur i salongsbygget. Vad ska man
egentligen lagga krut pd, hur ser den perfekta hemsidan ut och vilka
medel kan man ta till for att locka kunden till salongen? | veckans avsnitt
tar vi ett grepp om just detta tillsammans med John Hallberg som
grundat The Salon Business.

Extra — Nyheter om farligr
avfall och ekonomiska stod

Ett extrainsatt avsnitt fran Frisorforetagarna dar vi reder ut de nya reglerna
om farligt avfall. Vad férvantas av dig som foretagare, hur gér hanteringen
till och vad ar egentligen farligt avfall? Har far du alla svaren!

Kundfortroende och har pa bild

Vi tréffar Freddy Johansson som ar konsult inom ledarskap och
handel. Vi grottar ner oss i vilka medel som finns att ta till for att skapa
annu béttre relation med och fortroende hos vara kunder. Efter det far
vi besok av ingen mindre dn Hasse Nilsson frén Noir som lar oss
grunderna i att ta en riktigt bra harbild.

Daniel Odéhn fran Baldacci

Daniel fran leverantorsforetaget Baldacci kommer forbi studion for att ge
sin syn péa branschen. Hur ser han pa den aktuella situationen? Vad &r skill-
naden pé en svensk och en amerikansk frisér? Hur kan vi 6ka var omséttning
genom att erbjuda extra behandlingar? Fragorna ar manga och till slut far vi
ocksa ta del av historien om hur mirakelprodukten Olaplex kom till Sverige.

Arets Frisor 2020 - Alireza Mousavi

Vi tréffar Alireza Mousavi som i hdrd konkurrens tog hem titeln

Arets Frisér 2020. Hur har hans férberedelser sett ut? Vilka samarbeten
har inletts och varifran kom inspirationen till det vinnande bidraget?
Det och mycket mer bjuder vi pd i detta avsnitt.

Vi stéiller Naturvirdsverker
och politiker mot vigden

| veckans avsnitt ringer vi upp Naturvéardsverket for att fa svar pa

hur tankarna gatt kring de nya reglerna som berér farligt avfall.
Dessutom tar vi ett rejalt samtal med politiker fran bade riksdag och
regering, hur jobbar de for att stodja utsatta foéretagare som tappat
omsattning med anledning av pandemin? Varfor tar allt sddan tid och
vad har de pa sin to-do-list?






Schwarzkopf

PROFESSIONAL

NYA COLOR
ENABLERS-SERIEN

- Ett omfattande supportkit for
alla typer av fargbehandlingar

........

- Skapa den perfekta grunden
innan (1), skydda haret,
harbotten och huden under
(2) och forsegla haret efter
(3) varje fargbehandling.

For mer information vanligen kontakta Schwarzkopf
Professionals kundtjénst tel 010-480 76 00.

www.schwarzkopf-professional.se
ﬂ Schwarzkopf Professional
@ schwarzkopfprosverige
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Att behova
avsluta personal

EEFTER ETT AR MED PANDEMI som for
vissa i branschen varit det tuffaste aret
nigonsin maste nu flera foretag ta be-
slut om att minska sin personal. I en
bransch dir ca 60% av omsittningen
gar till personalkostnader dr det inte
hallbart att vara fler 4n nodvindigt pa
salongsgolvet nir kunderna inte bokar
sina behandlingar lika regelbundet som
tidigare eller inte alls.

Manga har klarat 4ret bra med den relativt snabba
itgirden som regeringen tog fram i mars -2020 om
moijlighet till korttidsarbete. Korttidsarbetet har raddat
manga arbetstillfillen och anstéllda frisérer har haft bibe-
hillen 16n fast de har jobbat mindre. Dock har modellen
for ansokan om stod fran Tillvixtverket varit en adminis-
trativ katastrof och flera har gjort fel, fitt avslag och gatt
miste om ersittning men dndé beh6vt betala 16n till sina
anstillda.

Nir stodet for korttidsarbete inte ricker till och
kundtillstrémningen inte 6kar méste vissa salongsigare
ta beslut om att avsluta en eller flera av sina anstillda
frisérer. Det kan vara kinslosamt och energikrivande
att gi igenom den processen men ocksi nédvindigt nir
pengarna inte ricker till.

For personal med tillsvidareanstillning anvinder man
uppsigning pé grund av arbetsbrist i detta lige. Borja
alltid att kontakta Handels dir du uppger bakgrunden till
arbetsbristen och kalla till en férhandling. Handels vill ha
namn, personnummer och anstillningsir pa alla anstillda
i féretaget, de tar ocksé reda pé vilka som ér deras med-
lemmar. Nir du fétt svar frin Handels kan du meddela
personalen om forindringen men att inget sker innan det

har varit térhandling. I fsrhandlingen kommer ni 6verens
om vilka som ska avslutas och nir. Generellt dr det alltid
den som dr sist anstilld som ska g forst, men det finns ett
undantag for foretag med hogst 10 anstillda di man kan
gd forbi turordningsreglerna.

Kontakta oss for rid innan du paborjar en process med
uppsigning av personal si kan vi g igenom olika méjlig-
heter och alla steg samt vad som ér viktigt att tinka pa.

Vi hoppas si klart att era frisorer snart blir fullbokade
igen i takt med pagiende vaccinationer s att ni slipper
att genomfora uppsigningar och kan tinka framét och
utveckla era foretag.

Staffan Westman
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INFO@GERTSSONTRADING.COM
WWW.GERTSSONTRADING.COM



yr du

hyr du in?

Hyr du stol pa en salong?

Har du tankt pa hur du ska kunna betala din hyra om du
blir sjukskriven? Att ta fran sjukpenningen du far fran
Forsakringskassan racker inte bade till hyran hemma
och hyrstolshyran. Har du inte tecknat en Sjukavbrotts-
férsakring, sa ar Hyresavbrottsférsakringen bra att ha!

Hyr du ut stolar?

Du kanske ténker att det inte ar ditt problem om den du
hyr ut till blir sjukskriven. Och det ar det ju egentligen
inte... Men orkar du driva in hyran, om din hyrstols
omsattning sjunker till NOLL pa grund av sjukskrivning?
Teckna hyresavbrottsforsakring sa vet du att dina
hyrstolar ar férsakrade! Missa inte att aven teckna

Sjukavbrottsforsakring for dig sjalv om du skulle bli sjuk.

Pris & mer info.

* Forsakringen tecknas av salongsagaren

*  Pris fran 120 kr/manad

* Kostnaden lagges pa hyrstolens hyra

* Ersattning lamnas efter endast 14 dagars
sjukskrivning

*  FOr mer info samt onlineteckning besok
forsakringssidan nedan.

soderbergpartners.se/frisor ® frisor@soderbergpartners.se

ut eller

N7

7\

b

Exempel.

En vanlig manad utan sjukskrivning
Omsittning 50 000 kr/man
Hyra 10 000 kr/man

(+ moms som dras
mot inkommande moms)

| = inkomst pa ca 22 000 kr efter skatt.

En manad med sjukskrivning

Omsittning 0 kr/man
Sjukpenning ca 17 000 kr/man efter skatt
Hyra 12 500 kr/man

(momsenimaste’betalas da
inkommande moms uteblir)

= kvar att leva pa blir endast 4 500 kr!!

s

S

036-580 15 80 eller scanna mig med mobilen ::L,,’.‘j'-ﬁgﬂh
- OENE



| kriser blir vi kreativa

Michael Agerbring Styrelseledamot
i Frisorforetagarna

£y
|
[

DET KOMMER EN TID efter covid-19 och nu ér det dags att forbereda sig pa
vindningen och bli en vinnare!

Nedgingen i ekonomin har drabbat alla i vir bransch pi ett eller annat sitt.
Det som nu kommer att gora en skillnad 4r hur du som frisér/barberare och
foretagare forbereder dig for tiden efter krisen.

Vi behover hitta kraft att utveckla och starta om vira foretag pa nytt. Hur
vill du att din verksamhet ska se ut nir vindningen kommer och det uppdam-
da behovet av dina tjanster och produkter 6kar igen?

Daliga tider kan vindas till nya méjligheter om vi har ritt taj-
mning. Nir konjunkturen dr uppatgiende gir de flesta branscher
bra och man hinner inte titta init, utan dagarna gir forbi med
fulla listor och klirr i kassan. Nir ligkonjunkturer kommer, och
de kommer alltid forr eller senare, s ar det hur du som foretagare
viljer att tackla problemen som gor skillnad for verksamheten.

Det kanske dr svirt att 6ka var forsiljning per produkt, men ni-
got som du kan gora dr att ta fler marknadsandelar i just din stad.
Det kan ocksé vara ett perfekt tillfille att gora nya investeringar da
mycket blir billigare i déliga tider.

HUR VI AN VANDER och vrider pa det si miste vi bli mycket mer
digitala. Det giller bokningar, inkop, bokf6ring och sa vidare. Nu
maste allt kunna ske 6ver nitet. Vi kommer inte att gé tillbaka till
hur det har varit, virlden dr frin och med nu digitaliserad.

Trots att det har varit och troligen kommer att vara tuffa tider
en tag till sa dr det viktigt att bygga en bra teamkinsla bland vira
medarbetare si att motivationen finns for att gora ett bra jobb.
Forsok att skapa dnnu bittre rutiner och bli annu mer kundcentre-
rade och positiva mot kunderna.

Vira kunder vill stétta oss och handla produkter och tjdnster av
positiva foretag med bra service dven nir tiderna édr som de ar just
nu. Nu dr det ett gyllene tillfille f6r utbildning och att satsa pa oss
sjalva och vira medarbetare.

Alla forstisigpdare sdger att man ska gasa i lagkonjuktur. Det ir ett gyllene
tillfille att bygga en stark nirvaro om du har mojlighet, som kommer att
betala sig ndr krisen dr 6ver.

NU AR DET OCKsA lige att satsa pA mer marknadsforing — just nu kan du gora
ménga bra deals!

Minga medier och plattformar lyckas inte fylla sina utrymmen nu och
priset for att marknadsfora sig i sociala medier och pi Google har minskat
kraftigt. En sak dr siker, de foretag som satsar pi marknadsf6éring kommer att
vara vinnare i framtiden!

ot
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SETHER

PROFESSIONAL

Bestall produkter till din salong
dynget runt, aret runt pa www.saetherpro.se

Bestiill idag och fa en handkram fran Elizabeth Arden som gava!

Besodk Saether Professionals L
nya webshop. Har kan du enkelt
bestalla produkter dygnet runt,
aret runt!

Forutom att bestalla produkter
kommer ni ocksa att kunna hitta
mycket spannande innehall,
inklusive nyheter, kampanjer och
en utbildningsplatform, dar ni kan
se pa inspirerande videor med
frisdrtekniker, farginspiration,
styling och mycket mer.

Besdk www.saetherpro.se

‘ &
1 ﬁxﬁ‘-_*\";).'," il

Din gava!

NCTHEH

E. Seether AB | E-mail: kundservice@saetherpro.se | Tel: 08 - 564 88 921
(©) ff saetherprofessional | www.saetherpro.se

*Erbjudandet galler sa langt lagret racker.



Gor det
du ar bra pa
- vi tar hand

om resten!

Vivill gora det latt for dig att veta vilket medlemskap
just du ska ha. Det enda du behover gora ar att
vdlja ett som ar skraddarsytt efter just din verksamhets behov.
Och du, hela medlemsavgiften och mer dartill sparar
du in genom att nyttja de fantastiska formaner som ingdr, bra va?

Ett medlemskap hos Frisérforetagarna betyder
mer an du kanske tror. Vi sdkerstaller branschens framtid
och varnar dina intressen!

O NE
V Hair Talks-podden @ @frisor Magasinet Frisér Frisérféretagarna
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Vilket medlemskap

Tillsammans har vi kraften att paverka var-
dagen och framtiden for Sveriges frisorer.
Sjalvklart ska du vara med!

HYRSTOL/
KONSULT

For dig som dr egenforetagare
och hyr stol eller dr konsult
hos ett annat foretag

Forsdikring ingar i priset

Hundratals 333 kr/mén

medlemsformaner
Branschanpassade
forsakringar
Support gillande SALONG
kollektivavtalet SOLO
For dig som arbetar

Frisorlicens ensam i din salong eller hyr ut

Rabatt pd vdra event stolar/ir hyresvird

Radgivning till 333 kr/mén

arbetsgivare

Foretagarutbildning

Support i utbildningsfragor SALONG
nlogg® ¢l var ARBETSGIVARE
informationsbank For dig som har anstillda
*Galler vissa medlemskap OCh dger en €g€ﬂ Sﬂlﬂﬂg

PRATA MED
OSS 08-87 04 30 500 kr -

LAS OM MEDLEMSKAPENS ALLA FOR




passar dig? ;-

For dig som driver
[frisorforetag i mycket
liten omfattning.
Medlem som vixlar ner.
ELEV 100K mn
/
For dig som dir under
utbildning och pa vig
till behorighet
.
Gratis
Skol-
medlemskap
For kommunala och fria
Zymnasieskolor med HV-frisor
BEH 6 RIG eller privata frisoruthildningar
FRIS 6 R som dr godkinda av FYN
For dig som dr anstdlld I 44 o k r Jar
som behorig frisor
(utan foretag)
5 O kl" [man
Partner-
medlemskap LiS MER
For ZZ‘E-MW-OZW 06'];1 andra PA NASTA
aktorer i branschen. UPPSLAG

S5000kr;

DELAR PA FRISORFORETAGARNA.SE




Shoppa loss
"den en nya
formansportalen

For en del handlar ett medlemskap i Frisorforeta-

garna om tillhorighet. F6r ndgon annan om att stot-
ta arbetet vi gor for branschen. Fér andra handlar
det helt enkelt om vilka formaner man far.

VWAKAKUU

Vi hoppas att var nya fullproppade formanssida
faller dig i smaken. Har kan du fynda bland ett

stort antal varumarken, och du, du behover inte
ha ett foretag for att kunna handla.

BOOI(Bea t

Lloyds

Du finner erbjudanden fran mer @an hundra
foretag inom: Hem & Fritid, Klader, Elektronik,
Sport & Halsa och Accessoarer.

G4 in pa var hemsida frisorforetagarna.se
och klicka pa féormaner. Du loggar in
med ditt personnummer och bank-id,
sjalvklart bara for dig som ar medlem
i Frisorforetagarna.

Ga in pa var hemsida frisorforetagarna.se
och klicka pa formaner.
Du loggar in med ditt personnummer och bank-id,
sjalvklart bara for medlemmar!

'Q“ o0 ‘ .
% frispr - FRISOR !Fahg ARETSS %@

MEDLEMSSIDOR
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Sveriges professionella
Frisor-soktjanst @ \
— leder kunderna till dig )

Ett drsabonnemang med Frisérsok hjalper dig att marknadsfora
din salong och fa fler nya kunder. Frisorsok ar en forman foér dig som
medlem i Frisorféretagarna, och vi i Frisdrsoksteamet gor jobbet at dig.
Optimeringar, uppdateringar, synlighet péd Google, igdngsattning till
sociala medier med mera &r vért jobb. Med en profilsida blir din salong
synlig och sokbar, och leder dérmed nya kunder rakt till din bokning.

En profilsida ger:
« Stark exponering vid sok
« Salongen visas stort och hogt
+ Logotyp och stamningsbilder
» Bokningsinfo
» Karta, 6ppettider och priser
+ Lankar till sociala medier
« Varumarken
«+ Salongsbeskrivning
» Salongsbilder/-video
» Personliga bilder

Mest besokta
salonger 2020

Nyképing
SALONG MAXIM

Lammbhult
SALONG PA HORNET

Goteborg
ELIPS HARSTUDIO

Hofors
LOTTAS KLIPPERIA

Lulesd
STIL & FORM

Huskvarna
SALONG RASMUSS

Ostersund
NIKITA HAIR

Uppsala
RENDEZVOUS

Uppsala
VRETGRAND 8

Tollarp
ETT STRA VASSARE

www.frisorsok.se

Mest bokade
salonger 2020

Nykoping
SALONG MAXIM

Lammbhult
SALONG PA HORNET

Goteborg
ELIPS HARSTUDIO

Hofors
LOTTAS KLIPPERIA

Huskvarna
SALONG RASMUSS

Lulea
STIL & FORM

Ingelsta Norrkoping
NIKITA HAIR

fgllarp
ETT STR«VASSARE

Osterstime.
NIKITA HAIR}

kovde

Nlld-N-l-A'lR



VILKA AR VI

d
©

1
ej!
Har ar vi

som jobbar pa
huvudkontoret

Till oss kan du vanda dig med alla dina fragor, latta som svara. Lyft bara luren eller mejla oss sa
hjalper vi dig! Se oss som ditt back office - en hel stab av kunniga personer med lang erfarenhet ifran
branschen som du har tillgang till. Vi stodjer dig i ditt foretagande och i din yrkesroll. Varje vecka
tillhandahaller vi medlemsservice till hundratals frisorforetagare. Testa oss, du med!

Ted Gemzell Staffan Westman Wiveka Gillow Linnéa Wallin Cecilia Klosel Sillberg
vd vice vd marknadschef ke ikatic ig ke siell chef
ted gemzell@frisor.se staffan.westman@frisor.se wiveka gillow@frisor.se - Hair Talks-podden - Samarbetspartners, Arets
& redaktor for Frisor, Event.
tidningen Frisor. cecilia.kloselsallberg@

linnea.wallin@frisor.se frisor.se

L . ) b //
Annerre Fogelmark. Marika Gronroos Tanja Djordjevic °e °
utbildningskoordinaror dministrativ koordis dministrativ koordis 0 7 Z
- Rédgivning, uthildning- - Radgivning & - Ekonomi och 4

och behorighetsfragor. medlemssupport. medlemssupport.
annette fogelmark@frisor.se marika.gronroos@frisor.se tanja.djordjevic@frisor.se

Besoksadress
Dalagatan /,
Box 626,

10l 52
Stockholm

Matilda Mielind Ulrika Emanuelsson Lotta Linde
radgivare Frisorernas Yrkendmnd utbildningskoordinator O 8 - 8 7 O 4 3 O
matilda.mielind@frisor.se - Frisorlicens och Utbildning- och behorig-
marknadsassistent. hetsfragor samt ambassa-
ulrika.emanuelsson@ dorskontakt.
[risorse lotta linde@frisor.se
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Luxury Hair Color skapar en glansig och héllbar hérfarg. Med Gver
150 nyanser att valja mellan garanteras en effektiv och fullstandigt
séker fargupplevelse. De exklusiva Multi-Chrome & Micro-Molecular
Pigments-teknologierna hjalper till att bevara fukten och samtidigt bygga
upp haret. Formulan innehaller ej parabener, SLS eller Thio.

En fantastisk farg som dessutom forbattrar salongens ekonomi.
Vdga prova och se de fina resultaten! Kontakta oss for mer information
och prover.

KAN MAN
SPARA PENGAR
MED EN BRA FARG?

Se om Luxury Hair Color kan forbattra
din och salongens ekonomi pé
gocciani.se/savemoney.

Se hela sortimentet frén Luxury Hair Pro hos Gocciani - Bestéll p& gocciani.ée, via telefon 0304 - 60 00 60 eller besok nagon av vara butiker! G D c c I A N I
(Stockholm City, Stockholm Globen, Géteborg, Malmd, Uppsala, Vésterés, Orebro, Linkdping, Jénkdping, Norrkping)




FARGTEKNIKER, KLIPP, STYLING,
INTERNATIONELLA EXPERTER & MER -
CREATIVE LAB GER DIG KURSER
NAR DU VILL, DAR DU VILL.

VAD LOCKAR DIG?

]| creATIVE Las

GRATIS!

v

JUST NU: Scanna koden eller
besok bit.ly/ffcreativelab och
f&a 200 kr att anvanda till valfri kurs.
Erbjudandet galler t.o.m. 31 juli.

BIT.LY/FFCREATIVELAB

( || CREATIVE LAB

POWERED BY HEADBRANDS



