


19 AUGUSTI

LANSERINGSEVENT ARTIST
AV FRISORER, FOR FRISORER

F

Vi ség ett behov av att utveckla en
produkt med hog kvalité som inte
innehaller silikoner eller ndgon
annan beldaggning. For att du som
professionell frisor ska kunna vara
kreativ och behandla héaret pa
samma satt som du gér pa din kund.

Med véar professionella
produktlinje: ARTIST, kan du som
frisér skapa otroligt fina harférlang-
ningar, fortjockningar, utfylinader
och fargférandringar med
bestaende fin kvalité.

Du har oksa mdjlighet att vara precis
hur kreativ du vill, d& du har véart
fulla fortroende att farga haret inom
Artist i 6nskad nyans, med samma
farg som du anvéander pa dina

kunder.

Det stora lanseringseventet sker i
Stockholm, den 19e Augusti

Start: 19.00

F6r mer information, registrera dig
som frisérkund och boka din
kostnadsfria biljett pa:
rapunzelofsweden.com

R

ARTIST

23-24 SEPTEMBER

DESTINATION
HIGHLIGHTS

Tess Niva, med sina ménga ar i
branschen och passion foér har pa
molekylniva, har tillsammans med
frisorer fran hela varlden arbetat

med att ta fram nya mojligheter for
frisérer att vara kreativa och bryta
sig ur boxen av regler.

Darfér kommer Rapunzel of Sweden
ha tva (!) montrar pa Destination
Highlights som du inte vill missa!

Vi startar massan med en Look and
Learn, dar Tess Niva, tillsammans
med Jonas Englundh och Artist
Creative team, kommer att inspirera
och visa alla méjligheter extensions
kan bidra med i din verksamhet.
Du kommer att fa en inblick i
framtagningsprocesser,
kvalitetsskillnader och hur du sjalv
kan kontrollera dina extensions i
salongen. Sjalvklart kommer du
ocksé att f4 massor av tips pé hur du
som frisor kan bryta annu fler regler,
for att lata kreativiteten ta den plats
som den fortjanar.

Boka din biljett pa:
highlights.frisor.se

24 SEPTEMBER

DEN GUDOMLIGA KOMEDIN
LINDA SCHUSTER & JOAKIM ROOS

Det dr med stor stolthet Rapunzel of
Sweden presenterar en show av Lin-
da Schuster och Joakim Roos under
galamiddagen. Denna show kommer
att vara nagot utover det vanliga!

Den gudomliga komedin baseras pa
Dantes kanda verk, dar Dante tar sig
fran helvetets alla nivaer av syndare
genom var varld med alla frestelser
och dédssynder for att avslutas i
himlen.

Med vér stora ensemble av modeller,
kommer vi att bjuda pa en konstnar-
lig vision och tolkning av denna resa.
Vi kommer att anvénda oss av starka
provocerande visuella intryck i form
av filmatiseringar, specialdesignade
klader, samt musik och dofter, for
att forstarka hela ditt intryck som
askadare i denna magiska och smatt
galna resa.

Forbered dig pa en show som
beror alla sinnen! Hur hela resan
borjar, det far du se pa plats...

Boka din biljett pa:
highlights.frisor.se
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Ett magasin fran Frisorforetagarna

* Innehall

26

VD HAR ORDET

JUST NU
Trender och branschnytt

FRISORTEKNIK
Vi testar Balmain Professional Ceramic Curling Wand

KOLLEKTIONEN PARADISE
Av Alison Adams och Martene Malletr

OMSLAGSINTERVJU
Triffa killarna i det spanska frisorkollektivet X-presion

KOLLEKTIONEN HARMONY
Av Robert Eaton

DESTINATION HIGHLIGHTS NORDIC XPO
Tréffa artisterna som kommer till
hdstens stora frisorhdndelse

VALBAROMETERN
Vad gor partierna for oss foretagare?

EVENTKOLL
Rapport frin Arets Frisor, Keunes
100-drsjubileum och Davines World Wide Tour

TRENDRAPPORT
Alireza Mousavis sammanfattning
[frin Cannes Filmfestival

SA PAVERKAR INFLATIONEN OSS FRISORER
Vi talar med en expert for art reda ut vad som héinder

HAIR TALK-PODDENS SOMMARPRAT
Lir kinna Iman Khalaf, Hans Nilsson,
Sacha Mitic och Ulla-Britt Hedin

RADGIVAREN REDER UT
Sd planerar du personalens schemaldggning

KRONIKA
Av Frisorforetagarnas vice vd Wiveka Gillow
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Hair Solutions

Hey, let's talk DC Hair!

Var nya tape extension, DC Hair Solutions! Den fantastiska harkvaliteten
skapas genom en langsam uppljusningsprocess och processas sedan med
silke som ger en hog glans och hallbarhet. Kvaliteten gor att haret kan sat-

tas om fler ganger an vad manga konkurrenter klarar.

Valj mellan 18 val utvalda nyanser, 2 olika langder och standardfasten
(Exten) eller fasten som har har pa ovansidan (Inject) och darfér syns

mindre. Alla fasten ar tunna for att inte skada haret.

FOr mer inspiration och information, boka garna in dig pa vara inspira-
tionskvallar eller dagskurser for att lara dig mer om hur vi jobbar bast med
haret. Se instruktionsvideo pa var hemsida, gocciani.se. Kom in i butik
eller kontakta din saljare for mer information och maojlighet att kanna pa

kvaliteten!

GOCCIANI

Scanna for att se
film pa Youtube

For mer information om DC Hair Solutions, besdk narmaste butik, gocciani.se eller kontakta din saljare / ordertel. 0304 - 60 00 60.

GOTEBORG 031 - 42 49 01 JONKOPING 036 - 16 26 80 LINKOPING 013 - 35 37 50 MALMO 040 - 91 63 00 NORRKOPING 011 - 23 86 20
STOCKHOLM CITY 08 - 20 35 10 STOCKHOLM GLOBEN 08 - 39 30 80 UPPSALA 018 - 13 09 60 VASTERAS 021 - 30 20 20 OREBRO 019 - 611 23 31
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Historik och utveckling

EN LANG HARLIG SOMMAR lider mot sitt slut och jag hoppas att alla frisrer har
unnat sig lite ledighet. Tidigare i somras, fére min semester, hade jag dran att fi
Staffan Westman, medverka vid en minneshdgtid for att hedra en av Frisorforetagarnas grundare,

Frisirforetagarnas vd Joel Watz, som skulle ha fyllt 150 ar den 18 juni. Hans barnbarn, Jan Séderstrom,

har skrivit en bok om Joels liv som innehéller en hel del intressant historia om hur
frisérbranschen utvecklats éver tid. Jag har dven sjlv genom mina ér i
branschen sett en del férindringar som paverkat frisérer, nigot jag dven
berittade om nir jag gistade Hair Talks-podden.
Nu blickar vi framit mot vad vi behover gora for att branschen ska
fortsdtta utvecklas positivt.

Forst och frimst méste vi fi fler att intressera sig for yrket och fi for-
stielse for att det krévs utbildning och trining for att klara jobbet som
frisor. Flera arbetsgivare har for lite personal men £6r méinga kunder att
ta hand om, det dr hogt prioriterat att utbilda fler behériga frisorer.

For okad lonsamhet pé salongerna vill jag driva frigor som leder till
konkurrens pé lika villkor, att lagstiftning om kassahantering, miljo,
skatter och avgifter giller alla foretag oavsett deklarerad omsittning.
Jag vill dven utreda frigan om en sinkt momssats for foretag som till
stor del siljer tjinster och betalar mycket mer moms in de kan dra av.

Viir en liten bransch och regler och lagar kommer aldrig att dndras
bara for frisorer, vi behover dirfor se bredare och lyfta dessa fragor i ett
stérre sammanhang. Skénhetsbranschen dr en stor vixande ndring och

omsitter 6ver tre miljarder kronor varje r, ligger vi ocksa till foretag
inom hilsa som till exempel massorer och fotvird blir det dnnu fler. For
att nd framging i opinionsbildning méste vi samarbeta med nirliggande organisa-
tioner for att fi till en f6rdndring.

Jag ir glad 6ver att vér styrelse har beslutat att ta Frisorforetagarna till nista steg

i processen for samarbeten med syfte att lyfta organisationen och skapa bittre
forutsittningar for vira medlemmar. Det dr ett langsiktigt arbete och vi kommer
sjalvklart fortsitta att driva vara yrkesspecifika frigor for frisérbranschen.

Nirmast ser jag fram emot en efterlingtad frisdrmissa i september och att fa triffa
alla vira ambassadérer frin hela landet pa Framtidskonferensen i oktober. Senare i
hést ska vi dven starta férarbetet med det nya kollektivavtalet som ska férhandlas
viren 2023. Kontakta mig girna om du vill vara med och péverka 16ner och andra
villkor for kommande avtalsperiod.

SAJT wiwfrisor.se INSTAGRAM @frisor.se FACEBOOK facchook.comyfrisorforetagarna
ANSVARIG UTGIVARE Wiveka Gilloww ANNONSERING alice.hurtig@frisor.se, 08-87 04 30
CHEFREDAKTOR Linnea Wallin linnea.wallin@frisor.se ART DIRECTOR Mari Wigren/Mi Madre KORREKTUR Michelle Bergman
KONTAKTA OSS VIA E-POST /i2fo@frisor.sec KONTAKTA OSS VIA TELEFON 08-87 04 30 MATERIAL Redaktionen ansvarar ¢f for insént,
¢j bestillt material. Allt material i Frisor lagras och kan komma att publiceras elektroniskt. Uthetalt arvode inkluderar Frisors ritt
till elektronisk publicering. Icke anstillda mdste meddela forbehall mot sadan lagring och publicering.
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JOICO

the joi of healthy hair

LUMISHINE

TENDENZ @®®tendenz_se www.tendenz.se



REVLIONISSIMO

COLORSMETIQUE™

BESTALL DEN PAVAR [OES!
WEBSHOP ELLER P
VIA DIN SALIARE

REPARéRANDE PHJ‘?SIE(IEéLAI}EE KER'HA |
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PROFESSIONAL"

Create Boldly. Live Boldly.

E. Sether AB | E-mail: kundservice@saetherpro.se | Tel: 08 - 564 88 921 | @saetherprofessional | www.saetherpro.se
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PERFEKT
OPERFEKT

Tajta uppsattningar
i all ara men ar det nu
de storre varianterna
gor comeback?




TUPERA
MERA

Lady Gaga &r
helratt i sitt
stora har.

SUPER-
SVALLET

Beyoncé later lockarna

spela fritt och vi
kan bara saga

- wow!

Ny

SIMPLIFY YOUR SALES

Kassasystem, inlosenavtal

* SIE-filer for exportering av dagsrapporter
till ditt bokforingsprogram

* Historik / Statistik

* Personalliggare

* Integrerad betalterminal

¢ Digitala kvitton

* Fortnox-koppling

* Swish-koppling

¢ Klarna-koppling

* Férmanligt inlésenavtal

* Bokningsprogram (internet/telefon-bokning + SMS-paminnelse)

019-57 35 95




GARDIN-
_LUGGEN
HANGER KVAR

Halle Berry i en
smickrande
inramning.

v BOLJANDE
BLONT

Julia Roberts ar
naturligt vacker
i avslappnade
lockar.

LOOMIS—PAY®

Kan det bli enkl

En enda leverantor som tar hand om alla dina betalningar!

Allt i en I6sning.

Hantera hela din affarsverksamhet och alla betalningar i en och samma portal.
Mindre administration — mer tid fér utveckling. Statistik och nyckeltal i realtid.

Snabba utbetalningar.

Hantera tryggt olika typer av betalningar. Pengarna till ditt bankkonto, snabbt 349 a / é £
och sékert redan dagen efter. " m n ]

Kostnadsfri installation. Just nu: 6 manader
Vi installerar ditt kassasystem helt kostnadsfritt, utan avbrott eller storningar. gra‘tis V|d teCknande

Personlig service av 36 manaders avtal!

F& support 24/7 fér hela ekosystemet med betalningar genom en enda “kostnad for iniosen tilkommer
kontaktpunkt. Vi finns alltid redo att hjalpa till dver telefon, chatt eller mail.

Kontakta oss fér mer information eller bestk oss pa loomispay.se | kundservice@loomis.com | 010-163 63 00
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[Curl Expression]
Fyll p& ditt lockiga och krulliga
hdr med intensiv &terfuktning.
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ARRANGERAS AV
FRISORFORETAGARNA




Boka biljett

highlights.frisor.se




Under 48 timmar kommer du att fa ta del av de
senaste trenderna, inspireras av branschens
stjarnor och mingla tillsammans med dina
branschkollegor!

* Seminarier *x Utsallningar
*x Look & Learn * Och fester, saklart!

*x Visningar



VISNINGAR

Hans Nilsson med team - Noir
Stockholm

Harriet Stokes - L'Oréal

Larisa Love - Joico

Richard Ashforth - Schwarzkopf
X-presion - Revlon Professional

LOOK & LEARN

Alireza Mousavi - Redken

Dani Abunar - Wella

Iman Khalaf - Néberu

Marielle Ecklund &
@theplatinumgiraffe

Sacha Mitic - Sachajuan

Tess Niva - Rapunzel of Sweden
Sarah Asard & Chanel Faltin

- Urban Academics

BUSINESS

Farg makeup
Frisorforetagarna
Framtidens salong - Hillorn,
Abrilin & Schlingmann

SHOW MED
JOAKIM ROOS &
LINDA SCHUSTER
Galamiddag lordag
24 september

ARLANDASTAD STOCKHOLM

Pris 600 kr, en dag
1100 kr, tva dagar

Som medlem i Frisorforetagarna
ingar andra dagen fritt och aven
entré till var VIP-lounge. Boka biljetter pa

Du bérjar med att boka din intrades- HRils e
biljett, darefter skraddarsyr du din
helg med olika programpunkter.

Andring av biljett och resa:
Travel team
highlights@travelteam.se
010-188 25 00

OFGI0
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DESTINATION

HIGHLIGHTS
Boka biljett NORDIC XPO 2022
via QR-koden




B Jl Frén vanster: Abd Hasan,
> Saga Andersson, Matilda
. Gunnarsson, Jessica
Svensson, Tarek Ibrahim
och Moa Persson.

Maja Svensson vinnare i yrkes-SM

Den 10-12 maj gick yrkes-SM av stapeln i Vaxjo och Frisérforetagarna
var sd klart pa plats. | vdr monter hade vi sex elever som var med
och tédvlade och vi hade dven en "prova pa-aktivitet” dar
besokande elever fick prova att styla varandra med
olika verktyg. Pivot Point sponsrade de tavlande med

:? 6vningshuvuden och stylingprodukter. Totalt re-
§ ; presenterades 55 olika yrkesgrenar och tévlingen
S B hade 22400 besokare.
\Q 3
2 Vinnare i Frisor- och barberarkategorin:

Guld - Maja Svensson, Orebro
Silver - Agnes Bergfelt, Trollhattan
Brons - Alva Eriksson, Umea

GMJ

Cabello forvirvar LB Saxservice

"Vi ar mycket entusiastiska over att fa in Cabello som &gare och
att f& chans att bredda oss tillsammans med ett sddant har roligt
och kreativt team. Det ger oss en positiv kick och en unik chans
att utvecklas och bli annu battre pa det vi gor. Snart ar vi klara
med vér nya verkstad med forfinad teknik, vidareutbildning och
anstéller ocksd mer verkstadspersonal. Det ar roliga tider for
oss pa LB Saxservice, kommenterar Arne Gren.”

Holy Hair
Helsingborgs bista
salong 2022

JESSICA SVENSSONS SALONG, HOLY HAIR, har
blivit utsedd till Arets salong i Helsingborg.

Gerattis, hur kiinns det?

— Det kinns fantastiskt roligt! Vi dr si
glada, tacksamma och 6dmjuka 6ver att ha
fatt vinna det hir priset, och framf6r allt for
det enorma stdd som var stad har visat oss!

Vad betyder det hir for er?

— Nu blir det full fart framat! Vi dr mer dn
redo att ta igen de tvd dr som vi forlorat till
t6ljd av pandemin, s att kunna starta ordent-
ligt igen, pa det hir viset dessutom, kinns
stort och viktigt for oss!

Varfor tror du att just ni vann?

— Vi sticker ut i midngden, och vi dr en plats
for alla dem som ocksa gor det. Vi ligger dven
mycket kraft pd att skapa en hirlig atmosfir
med fin energi och bra vibbar f6r alla vira
gister, och det verkar som att det bide marks
och uppskattas!

Juryns motivering:

Avrets salong ir en firgsprakande harstudio
och fris6r dir kunderna blir vil omhéindertag-
na och alltid skidms bort lite extra. Skickliga,
kreativa och lyhérda stylister limnar kunder-
na nojda och lingtande till ndsta besok. Har
sdtter man farg pa Helsingborg!

.
i

=\

0.

Ger en effektiv
féning och en befriande
arbetsstallning

o / Besok var monter pd:
2 ?} Highlights Nordic XPO
N W

AW
N

23-24 september

dual air”

You
f Tube dual-air.com | info@lyxvxo.se | lyxvxo.shop enhances your craft




*« Fran v‘a:nstelr: EEisabet_iengiL,-Lqu'i;e Lindhe_ Rahr,
Linn'Wahlgren, Carolina Carlén, Maria Ask, Melina
*wTellstad; Kristina Danklint, Marina Lindqvist.

| Grarzis Salong Karma
- Arets salong i Boras

CAROLINA CARLENS SALONG KARMA har blivit framrostad till
Arets salong i Boris.

Grattis! Hur kinns det?

— Det kinns siklart fantastiskt smickrande och roligt! Ett
kvitto pa att det vi jobbat si hirt for de senaste dren verkligen
16nat sig och tagits vil emot av bordsarna. Det blev ocksa en
pepp for att fortsitta utvecklas och bli dnnu béttre framit.

Hur gick nomineringsprocessen till?

— Borisborna fick résta pa sina favoritbutiker, restau-
ranger, kaféer samt nytt for i r, arets salong, som ticker
hela skonhetsbranschen i Bords. Efter framrostningen av
finalisterna sker ett juryarbete dir folkets motiveringar
tillsammans med juryns bedomning vigs in.

Juryn skickar dven ut sa kallade "ghost shoppers” till
finalisterna.

Varfor tror du att just ni vann?

— For att vi haft en tydlig marknadsplan och lyckats bygga
upp ett starkt varumirke samt har ett enastiende team som alla
tar vara med och péverka verksamheten. Vi tror att vi 4r mer dn
“bara” en salong. Vi dr ocksd en métesplats didr man verkligen
kan trivas och mé bra i andra ssmmanhang 4n nir man kommer
tor att klippa sig. Vi vigar sticka ut hakan och samarbeta med
andra duktiga och omtyckta verksamheter i Boris.

Vad betyder vinsten for er?

— Det ir ett bevis pi att det vi gor dr bra och att viga
satsa och sikta hogt 16nar sig. Vi dr si otroligt stolta! Det
gav massor av energi och motivation att fortsitta utvecklas
och vixa. Och har man inte vigat besoka oss forut si kanske
man gor det nu.

Juryns motivering:

Avrets salong ir en salong som priglas av ett stort enga-
gemang och ett tydligt helhetstink. Inte ens en pandemi
kunde hindra deras satsningar. Deras Hillbarhetsarbete
ar ambitidst och vicker respekt. Man anvinder den nya
tekniken for att hilla sina kunder uppdaterade och genom
att erbjuda tjdnster av hogsta kvalité har man lyckats gora
avtryck dven nationellt.
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tisdag Business week onsdag
16 Gran Canaria
onsdag 1 7 Business week torsdag
Gran Canaria
torsdag Business week fredag
18 Gran Canaria
fredag Business week I6rdag
19 Gran Canaria
l6rdag 20 sdndag
sondag 2 1 maéndag
méandag 2 2 tisdag
tisdag 23 onsdag
onsdag 24 torsdag
torsdag 2 5 fredag
fredag 26 I6rdag
Business week l6rdag sondag
Gran Canaria 27
Business week sondag maéndag
Gran Canaria 28
Business week méandag tisdag
Gran Canaria 29
Business week tisdag onsdag
Gran Canaria SO
L&s mer och anmal dig pa Frisorforetagarnas hemsida under fliken "kurser & event”
W\
DECEMBER 2022
w* EVENTKALENDER FRISORFORETAGARNA
torsdag 1 6 fredag
fredag 17 lordag
lordag 18 séndag
s6ndag 19 méndag
méndag 20 tisdag
tisdag 2 1 onsdag
onsdag 2 2 torsdag
torsdag 2 3 fredag
fred l6rda
reeg 24 Julaftog
lord sonda
. 2 5 Juldagegn
5 manda
Sondag 2 6 Annandaging
mandag 2 7 tisdag
isd d %
tisda onsdag
Luc/iJ 2 8 8
onsdag 2 9 torsdag 3‘
torsdag 3 O fredag
3 1 I§rdag
LI INFO@GERTSSONTRADING.COM
WWW.GERTSSONTRADING.COM
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(. Blondinbooster

Omniblonde, Perfectly Imperfect ] bs

En textursprej fér blondiner pa sprang - dessa produkl‘er .. 1///\71 b
som &r ute efter den perfekta obekym- Va ke O]Q[

rade, avslappnade, rufsiga och naturliga T ‘. &07

harlooken. Innehéller Omni Lightening
Defense Complex som vérdar och
skyddar haret. Badde styling och vérd

i ett alltsa.

2. Klimatsmart schampo i

tvalformat

Wedo/Light & Soft No Plastic Solid Shampoo
For att minska avfall av férpackningar
har Wedo lanserat den nya No Plastic
Solid Shampoo bar som ar speciellt
framtagen for tunt eller normalt har.

3. Multiprodukt for lockar
Revlon Professional, Multipurpose gel-to-oil lexturizing
En innovativ multifunktionell produkt OMNIBLO)
bestdende av naturliga oljor som ska ge '
extra studsiga lockar. Kan anvdndas som
fortvatt, for att definiera lockarna eller
bara for att frascha upp.

4, Skin som solen

Amika, Top Gloss Shine Spray

Top Gloss Shine Spray &r en lattviktig
och torr glanssprej som ska ge en
glansande finish samtidigt som

den ska tamija friss och hjalpa till

att halla harfargen livfull. Sags passa

alla hartyper och ska inte heller tynga -

ner héret. Glanssprejen &ar formulerad B o \

med UV-filter som hjalper till att bibe- .. . Y b 1 , RF/\START
halla harfargen. Appliceras i torrt har. o LT : CURLS

neges
3. Lyxigt violett

Balmain Hair Couture, Care Illuminating
Mask, White Pearl

En harmask som &r sarskilt utvecklad
for blonda har med violetta pigment for
bibehéllen farg. Applicera i léngder och
toppar i handdukstorkat har, masse-

ra latt och skolj noggrant efter 10-15
minuter.

Oml€/5F.0z

6. Flexibel stadga

Daimon Barber, Yuzu Paste

Yuzu Paste &r en Llattviktig paste som
sags ge en langvarig textur och defini-
tion med en naturlig glans, samtidigt
som den laser in fukt i haret och ger ett
intryck av ett fylligare har. Berikad med
yuzu, kahainot och bivax. Kan appliceras
i bdde blott och torrt har.

JUST NU
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Locktang som levererar

Erisoren testar

Mari Lundmark, frisér och

agare av salong By Déco i

Luled, har i samarbete med
Gronberg & Partners testat

och utvarderat Balmain
Professional Ceramic
Curling Wand
Iron.

Den svala spetsen
ar fingrarnas
basta van.

Specifikationer:
+360° sladd, 2.4 m

« Flera vdarmeinstallningar frén 160° C upp

till 220° C (5° C per instéllning)
« Ergonomiskt handtag
«+ Sval “anti-slip”-spets

« 30 minuter automatisk avstangnings- & lasfunktion

Kittet innehaller:

+ Balmain Paris Professional
Ceramic Curling Iron

« Vdarmeresistent matta

« Vdarmeresistent véska

+ Sektionsklammor, 4 st

JUST NU
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Balmain Professional
Ceramic Curling Wand
Iron ar designad for
professionella stylister.
Den keramiska cylindern
med jamn vdarme-
fordelning sdgs skapa

en friktion som ska
motverka att hdret glider
ivag. Vi synar den

i sommarna for att se
om den haller vad
den lovar.

Gummikladd
yta for bra
komfort.

bade beachvagor och roda
A mattan-lockar

Hur skiljer sig den har locktangen fran
andra lockténger som du har testat?

- Antligen en locktang i storre storlek
utan klémma. Det var min forsta reak-
tion néar jag 6ppnade férpackningen.

Hur kénns den i handen?

- Handtaget har ett greppvanligt
material som gor att den inte glider i
handen. Den &r latt att sla pa/av och att
reglera temperaturen pa.

Hur lattarbetad ar den?

- Har anvéant den bade pa mig sjalv
och mina kunder, pa langre har och kor-
tare har, och den ar lika latt att anvanda
tack vare att den inte har ndgon klamma
som manga locktanger har. Enkelt att
bara locka det har du vill ha i rorelse.

Hur blir resultatet?

- En storre locktang ger storre, mju-
kare végor/lockar vilket jag tycker passar
véldigt bra i det mode vi ser nu. Allt
fran végiga beachlooken till stora roda
mattan lockar.

Vad tycker du om priset 537 kr + moms?
- Priset &r helt okej. Allt 4r beroende

pa vad behovet ar men med tanke pa

att man far tillh6rande vaska, klammor

att dela upp haret med samt varme-

handske sé tycker jag att du far mycket

for pengarna.

arbetet.

Generosa varme-
installningar forenklar



HIGHLIGHTS ACADEMY
DIN KREATIVA EVENTSTUDIO

P& Dalagatan 7 i hjartat av Stockholm finner du en 175 kvm stor studio
med fantastiska mojligheter. Lokalen bestér av en mindre lounge och en
storre seminarielokal. Loungedelen ar utrustad med kok och rymmer
cirka 20 personer i biosittning.

Seminarielokalen kan anvandas som salongsdel med 12 arbetsstationer
och tva schamponeringar eller som forelasnings/visningslokal med
utrymme for upp till 50 personer i biosittning.

All teknisk utrustning for presentationer, mingeltraffar och kurser finns pé
plats. Studion kan ocksé anvandas for fotograferingar, moten, kundtraffar,
produktlanseringar, eller varfor inte en annorlunda kickoff?

'\|‘ ) ik} }iilll

highlightsacademy.se

eller kontakta
Frisorforetagarna
08-87 04 30

GOCCIANI

VI INREDER ACADEMYN
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UTVALDA PARLOR

[ arhundranden har
pirlans oemotstandliga
skonhet lockat beundrare.
Den littilskade kulan dr nu
lekfullare dn nagonsin och
inspirerar forfarande.

AV Mari Wigren

Diadem Florence pearl headband
fran By Malina, 699 kr.
Mobilvéska av parlor fran Hay, ca 685 kr.
Handgjord glaségonkedja med sotvattens-
parlor, ca 1800 kr, fran M Sahlberg Jewelry.
Pumps med pirlor fran Stuart Weitzman/
Net-a-Porter, ca 5600 kr.
Handviska med parlemoreffekt,
fran Zara, 559 kr.
Statementhalsband av plastparlor i olika
storlekar, fran Wos, 599 kr.
Handgjord keramisk vas formad som ett
Pirlor i metall draperat tyg med ett parlband runt. Fran
fran catwalken. Completedworks/Net-a-Porter, ca 1500 kr.
Grand Rosette de Pearls av sétvattenspiarlor och
14 karats guld, fran Sophie Bille Brahe, 12780 kr.
Bordslampan Shelly fran Ellos, (199 kr.

iJ:. i g A -
LACR Al A T T

L ll. IR TR
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Foto: Shutterstock
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Foto: Shutterstock

Parlspannen nerstuckna
i en haruppsittning.

JUST NU
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Chwarzkopf Professiona!

The prismatic responsive hair colour.
#doyousee

For mer information kontakta Schwarzkopf Professional, tel 010-480 76 00.
schwarzkopf-professional.se E-shop: shop.schwarzkopf-professional.se

o Schwarzkopf Professional schwarzkopfprosverige

Schwarzkopf Professional
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Alison Adamis and Martene Mallert
Wales & South West

"Var Paradise-kollektion bestar av textur
och glamour och dterspeglar var gemensamma erfarenhet,
kreativitet och teamwork for att skapa vackra bilder.”

Har - Alison Adams and Martene Mallert, Mode Hair, Chipping Campden
Foto - Richard Miles
Makeup - Roseanna Velin
Styling - Magdalena Jacobs
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X-presions grundare i
forsta ledet. Fran vanster:

Jorge Cancer, José Luis
Almendral och Marco
Antonio Restrepo.




X-presions NFT-
kollektion Beauty
Creatures ar den
forsta av sitt slag i
frisérbranschen.

Bt



En X-presion-

show ar lika A
delar utbildande (&
som underhal-
lande.

ar Jorge Cincer, José Luis Almendral
och Marco Antonio Restrepo frin det
spanska frisorkollektivet X-presion
stiller sig pa scen ihop kan man alltid
forvinta sig nigot utéver det vanliga.
— Vi vill alltid att publiken ska bli
exalterad. Nir vi visar vara harfirger
ar vart mal att de ska tinka: Hur fan
gjorde de det? Vi vill att véra visningar
ska kinnas som trollerishower, siger
Jorge, som grundade X-presion tillsammans med José Luis
och Marco Antonio.

X-presion sig dagens ljus 2005 nir det tre frisérerna (och
vinnerna) ville gora nigot helt nytt. De hade alla jobbat pé
salong i flera dr, men kinde att inspirationen bérjade tryta. De
letade efter nigot som kunde vicka den igen, for fast de sig de
imponerande frisyrer och tekniker som deras kollegor i bran-
schen skapade var det ingenting som gav dem den dir pushen
de behovde. De tog dirfér saken i egna hinder.

VI VILLE SKAPA det forsta foretaget som uteslutande var dedi-
kerat till forskning och utveckling for att skapa nya idéer for
hérindustrin. Vi 6ppnade inte en akademi eller en salong, men
vi har en studio dir vi ligger all vir tid pd innovation — nya
tekniker, nya salongstjinster och nyskapande evenemang.

Det var en knackig start. Men de gav inte upp.

— Det var riktigt svirt i borjan eftersom konceptet aldrig
hade setts forut. Vi hade ingen partner som stéttade oss

ekonomiskt, och en ganska galen idé. De forsta dren hade vi

knappt nagon inkomst. Vi var precis som musiker — om du vill
dka pa turné betalar du for det, om du arbetar i ett ar kan du
fi fem manaders 16n.

Men hirt jobb 16nar sig ofta, si dven for X-presion.

— Efter en tid bérjade vi jobba med stora foretag och
skapade imagekampanjer. Den forsta som blev riktigt stor var
vir forsta X-presion Pixel, som hette Neon Collection, som
vi gjorde f6r Revlon 2014. Bilderna blev virala, de var 6verallt
bade i media och pi sociala medier! Vi férvintade oss det

Frisor/Nummer 3/2022 ——
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X-presions
modeller.

Fantast
flator p

tatt samarbete.

’\ Jorge och José i ‘

OMSLAGSINTERVJU
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Jorge med modell.

> inte, men vi hade skapat nigot folk aldrig sett forut. Sadant vi
sjilva letade efter nir vi borjade, siger Jorge och fortsitter:
— Det ir fantastiskt att vi efter 17 ar fortfarande arbetar
med vér drom. Vi har levt som rockstjarnor och vi har haft

/ ! s roligt. Jag skulle kunna skriva en bok om allt vi upplevt...
i/ men det kommer jag nog inte gora, haha. Idag 4r vi fortfaran-
8 " detre medgrundare men nu 4r det fler inblandade. X-presion
— X bestir inte bara av frisorer, i vart kreativa kollektiv hittar man

Fran NFT-kollek-
tionen Beauty
Creatures.

fotografer, videomakare, musiker ...

DET HAR SANNERLIGEN gitt bra for Jorge och grabbarna. Och
dven om han alltid vetat att han ville jobba med héir kunde

han inte dromma om vart det skulle ta honom.

— Jag minns att jag ville komma pa vad jag ville gora med
mitt liv nér jag var runt 14. Jag dlskade att gi till salongen for
att klippa mig, jag drogs dit p nigot sitt. Min mamma ville
bli frisér men hennes forildrar tillit henne inte, det kanske
var dirfér hon pushade mig. Det var lite udda, egentligen. Nir
mina vinner spelade fotboll lekte jag med dockhar. Med tiden
bérjade jag inse hur magiskt frisoryrket dr och hur kreativt det
kan vara.

Diremot tycker Jorge inte alltid att det ér s kreativt.

— Vi jobbar alltid hért for att £ minniskor att 6ppna sina
sinnen. Jag vet att balayage betalar rikningarna for tillfillet
pa salongerna, men ibland begrinsar frisérerna sig sjilva. Jag
alskar att se frisorer som foresldr nya behandlingar och stilar
till sina kunder. Och det ir si klart inget fel med att gora
balayage — men kan du utveckla din teknik? siger Jorge och
fortsitter:

— Nir jag jobbade pi salong, efter flera ar av att géra sam-
ma sak, borjade det kdnnas som att jag jobbade pa en fabrik.
Det dr dirfor jag dlskar att gi pa shower, och tycker det dr vik-
tigt att man gor det. Inspiration kan tinda en laga i en.

Att tinda lagor dr ndgonting X-presion brinner for. Nir

V1 JOBBAR ALLTID
_HART FOR ATT FA
MANNISKOR ATT OPPNA
SINA SINNEN”

dela med mig. Det dr bara trevligt nir jag ser nigon i Japan
eller Amerika eller Europa gora nigot inspirerat av oss.

SAMTIDIGT AR DET VIKTIGT for dem att inte stanna upp. Under
pandemin silde de 20000 biljetter till sin digitala show, och
i maj utsigs de till International Artistic Team of the Year pi
International Hairdressing Awards.

— Ibland far vi héra: "Ni kommer aldrig kunna 6vertriffa
den hir kollektionen”, nir vi visar nigot nytt. Det dr vil en
komplimang, men det kan gora mig nervés. Vad fan ska vi
gora hirndst? Fast drligt talat, jag blir inte si "h6g” ndr nigot ar
framgangsrikt och jag blir inte jdtteldg nir det inte dr det. Visst
har vi haft nigra stora framgangar, men det fir oss inte att

man ser deras bilder pa de otroliga frisyrerna de skapat ser det  tappa forstindet. Vi var alltid sikra pé att det var nigot som =)
nistan omojligt ut. Det édr det inte. Men det dr komplicerat. skulle fungera eftersom vi jobbar hart. Vi ger oss aldrig. E
Ofta poppar det senare upp varianter pd deras frisyrer. Det dr Detta innebir att de alltid vill hitta nya sitt att uttrycka sig pa. w
inget som stor dem, tvirtom. Begreppet NFT, eller non-fungible token, har blivit en ;
— Vart motto dr "uttryck, skapa och dela”. Allt vi gor ér till riktig snackis. Vad ir det? Atravirda digitala samlarobjekt som »
for att dela med frisérvirlden. Vissa frigar om jag blir arg ndr ~ kan spéras genom den s kallade blockkedjan (ett digitalt dkt- g
jag ser andra méinniskor géra som jag gor. Men varfor skulle hetsbevis). Och de kan bli vildigt virdefulla: Artisten Grimes s
jag bli det? Jag gor det inte for mig sjilv, jag gor det for att har till exempel silt digitala mélningar f6r 55 miljoner kronor. > g
Frisor/Nummer 3/2022 —— 39
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X-presions NFT-
kollektion.
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Flatteknik pa scen.

"DET AR INTE BARA
ETT FRISOREVENT,
DET AR SOM ATT LEVA
| EN DROM”

X-presion bestimde sig séiledes f6r att skapa den forsta
hirkollektionen gjord som en NFT.

— Vi miste hitta nya sitt att marknadsfora och dela vart
arbete och sitta frisoren i ett konstrum. Forra dret studerade

¢ global frindring och lirde mig mer om NFT. Vi skapade
en bildkampanj och lade den i blockkedjan. Om du har nigon
av vara NFT:er kan du dven komma till vir studio nir du vill,
den blir som en licens som ger dig tillging till oss.

Ni kommer ju till Stockholm i hést for att sta pa scen pa
Destination Highlights Nordic XPO. Ar det viktigt for er
att mota er publik pa plats?

— Det betyder jittemycket! Under pandemin skapade vi
den stérsta showen vi nigonsin gjort men den var online. Vi
salde 20000 biljetter och skapade ett event med 14 sponsorer.
Det var en riktigt svar tid for oss frisrer si det var darfor

vi skapade detta format. Aven om det var fantastiskt var det
ingenting jimfort med att motas ansikte mot ansikte. Livet pd
nitet dr bra eftersom det hjilper dig att gora saker nir du inte
kan gora det i "verkligheten”, men jag foredrar livehdndelser.

Hur skulle du beskriva era liveshower?

— Det ir en upplevelse. Det ér inte bara ett frisorevent, det
ir som att leva i en drom. Det vi siitter ihop dr en helhetsupp-
levelse man bara méste uppleva pa plats. Musiken, det visuella,
hiret och allt annat skapar en otrolig atmosfir. Du lever
véira shower. Man kan verkligen se arbetet som ligger bakom
en X-presionshow och jag lingtar verkligen efter att fi visa
Stockholm vad vi gér f6r. ¢
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"l turbulenta tider kan man finna skonhet i att omfamna enkelheten.
Denna kollektion ar avskalad for att satta frisdrens hantverk i fokus.
Dessa frisyrer dr diskreta och bibehaller integriteten hos varje modell,
samtidigt som deras autentiska skonhet forstarks. Bilderna vacker Liv i var
varumarkesvision av vackert, modernt har och hantverksskicklighet,
samtidigt som den representerar mangfalden av frisdrer
och varje enskild kvinnas skonhet.”

Hdr - Robert Eaton
Foto - Richard Miles
Makeup - Lucy Flower
Styling - Clare Frith
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8 PROFESSIONNEL

| B NY DISTRIBUTOR

.. LANSERING SEPTEMBER
1w o105 1 50 CABELLO

info@cabelloscandinavia.se PASSION FOR BEAUTY

UPPLEV SKILLNADEN MED OLIGO FARG & BLEKNINGSSYSTEM

Du hittar oss pa Destination Highlights Nordic XPO i monter
L38 & L42




100% vegansk harvard

PRODUCERAT | SVERIGE

www.marianila.com - #ichoosefriendly - @marianilastockholm
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Var mest kreativa serie

Colour Refresh

Kan Colour Refresh ge flickar pa huden?

De ljusare nyanserna kommer inte att flicka huden,
men om du anviinder de mer intensiva firgerna som
Black, Cacao Intense, Pink Pop och nigon av de
réda rekommenderar vi att du anvinder handskar
for att forhindra firgning. Vissa flickar kan uppsta
pa torr hud, men detta ir bara en firgbehandling sa

eventuella flickar kommer ldtt att ga bort.

Vad hiinder om jag later Colour Refresh sitta i
lingre 4n rekommenderat?

Colour Refresh ir en firgbehandling med en
komponent och ir endast aktiv under en tidsperiod.
En lingre verkningstid 4n rekommenderat kan ge

ett mer intensivt resultat, men endast marginellt.

Kommer Colour Refresh att paverka resultatet av
en kommande firgning?

Du ska inte bleka direkt pd Colour Refresh pa
grund av de underliggande pigmenten som kan
uppsta. Se till att konsultera kunden noggrant om
de nyligen har anvint Colour Refresh i hiret fore en
firg- eller blekning. Beroende pa din behandling
kanske du vill géra en djuprengéring innan for att

undvika att oénskade pigment uppstér.

Kan Colour Refresh anviindas pa slingat har?

Ja, Colour Refresh fungerar perfekt pé alla blekta
harsektioner, men kom ihag att mérkare toner av
Colour Refresh ger ett djupare resultat. Pa samma
sitt kommer en ljusare mer intensiv firg att ge ett

mer intensivt resultat.

Ticker Colour Refresh graa har eller utvixe?
Colour Refresh ir en enkomponents
firgbehandling, s& den fungerar bist pa tidigare
firgat eller blekt hir. De mérkare nyanserna eller
mer intensivt pigmenterade nyanser kan ge dig en

liten nyans av firg, men det ticker inte grict har.

Kan alla Colour Refresh blandas?
Ja, alla firger kan blandas och matchas kreativt for

att skapa unika och anpassade toner.

maria nila

STOCKHOLM
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Den 23-24 september gdr hostens haftigaste
frisorhandelse av stapeln pd Arlandastad. Det bjuds
pa inspiration, visningar, seminarier, fester och en
valfylld utstéllarlista. Kom och ta del av de senaste
trenderna, inspireras av branschens stjarnor och
mingla med branschkollegor i dagarna tva.

Pa foljande sidor far vi ldra kdnna artisterna som ska
std pd scen och dela med sig av sin kunskap - hang pa!
Las mer och boka biljetter pa highlights.frisor.se

Vilkommen!
L X =
nart ar =

——

Destination ‘ i
Highlights == "
Nordic XPO P” ="

e o

= Ll

LAS MER OCH BOKABILJETTER
PA HIGHLIGHTS.FRISOR.SE
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Larisa Love
Bor: Los Angeles
Alder: 33 ar
Gor: Harartist,
utbildare,
salongsédgare,
designer och
varumarkes-
ambassador
for Joico
Instagram:
@larisadoll

Den amerikanska harstjarnan

som gjort sig ett namn for

sina perfekta fargningar pratar om
att lyckas mot alla odds,

bygga en publik pa sociala

medier - och att std pa scen

i Sverige i september.

Av Lisa Rosman

Foto: P rivat
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arisa Love foddes i Ukraina men flyttade till USA

som sexdring, nir hennes familj "vann” det amerikan-

ska visumlotteriet. Under uppvixten brottades hon

med vad hon ville gora, och vad hon férvintades gora.

Jag visste alltid att jag ville hilla pi med har. Jag

drogs till allt som var kreativt och artistiskt och
skapade alltid, oavsett om det var genom mileri eller att sy egna
klider. Nir jag var klar med grundskolan ville jag borja lisa till
frisér. Men min pappa var helt emot det. Han tyckte att hér var
en hobby, inte ett jobb.

HENNES PAPPA VAR si pass mycket emot hennes yrkesval att
Larisa var tvungen att flytta ut redan som 17-aring. Som tur
var hade Larisas mamma en annan ésikt. Det viktigaste for
henne var att hon skulle vara lycklig — hon skrev pa Larisas 1an
till frisorskolan bakom pappans rygg.

— Jag tror faktiskt inte att pappa vet att det var mamma som
hjdlpte mig. Men fran dagen jag borjade pa "beauty school”
visste jag att det var ritt. Jag blev forilskad i frisdryrket, siger
Larisa och fortsitter:



— Det var tufft, jag fick inga pengar hemifran och levde pa
nudlar. S3 klart hade jag ingen aning vart yrket skulle ta mig,
och jag forvintade mig inte mer én att jag skulle jobba pa
salong och klippa har. Vilket var mer dn nog. Jag hade aldrig
trott att min kirlek till hir skulle ta mig 6ver hela virlden.

Larisa borjade arbeta som frisor ungefir samtidigt som
Instagram tog fart. Hon var tidig pa appen och skapade inspi-

rerande content som fick hennes f6ljarskara att vixa sig stor,
snabbt.

— Virst sa inspirerande kanske det inte alltid var. Men min
tajmning var ritt, och jag var konsekvent. Det dr betydligt svirare
att bli stor pa sociala medier i dag, men det ir fortfarande viktigt
som frisor att positionera sig och bygga sitt personliga varu-
mirke.

Hon jobbade i salong pa dagarna, och dkte hem och redigera-
de sina bilder och videor pé kvillarna.

— Sa holl jag pa i elva ar! Jag hade ingen egentlig strategi,
mer dn att jag verkligen brann for det jag gjorde. Jag skapade
otroliga hértransformationer och ville visa dem f6r virlden. Men
timmarna jag lade pi det var ganska galna. Jag har faktiskt precis
tagit in hjdlp...

Forutom att underhilla sina — 6ver 500000 — f6ljare pa Insta-
gram har Larisa dstadkommit vildigt mycket under sina tolv ar
i harbranschen. Hon har satt hoga mél. Mal som hon uppnatt.

Mitt storsta mél var att 6ppna min egen salong innan jag
fyllde 27. Jag skrev pa hyreskontraktet till min salong pa min
27:e fodelsedag.

Langt innan dess fick dock hérbranschen upp 6gonen for
Larisa Love. Redan sitt tredje ar som fris6r fick hon frigan frin
Cosmoprof, USA:s storsta distributér av hirprodukter, att gora
en meet and greet pa ett av deras stora konvent. Sedan blev
hon deras ambassador.

Helt plotsligt stod hon pé scen framfér 50000 ménniskor och
lirde ut sin teknik, en teknik hon sjilv utvecklat.

Jag gick pa en fruktansvird frisdrskola, som faktiskt stingt ner
nu. S& nir jag kom ut i frisérvirlden var jag daligt forberedd. Jag
fick utveckla mina egna tekniker och hitta min egen skapande-
process. Det var inte forrin jag borjade lira ut den som jag
torstod hur bra den var, och hur mycket jag gillade att lira ut den.
Efter nigra dr med Cosmoprof tog hon steget over till Joico,
ett mérke hon hade jobbat mycket med bide pé scen och pa sin
salong.

= JAG HAR STOR INTEGRITET och skulle aldrig arbeta med
nigot jag inte tror pi och kan sta f6r. Eftersom jag redan
anvinde Joicos produkter pa min salong si var det en naturlig
6vergang for mig. Nu har jag varit deras varumirkesambassad6r
i 6ver fyra dr. Jag dlskar det.

Idag har hon stingt sin forsta salong och istillet 6ppnat en
mindre, exklusiv hirstudio dir hon kan ta emot klienter nir
hon inte befinner sig pé resande fot. Vilket hon gor vildigt ofta.

— Det gick inte att vara borta si mycket och driva en stor
salong med manga anstillda. Jag fick gora ett val, och jag ville
inte vilja bort chansen att utbilda och inspirera folk. Jag tror
inte pa slutmal, jag tror pa nista kapitel. Vad ska man annars
gora, kinna sig nojd nir man dstadkommit négot och sluta
utvecklas? Nej, tack.

Larisa "reser mer dn de flesta” men har aldrig tidigare varit
i Sverige. Forrin nu.

— Det ska bli sa kul! Jag holl pé att bli galen av att inte fa
resa under coronanedstingningen, det dr fantastiskt att virlden
oppnat sig igen. Och jag ser si mycket fram emot att komma
till Sverige. Vi frisorer behéver trifta varandra for att inspireras
och utvecklas.

Vad kan publiken pa Destination Highlights Nordic XPO
forvinta sig?

En inspirerande och sjukt snygg show — dir man kommer
att ldra sig mycket! Jag dr kind f6r mina snabba metoder som
skapar stora fordndringar. Det dr négot du kan anvinda dig av
i stolen oavsett om du dr en nyborjare eller erfaren frisér. Och
framfor allt hur du fir till "the perfect blend”. Dina kunders
har bir ditt namn. Det ska inte bara se bra ut i nagra veckor,
det borde se fantastiskt ut tills de kommer tillbaka.

Foljer du trender?

— Jag anpassar alltid mina metoder efter vad som ir trendigt,
men jag gillar att forutsiga trenden. Jag lir ut mina tekniker
innan de blir populira och coola. Pi sa sitt ligger stylisten fore
trenden, och da gor deras kunder ocksé det. ¢
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Hans Nilsson
Atder: 46 ar
Titel: Creative director och
medgrundare av Noir Stockholm
Bor: Stockholm

Familj: Ellen Ericsson, 2 barn
Instagram: @hassenoir"

Backstagearbetet
I rampliuset

Hans Nilsson ar kreatdéren som skapat
frisyrer och looks pd omslag fér Vogue
och Elle, har stylat haren till Abbas
"Voyage" och ar creative director och
deldgare i den exklusiva salongen och
harvardsmarket Noir Stockholm. |
host far vi se honom och Noir Stock-

E holm-teamet demonstrera sitt hantverk
= pa Destination Highlights Nordic XPO.
g Text: Sandra Ringdahl Fotograf: Hans Nilsson
I
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ntresset for firg och form och lingtan efter kreativa

minniskor fick Hans Nilsson att soka sig till frisérutbild-

ningen. Som harstylist har han jobbat virlden 6ver med edi-

torials och backstagestyling for de stora modehusen. Hans

har vunnit en rad utmairkelser i biade svenska och internatio-

nella tivlingar och dr nu aktuell med hérdesignen till Abbas
avatarforestillning "Abba Voyage”i London.

MANGA AV KREATIONERNA som han har skapat har jaimforts med
konst och hans imponerande meritlista garanterar honom en plats
i frisérernas Hall of Fame.

— Jag har fitt en del utmirkelser och haft en del highlights i
karridren jag dr extra stolt 6ver. Att vinna Arets Frisor var vildigt
roligt och att fi ” Abba Voyage "-uppdraget var oerhért smickran-



de och drofyllt. Det bekriftar att allt det hirda jobb man gjort har
uppskattats.

Idén bakom Noir Stockholm féddes ur Hans ridsla att dngra
nigot nir han skulle se tillbaka p4 sitt liv. Linge hade han drémt
om att skapa en egen plats dir han fick vara fri som kreator.

— Jag visste att jag skulle Angra mig om jag inte fick bygga en
egen plattform, en plats dir kreativitet fick kombineras i olika
former. Jag kinde att det var dags att géra négonting som jag
utmanades av.

2007 SLOG HANS, tillsammans med Ellen Ericsson, upp dorrarna
till salongen Noir Stockholm. Redan dé smeds planer pa att ta
fram en harvérdslinje men forst 2016 lanserades produktvaru-
mirket Noir Stockholm.

— Produkterna dr sprungna ur det som vi kinde saknades pa
marknaden ur ett frisdrperspektiv. Det ér svenskproducerade,
innovativa, veganska och riktigt hogkvalitativa produkter med
fokus pi eftekt, design, kvalitet och doft.

Noir Stockholm har dven tagit fram en digital plattform, till-
ginglig for Noir Stockholms partner och aterforsiljare, dir de
delar med sig av tekniker, tips och inspiration.

Noir Stockholms visning pd Destination Highlights Nordic
XPO ir inspirerad av kirleken till backstageomrédet. Visningens

fokus kommer att ligga pé firg, form, kontraster och lekfullhet T
med inslag av mycket rorligt material. 4]
— Jag tycker om att jobba mycket utifrin processen genom att =
lyfta fram den och visa mer. Vi kommer att fi in vildigt manga )
looks pa vildigt kort tid. ¢ :_':|
(%]
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Marielle Ecklund

Alder: 47 ar

Gor: Frisor, utbildare
Bor: Kansas City, USA
Familj: Man och tva barn
Instagram: @mariellehair

)

Sarai och Marielle
vill interagera med
publiken for att
i ) kunna ge sa bra
R i ) tips som mojligt
'-.\'\;.-_, ! A" om blonda har.

Sarai Speer

Alder: 4l &r

Gor: Frisor,

utbildare, influencer

Bor: Kansas City, USA

Familj: Man och hund
Instagram: @theplatinumgiraffe

londimner komimer alltid

vara trendida

Sveriges balayagedrottning och en
amerikanska som gjort sig ett namn
for sina perfekta blonderingar.

Pa Destination Highlights Nordic XPO
kommer Marielle "Mariellehair”
Ecklund och Sarai "The Platinum
Giraffe” Speer halla i tva look &
learns som ger dig nya verktyg for att
skapa perfekta blonda har.

Av Lisa Rosman

Foto: Privata

——  Frisor/Nummer 3/2022

et gir inte att inte ryckas med nir Sarai Speer
och Marielle Ecklund pratar. De pratar fort
och passionerat, sarskilt nir de fir tala om

det de brinner for allra mest — blonda héir och
personlig utveckling.

Att Sarai, eller The Platinum Giraffe som
miénga kinner henne som ("Nir jag var liten kallades jag 'baby
giraffe’ for jag var lika klumpig som en nyfodd giraff”.) skulle
bli en virldskind frisor som inspirerar bide pa scen och pi
sociala medier var lingt ifran sjilvklart. Sirskilt inte ndr hon
var fast i ett missbruk. Ett missbruk som nistan fick henne att
forlora allt.

— Jag har varit nykter och ren i néstan sju ar nu. Och jag
dlskar livet! Det var inget jag hade sagt di, kan jag sidga. Sir-
skilt inte nir jag var hemlos.

Sarai Speer borjade pa frisérskolan nir hon var 24 (hon
ar 41 nu). Hon 6ppnade en egen salong men mirkte att det
inte var nigot f6r henne. Istillet silde hon sin andel och tog
anstillning pd en annan salong. Men hon lade inte ner sin sjil
i sitt jobb. Alkoholen och drogerna kontrollerade henne och
hon hade svirt att fi livet att gi runt.

En dag fragade hennes chef vad hon héll pa med, och hur
hon egentligen midde. Det férindrade allt.



— Jag minns nir jag sade orden ”jag ir alkoholist” till min
chef. Jag trodde hon skulle sparka mig, men hon kramade mig
och sade "d4 miste vi se till att du far hjalp”.

Sarais liv fick en vindning. Hon fick hjilp att bli ren,
triffade sin man, och nir hon kommit pa fotter insig hon att
friséryrket inte bara var nigot hon hamnade i. Det var nigot
hon brann for.

— Jag blev som besatt av att lira mig allt! Jag hade slarvat
mig fram tidigare, men nu blev jag perfektionist och gick alla
kurser jag hade rid med. Jag 6vade och 6vade, pi dockor, pi
modeller och pa mig sjilv. Under dren utvecklade jag en egen
teknik och till slut stod folk pa ké for att fi mina blonda toner
och min firgkorrigering.

IDAG AR HON MEST KAND for sina perfekta isiga blonderingar
— och sin frisprakighet.

— Jag hiller inte tillbaka. Mitt favoritord ér "fuck” och jag
tycker man ska viga siga till, sdga ifrin och siga vad man vill.
Idag har jag skapat en utbildningsplattform som finns bide
online och ”in person”. Jag lir inte bara mina deltagare att
gora otroliga behandlingar. Jag lir dem att ta kontroll 6ver
sina karridrer och liv.

Pi Destination Highlights Nordic XPO kommer Sarai att
std pa scen tillsammans med Marielle Ecklund, Sveriges egen
balayagedrottning. Marielle, som i ménga ar delat sin tid mel-
lan USA och Sverige har nu flyttat till Kansas, men hon haller
fortfarande i utbildningar i Sverige och lingtar efter att triffa
alla sina kollegor pa Highlights i september.

"JAG BLEV SOM
BESATT AV ATT
LARA MIG ALLT!”

— Det ska bli sa kul att komma hem! Och det blir extra ro-
ligt att ta med mig Sarai — hon ér si pepp pa att fi se Sverige,
och f6r att vi ska fa visa vad vi gir for.

Marielles karridrresa borjade faktiskt inte med har, det
bérjade med makeup. Marielle utbildade sig till makeupartist
i USA. Men nir hon vil hittade till friséryrket hittade hon
hem, bide bildligt och bokstavligt.

— Nir jag skulle borja pa frisorskolan kollade jag pa utbild-
ningar i bdde USA och Sverige. Men Bjorn Axén var bist, si
det blev att flytta hem igen. Jag lirde mig allt frin grunden,
alla damf6ningar och klassiska klippningar.

NU HAR HON VARIT FRISOR i 17 4r, pd bada sidor av Atlanten.
— Jag flyttade tillbaka till Kalifornien 2010. Dir pratade alla
om en teknik som hette balayage, den hade inte kommit till
Sverige dn si jag utbildade mig inom den pa plats. Jag jobbade
pa en underbar salong vid stranden, hade utsikt mot havet och
alla surfare och stod och méalade hir dagarna i dnda.

Niir hon fick barn ville hon tillbaka till Sverige. Vil hir
bérjade hon resa runt i landet och lra ut balayagetekniken.

— Nir jag kom tillbaka till Sverige 2015 pratade man om
ombre, inte balayage. Si jag tog tillfillet i akt och bérjade lira
ut tekniken. Det var otroligt roligt. Men ingen blir firdig-
lird — idag har den utvecklats dannu mer. Och jag med. I dag
jobbar jag dven med andra blonderings- och folietekniker.
Sedan Olaplex kom har allt blivit méjligt — nu kan vi géra
riktigt morka hér blonda, utan att tumma pé kvaliteten, och
med 6kad produktutveckling pa marknaden blir arbetet s
inspirerande!

MARIELLE AR SOM SAGT tillbaka pa amerikansk mark. Tidiga-
re i ar flyttade hon med familjen till Kansas City. Det var dven
dér hon lirde kiinna Sarai.

— Jag borjade folja Sarai pd Instagram f6r manga ar sedan,
jag tyckte hon var sa rolig och inspirerade. Nu hamnade vi pi
samma salong i Kansas! Vi jobbar vildigt lika, men kan dndi
inspireras av varandras detaljer.

I host kommer de tvd blondexperterna att hélla i tvd look &
learns pd Destination Highlights Nordic XPO.

— Se till att komma pa bada — de skiljer sig dt, och gar
man pé bida kommer man fi med sig si méinga verktyg att
anvinda pa sin salong. Det giller bade firgtekniker och andra
nycklar till att lyckas, som sociala medier, prissittning och hur
man gor bista méjliga konsultation med sin kund. Efter tva
dagar med oss kommer man kunna géra fantastiska blonda
har. Och det behover frisérer kunna — blondiner kommer
alltid att vara trendiga, siger Marielle.

— Vi hoppas att publiken kommer att stilla alla frigor de
har. Det blir som bist nir man interagerar, och dr det nigra
som sitter pd svar om blonda har ér det vi, sdger Sarai. ¢
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pa att forbattra och utveckla branschen.

Foto: Andreas Lundberg, Jonas Borg

DE "SNYGGA BRUDARNA” pi frisor-
linjen var det som lockade Iman Khalaf
att soka sig dit. Han var i bérjan inte
sarskilt intresserad och fick hora att han
hade sneda fingrar. Men i drskurs tvé
tog Iman sig i kragen och bestimde sig
for att ta det pa allvar. Som 24-dring
startade Iman sin forsta salong.

For nigra dr sedan, nir skiggtren-
den kom, noterade Iman avsaknaden
av harvardsprodukter riktade till méin.
Produkter som fanns spelade pa en
overdriven och 16jlig machokultur med
kamouflagemonstrade férpackningar
och bensindoftande produkter.

— Det fanns inte ett herrvarumirke
som stod f6r den jimstillda mannen
som bara vill ha en snygg flaska i bad-
rummet, som luktar gott, siger Iman.

Han sig sin chans att utveckla en
produktserie for den moderna mannen
och idén till Néberu var fodd. Med
minimalistiskt eleganta forpackningar
och en mogen doftpalett av sandeltri

——  Frisor/Nummer 3/2022

IMAN KHALAF

“Jag kommer
avsluta med

Pa Destination Highlights Nordic XPO har man
chans att se Iman Khalaf ge sin sista visning

i Sverige dar han kommer att representera sitt
varumadrke Noberu. Friséren och barberaren
utlovar en sensationell finalshow innan han
ldgger visningarna pa hyllan och istdllet satsar

Text: Sandra Ringdahl

och vanilj sticker N&beru ut pi den
manliga harvirdsmarknaden. NGberu
ir ett unisexbrand vars huvudsakliga
maélgrupp dr méin, men 40 procent av
Néberus kunder ér kvinnor.

I branschen dr han vilkind {6r sina
fartfyllda visningar och fortrollande
scennirvaro men showen pa Destina-
tion Highlights Nordic XPO blir Imans
sista visning i Sverige. Efter manga
intensiva dr pa scen kidnner han sig redo
f6r nya utmaningar.

— Jag har grav dyslexi som gor att
jag maste memorera allting. Dagarna
fore visningar har jag si hog vilopuls
att jag knappt kan sova. Jag gir igenom
visningen i huvudet en miljon ginger.

Sa vad kommer att hinda pé visningen?
Det vill Iman inte avslja, men han
utlovar en spektakulir show.

— Jag kommer att halla det hemligt
tor att verkligen Gverraska. Det kommer
vara otroligt roligt och nigot man inte

Iman Khalaf
Alder: 41 ar
Gor: Grundare av och

brandmanager pa Néberu

Bor: Stockholm

Familj: Fastmo, son och bonusdotter.
Instagram: @iman_khalaf

har sett pa scen innan. Jag dr mer av
en underhallare dn en frisor — och jag
kommer att avsluta med flaggan i topp!

Nu satsar Iman pa att leda bransch-
utvecklingen framat och i samarbete
med Frisorforetagarna utvecklar Nobe-
ru en forberedande kurs infor barberar-
gesillprovet. Under tvi dagar kommer
utbildare och tekniker ge barberare
forutsittningar och forberedelser infér
gesillprovet.

—Jag brinner si javla mycket for
integrationsfrigan och vill att si méinga
som mojligt gor sitt gesillprov. Nir fler
tar sitt gesillprov och engagerar sig i
organisationen forbdttras integrationen,
bade i samhillet och mellan frisérer och
barberare. ¢



Harriet Stokes
omfamnar
graharstrenden

Harriet Stokes, 27 ar gammal,
har vunnit manga priser

och hennes arbeten har varit
med pd omslagen av manga
kdnda tidningar varlden over.
Harriet borjade sin utbild-
ning tidigt och det drojde
inte lange innan hon deltog

i nationella tavlingar, flyttade
till London och vann New
Talent Award.

Text: Linnea Wallin Foto: Privata

Nir bestimde du dig for att bli frisor?

— Eftersom jag viixt upp i en frisor-
familj var det vdl meningen att jag ocksi
skulle bli det. Skolan jag gick p4 6ppnade
en frisérsalong si att eleverna kunde lira
sig friséryrket vid sidan av sina andra
studier, det gjorde att jag hade turen att
bérja min utbildning redan ndr jag var
14 4r och jag har aldrig sett tillbaka.

Vad ir det bista med ditt arbete?

— For mig dr det bista minniskorna
som jag fir triffa och arbeta med, mitt
jobb har bokstavligen tagit mig 6ver hela
virlden. Platserna jag har varit pa, kul-
turerna jag har upplevt och vinnerna jag
har fatt har férindrat mitt liv! Man kan
verkligen dka vart som helst i virlden
och jobba som frisér, det 4r fantastiskt!

Hur kan en typisk arbetsvecka se ut
for dig?

— Varje vecka dr annorlunda eftersom
jag delar min tid mellan att gora olika
saker. Jag tar hand om kunder en till tre
dagar i veckan frin ett co-working spa-
ce som heter Hunter Collective dir fri-
lansare driver sin verksamhet inom ett
foretag. Jag tillbringar ett par dagar med

att administrera, planera utbildning och
planera sociala medier. Detta gor jag
hemifrin eller var jag dn befinner mig i
virlden. Varje onsdag har jag en dag for
mig sjélv, jag tycker om att kalla denna
f6r min "vilmaendedag” och den dagen
ar en icke-forhandlingsbar arbetsdag for
mig. Jag tycker att det dr vildigt bra att
ha samma lediga dag varje vecka och att
fa tid f6r mig sjilv.

Har du alltid drémt om att st pa scen?

— Jag skulle inte sdga att jag drémt om
att std pa scen men jag har alltid drémt
om att dela med mig av det jag dlskar att
gora. Tanken pd att std pa en stor scen
skrimde mig ndr jag var yngre men nu
ar det nigot jag verkligen tycker om att
gora. Under dren har jag arbetat hart
med mina presentationsfirdigheter och
lirt mig att vara siker infér en kamera
eller publik, det ir inget som faller na-
turligt f6r de flesta si det dr okej att inte
kidnna det direkt.

Artist. Fargspecialist
och medgrundare
av Humankind Hair
Academy.

Bor: London
Instagram:
@harriet_stokes

Vilka hirtrender ser du fram emot
just nu?

— Efter lockdown hir i Storbritan-
nien har jag sett fler och fler ménniskor
omfamna sin naturligt gria hérfirg
och blanda upp den med sin balayage
istdllet for att forsoka ticka det grd
helt med en bottenfirg och det dlskar
jag! Jag tycker att det ir en spinnande
utmaning att ta mig an och dlskar att
hjdlpa mina kunder att omfamna sitt
naturliga hér.

Vad kan publiken pi Destination
Highlights Nordic XPO forvinta sig?

— Otroligt hér, séklart! Jag kommer
att ta dig igenom tekniken som jag har
skapat for L'Oréal Professionnel som
heter French Balayage Shadow men an-
passa den for olika hartyper och lingder,
verkligen utforska allt som finns att veta
om att skapa vackert, enkelt hir vilket
jag brinner for. ¢
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”"Som frisor bor
man kunna jobba
med alla hartyper”

Sarah Asard och Chanel Faltin ar entreprensrerna

bakom Urban Academics - utbildningen som specialiserar
sig pa texturerat har. De brinner for att utveckla har-
branschen och utbilda frisérer i olika hartyper.

Pa Destination Highlights Nordic XPO kommer de dela
med sig av sin expertis under en Look and Learn.

Text: Sandra Ringdahl
Foto: Andreas Lundberg

SARAH OPPNADE SALONGEN Urban Hair
2009 och aret dirpa bérjade Chanel
som creative director. Urban Hair dr en
salong som specialiserar sig pa textu-
rerade hartyper. Till salongen kommer
ofta kunder som blivit déligt behandla-
de eller avvisade av frisérer pi grund av
sin hirtyp.

— Vi kom fram till att vi inte lingre
kunde blunda fér problemet. Det sked-
de ingen f6rindring s vi bestimde oss
tor att vara en del av 16sningen, siger
Chanel.

2019 startade de utbildningsforetaget
Urban Academics. Kurserna kan skrid-
darsys utefter behov och Urban Acade-
mics besoks bland annat av salongsigare
som vill utbilda sin personal, lirare som
vill lira sina elever om texturerat hir och

stylister som vill f6rdjupa sina kunskaper.

gora. Som frisér bér man kunna jobba
med alla hartyper, siger Sarah.

Urban Academics jobbar for att fa
Skolverket att utbilda elever om olika
hartyper redan i grundutbildningen
genom att utveckla dmnesplanen och
programstrukturen.

— Virt mél ir att det ska bli obli-
gatoriskt med utbildning i texturerat
har i grundutbildningen. Det ska inte
komma i efterhand som ett eget val. De
nyexaminerade fortjdnar att vara i fas
med vad som efterfragas pa arbetsmark-
naden, siger Chanel.

PA DESTINATION HIGHLIGHTS kommer
Sarah och Chanel bjuda pi en Look
and Learn med Urban Academics dir
de kommer sprida kunskap och inspire-
ra. Milet ir att visa att det bade ar litt

Sarah Asard

Gor: 36 ar

Titel: Entreprencr
Bor: Stockholm
Familj: Tre barn, hund

Kunskaperna om texturerat har i
branschen ér bristfillig, enligt Sarah och
Chanel. De anser att den stérsta delen
av problemet dr att frisorskolan inte
utbildar frisérerelever ordentligt nir det
kommer till olika hartyper. Nér Sarah

och roligt att jobba med texturerat hér.
De kommer att visa klipp- och firg-
tekniker, styling och produktkunskap.

— Vivill att det ska vara ett mysigt
och intimt safe space dér ingen friga 4r
f6r dum. Det dr manga frisérer som inte

Chanel Faltin

Alder: 36 &r

Gor: Entreprendr

Bor: Stockholm

Familj: Tva barn

Instagram: @urbanhairchanel

tog gesillbrevet kinde hon sig irriterad vet var de ska borja, och det tekniska
blir svirare nir man inte har de ritta
orden f6r allt. Utan facksprik for textu-

rerat hir blir man begrinsad i kommu-

ndr ingen del av provet testade kunska-
per pé texturerat hér.
— Jag tog gesillbrevet for att jag ville

HIGHLIGHTS
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visa att jag dr en behorig frisér. Det var
vildigt frustrerande att gora ett hant-
verksprov som inte krivde kunskap om
lockigt har. Det var varken tester eller
frigor som hade med texturerat har att

nikation vilket leder till begrinsning i
ens arbete med kunden. Vi vill gora det
mojligt for frisorer att ge alla kunder
ritt vard, oavsett hirtyp. Vi ser verkligen
fram emot det, sdger Sarah.¢



Salongsvanliga
frisyrer med
edge star pé

menyn nar Dani
intar scenen.

Dani Abunar ar deldgare i och

vd for Goteborgssalongen Victor
Noblesse, och frisdren som har
vunnit nastintill allt som gar att
vinna. Pa Destination Highlights
Nordic XPO kommer Dani
tillsammmans med Wella bjuda

pa en Look and Learn med fokus

Detaljfokus |,

Dani Abunar
Alder: 46 ar
Gor: Creative art director, vd och del-
agare i Victor Noblesse, Nordic Creative
Artist pad Wella.

pa farg och styling.
Text: Sandra Ringdahl Foto: Dani Abunar

KOMBINATIONEN AV en kreativ 4dra, en
kirlek for handarbete och ett frisérpar
till foraldrar ledde Dani in i frisor-
branschen. Han ér dven fotograf och
plitar alla bilder till salongen, tivlingar-
na och kollektionerna.

- Jag dr en handyman som dlskar att
jobba med hinderna. Allt som ligger pé
den kreativa skalan intresserar mig.

I tta ar tdvlade Dani i landslaget i
styling, klippning och firg och pa merit-
listan kan man bland annat hitta virlds-
mistare, Europamistare, nordisk mistare
och svensk mistare. Han har kammat

hem priser i flera kategorier i Arets Fri-
sor och blivit nominerad tio ér i rad.
Tillsammans med sin fru Marlene
Abunar driver de Victor Noblesse —
premiumsalongen pa 600 kvadratmeter
i hjirtat av G6teborg med 30 anstillda.
Pi Victor Noblesse édr han vd, deldgare,
creative director och fotograf samtidigt
som han tar emot kunder fyra dagar i
veckan. Dessutom ér han idag Wellas
Nordic Creative Artist och Victor No-
blesse ir Wellas Nordic Flagship salon.
Sist Dani stod pé Destination
Highlights XPO:s scen var det framfér

Bor: Asa, Halland
Familj: Fru, tva barn, hund
Instagram: @daniabunar

en fullsatt lokal och Dani hoppas pi

en lika taggad publik i 4r. Han dr en
erfaren utbildare och publiken kommer
att f uppleva en hybrid av en Look and
Learn och visning.

— Under hela min karriér har jag
jobbat med utbildning pa ett eller annat
sitt och jag dlskar att fi dela med mig av
mina kunskaper. Visningen kommer att
kretsa kring det som kinns mest aktuellt
just nu. Det ir fokus pa firg och styling
och klipptekniker — salongsvinligt med
en edge. Ni kommer definitivt inte att
somna! ¢
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Fotomodellen och
skddespelaren Alessando
Egger tillsammans med
flickvannen och modellen
Madalina Doroftei unden
Cannes filmfestival.

Bada stylade av Alireza §
Mousayi. ‘

5
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Alireza Mousavi

Gor: Global Redken
Artist, Celebrity

Hair Stylist

Alder: 35 ar

Bor: Goteborg

Familj: | Iran och
Frankrike

Instagram: @alirezasart

”"Min drom har
gatt i uppfyllelse”

Den tvafaldige vinnaren av Arets Frisor, Alireza Mousavi,

ar van att resa varlden runt for att halla utbildningar.

Den som foljer honom pa sociala medier vet att han sdllan
tillbringar den ena dagen likt den andra och nu har hans
drom gatt i uppfyllelse - att gbra kdndishar pa Cannes
filmfestival. Den 23 september haller Alireza en Look & Learn
pa Destination Highlights Nordic XPO.

Av: Linnéa Wallin Foto: Leonard Gren samt privat frin Cannes

Hej Alireza, du ir nyss hemkommen
fran Cannes, beriitta vad du gjorde dir?
— Jag har alltid drémt om att jobba
med att gbra har pé stora filmfestivaler

och galor och via en italiensk agentur
fick jag chansen under Cannes filmfes-
tival. Sjilva upplevelsen var overklig,
jag blev helt speechless nir jag kom dit.
Bara de bista av de bista var dir i alla
kategorier. Alla ir sé otroligt kreativa
och proffsiga i det de gor. Jag fick lira
mig massor om hur man jobbar pi ett
sadant typ av event. Man har exem-
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pelvis bara 3045 minuter p sig att
gora ett har och man jobbar samtidigt
som makeupartisten. Man maste kunna
jobba under stress och klara av det pa
ett bra sitt. Jag skulle siga att det dr det
viktigaste av allt forutom att allt sitter i
detaljerna. Varje harstrd miste ligga ritt
for att skapa perfektion, alla ser allt.

Har din vistelse dir givit ringar pa
vattnet?

— Det har det absolut! Jag hade turen
att nigra av mina jobb publicerades i

Vouge och Vanity Fair redan de forsta
dagarna. Min mejl och Instagram full-
komligt exploderade efter det. Tanken
frin borjan var att jag skulle gora en till
tvd modeller om dagen men det slutade
med att jag gjorde fem modeller om
dagen. Helt galet och en drém som gitt

i uppfyllelse!

Skulle du siga att det 4r din storsta
upplevelse hittills som frisor?

—Ja, det dr det absolut storsta som
hint i hela mitt liv. Nér jag sjalv fick
g4 pa réda mattan tog jag en stund och
reflekterade 6ver situationen och att jag
dntligen lyckats ta mig hit, det kinns
helt fantastiskt!

Hur skiljer sig den sortens jobb fran
att std pa scen?

— Det skiljer sig it men att jag dr van
att sti pd scen och jobba infor folk hjilpte
mig jittemycket nir jag var i Cannes.

Jag var inte nervos tack vare det och
kunde fokusera. Sedan ér det siklart tva
olika saker. Nir det kommer till att gora
kindisar dr det trender och att skapa en
tydlig vision som giller. Pa scenen delar
jag med mig av information och gér en
breakdown i hur man faktiskt gar tillviga.

Vad ser du mest fram emot med Desti-
nation Highlights Nordic XPO?

— Att f3 dela med mig av firg- och
stylinginspiration. Jag har aldrig gjort
nigot for Frisorforetagarna férut och
det ska bli jittekul att fa géra nigot for
dem och samtidigt i representera Red-
ken som ligger mig varmt om hjirtat.

Vilka hértrender tilltalar dig just nu?
—Just nu dr jag vildigt inspirerad av
de stora 90-talsinspirerade lockarna.
Tink dig supermodell a la 90-tal:
Stort, langt och mycket har. Hiret ska
ta 6ver allt annat. Jag ir siker pa att det
kommer att komma mer och mer. Just
nu dr det mycket tajta tofsar som ir s
slimmade att de nistan ger ett ansikts-
lyft. Jag skulle siga att 90 procent av
alla i Cannes hade haret sa. Nar det gil-
ler firg dr det trendigt med flera firger
i hiret for att skapa olika dimensioner,
dven det inspirerat av 90-talet. Men det
blir allt viktigare med snabba effekter
och salongsvinliga applikationer. Man
ska kunna jobba snabbare och smartare
pa salongen, det lovar jag att hjilpa fri-
sorerna med som kommer pa min Look

& Learn. ¢



Aysha
brinner for
inkluderande
makeup.

Aysha sitt I8-\{c

Det svenska sminkmarket
Farg star for mangfald och
representation pa skonhets-
marknaden. P& Destination
Highlights Nordic XPO kan
man besdka deras monter
for att ldra sig hur man an-
vander deras produkter pa
frisorsalongen. Vi har traffat

Fargs nya dgare Aysha Jones
Av Sandra Ringdahl

Foto: Lanna Olsson

SOM TONARING borjade Aysha Jones
jobba som modell. I modevirlden
upplevde hon exotifiering pa grund av
sin hudfirg och limnades med en bitter
eftersmak. Hon sig det enorma behovet
av forindring i branschen och sokte sig
istillet bakom kameran f6r att jobba
med event, marknadsforing och styling.
Med tiden vixte hennes plattform som
aktivist och influencer.

Nir hon jobbade med Africa Fashion
Week och Gambia Fashion Week fick
hon kontakt med Firgs davarande dgare
Birgitta Lagerholm.

— Birgitta var den enda som hade
makeup for mérka pa den tiden. Jag mer
eller mindre tvingade henne att gi in
som sponsor av mitt event. Sedan dess
har vi hillit kontakten.

Aysha borjade samarbeta med
varumirket och i slutet av forra éret
kom Birgitta till Aysha med ett stort
och spinnande erbjudande. Birgitta
ville silja Firg till Aysha. Erbjudandet

pa salongerna

Aysha Jones
Alder: 36 ar

Gor: Entreprendr,
influencer och
aktivist

Bor: Stockholm
Familj: Tre barn
Instagram:
@iamayshajones

kindes otinkbart och lockande
pd samma géing.

—Jag dr en ensamstiende tre-
barnsmamma frin fororten som
frilansar. Hur skulle jag ha rad?
Samtidigt férstod jag att jag var den
ritta personen att ta over.

Efter en tids 6vertygande och dver-
vigande kopte Aysha bolaget i slutet av
februari 2022 med finansiellt stod frin
Almi.

Firg utmirker sig med sitt breda
produktsortiment vars nyanser passar
varje hudton — frin mérkast till ljusast.
Deras produkter siljs pa 6ver hundra
frisérsalonger och ger frisérer moéjlighet
att erbjuda kunden det dir lilla extra
under salongsvistelsen, samtidigt som
de boostar merforsiljningen.

Vad har hir och makeup gemensamt?
— Det far minniskor att mé bra!

Det handlar inte om att férindra eller

délja nigonting. Istillet forstirker och

Makeup ar
inte till for
att dolja,
snarare
forstarka,
menar
Aysha.

framhiver det minniskans
naturliga drag.

Vad kommer Firg att gora pa Destina-
tion Highlights Nordic XPO?

— Vi kommer att hilla en look &
learn pa scenen for alla frisérer. En ren
confidence-boost av enkla knep for att
forhoja ditt makeup-game. Kom for
att plocka med dig en rad med tips och
tricks for en frisch och hallbar bas, samt
detaljer som lyfter fram det dir lilla
extra i looken. ¢
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HIGHLIGHTS

Joakim Roos och Linda
Schusters vagar till
frisoryrket har minst
sagt sett olika ut.
Trots det har duon funnit
varandra i den kreativa
processen och tillsammans
har de skapat ett gang
spektakuldra visningar.

Pa Destination Highlights
Nordic XPO kommer
visningen "Den gudomliga
komedin"att bli ndgot publi-
ken sent kommer att glomma.

Text: Sandra Ringdahl
Foto: Privat

JOAKIM BORJADE tvitta hir pi salongen
redan som nioéring. Linda pluggade till
byggnadsingenj6r men bristen pa jobb
resulterade i en praktikplats pd en fri-
sorsalong. 2018 arbetade de tillsammans
pa en visning till nordiska frisérkon-
gressen med temat fornnordisk mytolo-
gi i en modern tappning. Dir vinde det.
Nir de inte planerar visningar jobbar
Joakim som utbildare och Linda driver
salong Etage i Karlskrona.

Den kreativa duon baserar visningar
pa historier och ser till att alla kompo-
nenter forstirker storyn. Med mode,
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film, doft och frisyrer skapar de en
helhetsupplevelse som stimulerar alla
sinnen. Linda och Joakim berittar att
de bygger frisyrer pa vildigt olika sitt
men inda mots i skapandeprocessen.

— Vi utgir frin tvé olika punkter men
har samma vision. Vi dr 6verens om att
det inte ska vara vi som stir i centrum.
Det dr handlingen, haret och historien
som ska framhivas. Vi dr ett dreamteam
som kompletterar varandra pi alla sitt,
sdger Joakim.

Inf6r Destination Highligts Nordic
XPO jobbar Joakim och Linda pa en
alldeles spektakuldr visning baserat pa
"Den gudomliga komedin”. Publiken
kommer att fi f6lja Dantes resa genom
helvetet och himlen. Showen piminner
mer om en teaterforestillning dn en
typisk frisyrvisning. Med 42 harmo-
deller och 16 entréer gor duon en unikt

Inget lamnas &t slumpen
och alla sinnen kommer
att berdras under Linda

och Joakims show.

Linda Schuster

Alder: 49 ar

Gor: Kreator

och delégare

i salongen Etage

Bor: Hasslo

Familj: Man,

tre barn, ett barnbarn

Joakim Roos

Auder: 51 &r

Gor: Kreator och utbildare
Bor: Vaxjo

Familj: Pappa och bror
Instagram: @joakim_roos

extraordindr tolkning av det klassis-
ka medeltidsverket under 16rdagens
galamiddag.

— Det blir en vildigt intensiv upple-
velse pa kort tid ddr vi kommer att sti-
mulera alla sinnesintryck. Vi har vildigt
mycket duktiga personer runt oss som
gor detta mojligt att genomfora. Virt
team bestér av designer, filmskapare,
parfymorer, 3D-animatérer, makeup-
artister, musiker och koreografer, siger

Linda. ¢



Sacha vill gora
det svara lattare

Att std pa scen ar inte langre ndgot som triggar
bekraftelsebehovet hos Sacha Mitic, numera drivs han av
att sprida sitt budskap och dela med sig av sin kunskap.
Under Destination Highlights Nordic XPO bjuder han
publiken pa "simplifying haircare".

Nir bestimde du dig for att bli frisor?

— Jag borjade jobba extra pa salong
1978 av en ren tillfillighet, jag brukar
kalla mig sjilv f6r the accidental hair-
dresser”. 1983 bestimde jag mig for att
satsa hundra procent.

Vad ir det bista med ditt yrke?

— Alla minniskor jag har haft mojlig-
het att tréffa lira kinna och bli inspi-
rerad av. Den outtomliga méjligheten
att utvecklas och att lira bade tekniskt
och kulturellt. Att stindigt omfamna
utmaningarna och hitta losningar.

Hur kan en typisk arbetsvecka se ut
for dig?

— I dag sitter jag som vd for Sacha-
juan Hair Care vilket medf6r att jag till

Text: Linnea Wallin Foto: Patrik Andersson

stora delar befinner mig pé kontoret
eller pa resande fot. Jag forsoker att vara
i salongen en dag i veckan, ibland blir
det mindre, jag tycker det dr viktigt att
stindigt vara i kontakt med hantverket.

Har du alltid drémt om att st pa scen?
— Nir jag var ung upplevde jag att
det var en bekriftelse men idag ser
jag det pa ett annat sitt. Det dr en
plattform for att sprida ett budskap
och att fi dela med mig av mina
erfarenheter och ge kollegor mitt
perspektiv pd har. Vi hoppas att det
vi erbjuder ska inspirera och skapa ett
virde i vir bransch. Min uppfattning ir
att, nir man inte gor det for sin egen
bekriftelse, genererar det ett dkta virde

till publiken.

Sacha Mitic

Alder: 57 ar

Gor: Medgrundare av och
vd foér Sachajuan

Bor: Stockholm

Familj: Fru, tvd vuxna
barn och hunden Bob
som &r av rasen jack
russell

Vad kan den svenska publiken férvinta
sig av er pa missan?

— Vi vill visa hur vi skapar och
forbittrar rorelse och struktur. Vart
sitt att beskriva det dr ’simplifying
haircare”.

Vilka hértrender ser ni fram emot just
nu?

— Vi talar sillan om trender, och det
som dr trendigt i en grupp kan vara to-
talt off hos en annan. Vi ser att det finns
stora influenser i virlden som paverkar
hur vi uppfattar modernitet men ocksé

smi lokala influenser som ir vildigt I
starka i mindre grupper. "Trend” dr ett g
svirdefinierat begrepp 2022 och har s -
varit i decennier. ¢ )
I
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&Y oor partiernda

NIR® (07 oss foretagare?

Den Il september gdr Sverige till val. Det ar en mangd
olika frdgor som vdger in nar man beslutar sig for vilket
parti man ska lagga sin rost pa. Har redogor vi for vad
partierna anser i fragor som ar viktiga for alla Frisérfore-
tagare - namligen de som galler sméféretagande. | Sve-
rige har sma och medelstora foretag svarat for fyra av
fem nya jobb sedan 1990. Anda &r reglerna kring féreta-
gande komplicerade och vara behov blir ofta férbisedda.
S3, hur vill riksdagspartierna underldtta for foretagarna?

Av Lisa Rosman

-.
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FRISOR stillde fragor rorande frisorers foretagande
till samtliga riksdagspartier. Fyra av partierna svarade.

Jennie Nilsson, riksdagsledamot och
vice ordférande i niringsutskottet

Vad brukar du betala for en
klippning?

—Jag betalar marknadsmassigt pris
for klippning.

I dag kan vem som helst kalla sig frisér och ut-
fora kemiska behandlingar utan bekriftad utbildning,
vad anser du om det?

—Det ir naturligtvis alltid viktigt att kemikalier hanteras
pa ett korrekt sitt. Sedan dr det alltid en avvigning i vilka
fall man i lagstiftning ska krdva formell utbildning for olika
arbeten och arbetsmoment. Hittills har bedémningen varit
att det for frisoryrket inte krivs lagstadgad skyldighet pa
formell utbildning.

Kinner du till att det finns en licens for frisorer? Licen-
sen visar konsumenten att friséren har utbildning samt
de praktiska och teoretiska kunskaper en frisér behéver,
dven att foretaget ir momsregistrerat och har ett godkint
kassaregister. Vad tycker du om det?

—Jag vet att man genom Frisorernas Yrkesnimnd kan an-
soka om frisorlicens. Detta dr ett exempel pé dér branschen
reglerar sig sjilv och det tycker jag ir bra. Jag vet att det hos
frisérer finns en yrkesstolthet, en frisérlicens kan vara ett
sitt att tydligt visa att man tar yrket och kundernas trygghet
pa allvar.

Vad vill ditt parti gora for att underlitta for sméiforetagare
i skonhetsbranschen, en bransch som bestir av 90 procent
kvinnor?

— Sméféretagare dr oerhort viktiga for Sverige och det dr
viktigt att underlitta regelverken si att det blir enklare att
driva smi foretag. For att se 6ver hur regelverket kan férenk-
las tillsatte regeringen en utredning som fick uppdraget att
titta brett pa detta. Utredningen, som heter Forenklingar for
mikroféretag och modernisering av bokféringslagen, 6ver-
limnades till regeringen férra aret och vi ser nu 6ver vilka
forslag som bidrar till att frimja smaforetagens tillvixt och
etableringen av nya foretag. Det méste ocksé bli tryggare for
foretagare, darfér maste de gemensamma trygghetssystemen
i hogre grad omfatta ocksd smaforetagare.

N
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Johan Pehrson, partiledare

Vad brukar du betala for en
klippning?
— 500 kronor.

%
—_— » I dag kan vem som helst kalla sig
S -~ frisor och utfora kemiska behand-

lingar utan bekriiftad utbildning, vad
anser du om det?
— Vi har inte tagit stillning till om frisor ska vara en
skyddad titel. Se svar nedan.

Kinner du till att det finns en licens for frisorer? Licen-
sen visar konsumenten att friséren har utbildning samt
de praktiska och teoretiska kunskaper en frisér behover,
dven att foretaget ir momsregistrerat och har ett godkint
kassaregister. Vad tycker du om det?

—Ja, det kinner jag till, och det dr bra att gesillbrev finns
och att branschens eget licenssystem har tagits fram. Det
ger en viktig information till kunder som didrmed kan vilja
eller vilja bort frisérer om denna information finns for
beskadan i frisersalongen.

Vad vill ditt parti gora for att underlitta for sméforeta-
gare i skonhetsbranschen, en bransch som bestar av 90
procent kvinnor?

— Sink skatten pa foretagande och minska byrakratin,
bland annat genom férbittrade 3:12-regler och férenkla
genom att samma uppgifter endast behéver limnas till
myndigheterna en gang. Det statliga riskkapitalet méste
bli mer jimstillt férdelat. Reformera och férenkla systemet
med personalliggare. Foretagare ska ges samma sociala
trygghet som anstillda.

"SMAFéRJETAGARE AR OERHéR‘[
VIKTIGA FOR SVERIGE OCH DET AR
VIKTIGT ATT UNDERLATTA REGELVERKEN”



"SMAFORETAGARE BETALAR MYCKET
SKATT OCH ANDA HAR MAN INTE
RIMLIGA VILLKOR OM MAN

BLIR SJUK”

Alexander Christiansson, riksdags-
ledamot i niringsutskottet och tales-
person i sméforetagarfrigor

Vad brukar du betala for en klipp-
ning? <

— Det beror lite pa, men 400-600 kr.

I dag kan vem som helst kalla sig fris6r och ut-
fora kemiska behandlingar utan bekriftad utbildning,
vad anser du om det?

—Det stiller hoga krav pd konsumenten vilket dr proble-
matiskt i flera fall. Den fria marknaden ir i grunden négot
bra och att reglera en bransch kan ocksi ha negativa effekter
vilket méste tas i beaktande. Att ge konsumenter informa-
tion och kunskap blir centralt i just frisorféretagarnas fall.

Kinner du till att det finns en licens for frisorer? Licen-
sen visar konsumenten att friséren har utbildning samt
de praktiska och teoretiska kunskaper en frisér behover,
dven att foretaget ir momsregistrerat och har ett godkiint
kassaregister. Vad tycker du om det?

—Ja, det kinner jag till. Eftersom frisoryrket inte ér reglerat
ir licensiering nagot som hjilper branschen att géra skillnad
pa seriosa och oseriosa aktorer. Det dr bra!

Vad vill ditt parti gora f6r att underlitta for smaforetagare
i skonhetsbranschen, en bransch som bestir av 90 procent
kvinnor?

— Sverigedemokraterna dr ett smaforetagarvinligt parti
som ser den fria marknaden som grunden f6r vir vilfird.
Jobben, tillvixten och innovationen skapas av sméféretagen
och vi behover fler foretag. Da behéver politiken folja med i
utvecklingen och darfor vill vi sinka arbetsgivaravgiften for
de tre forsta anstillda. Sméforetagare betalar mycket skatt
och dnda har man inte rimliga villkor om man blir sjuk eller
behover ta hand om barn. Det édr orimligt och smaforetagens
villkor behover ses over. Ett annat stort bekymmer som
vixer dr regelkrangel, det behovs systematiska forandringar
i tillimpningen av nya regelverk. Vi vill ocksa se 6ver de s
kallade 3:12-reglerna som bestimmer hur mycket vinst man
kan ta ut. Utover det vill vi ocksé att sjukloneansvaret flyttas
frin mikrof6retagen till staten eftersom det himmar viljan
att anstilla.
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Janine Alm Ericson, ekono-
misk-politisk talesperson

Vad brukar du betala fér en klipp-
ning?
— 2500 kronor, inklusive toning.

I dag kan vem som helst kalla sig frisér och
utfora kemiska behandlingar utan bekriftad utbildning,
vad anser du om det?

— Det ir viktigt att konsumenter inte riskerar att utsittas
tor farliga kemikalier. Kemikalier som har potential att
vara skadliga ska vara tydligt reglerade sa att man kan
kinna sig trygg i att inte utsittas for hilsorisker oavsett
om det giller att gi till frisoren eller att kopa leksaker till
sina barn.

Kinner du till att det finns en licens for frisorer? Licen-
sen visar konsumenten att friséren har utbildning samt
de praktiska och teoretiska kunskaper en frisor behéver,
dven att foretaget ir momsregistrerat och har ett godkiint
kassaregister. Vad tycker du om det?

—Det édr utmirkt att det finns en frivillig licens for
frisorer. Da kan konsumenter som efterfrigar det vilja
licensierade frisérer. Vi har inga forslag pa att gora detta
obligatoriskt for alla fris6rer, eftersom det skulle gora det
svirare att starta en frisorsalong.

Vad vill ditt parti gora for att underlitta for sméforeta-
gare i skonhetsbranschen, en bransch som bestér av 90
procent kvinnor?

—Den som vill starta ett foretag ska inte hindras av
regelkringel, ekonomi eller daliga vilfardssystem. Under
vér tid i regering tog vi initiativ till flera forbéttringar for
sméféretagare. Vi inforde ett vixa-stod sa att det blivit
billigare att anstilla sin férsta medarbetare, och detta vill vi
utoka med ytterligare en anstilld. Vi har ocksd medverkat
till att hoja momsgrinsen, vilket trider i kraft den forsta
juli i ar. Framover vill vi jobba vidare med att minimera
regelkringlet f6r sméforetagare och infora battre vilfirds-
system for egenforetagare.



| juni holls Arets Frisor-galan
pa Sergel Hub mitt i centrala
Stockholm. Ett maxat event
med underhdllning och tre-
rattersmiddag for over 300
sittande gdster. Under kvallen
delades aven priser ut till
vinnarna i samtliga kategorier.
Alireza Mousavi fran salong
Quomodo i Goteborg kam-
made hem saval kategori-
titeln Arets Dam samt det
mest hedersvarda priset av
dem alla, Arets Frisor.

~Alireza
Mousavi,

Henrik Danielsson fran Headon tar emot
priset som Arets Frisorforetag. Priset som
sponsrades av Wella bestod av 10000 kro-
nor i utbildningar/utbildningsresor.

Min Ji Nam tog hem vin-
sten i Arets Avantgarde.
Priset som sponsrades
av Rapunzel of Sweden
bestod av en specialgjord
ldda fylld med héardelar

i olika langder, farger,
harprodukter och héar-
accessoarer till ett varde
av cirka 40000 kronor.

Sessili Jering vann i kategorin Arets Herr
som sponsrades av Grazette och far vilja ut
varor hos dem for 10000 kronor.

Priset i kategorin
Arets Team tog

§ Salong Guld med

sig hem. De fick

ett presentkort pé
15000 kronor till en
utbildningsresa med
Davines samt goodie-
bags med hudvard

Alireza Mousavi tog fran Comfort Zone.

hem titeln Aréts Frisor
som spomsrades av
Lyko med en vinst
bestdende av

D000 kronor att handla
B for pa deras hemsida.
* Alireza

kammade dven hem
titeln Arets Darh

som sponmsrades av
Soderberg &

Partnérs med en
vinstcheck pa (0000
kronor att spendera

pa valfritt satt.

Lisa Hillén blev Arets Nykomling och
vann 10000 kronor i presentkort pa varor
fran Waterclouds/Inzo.

Grattis Alireza, hur kinns det?

— Det kinns underbart att fi mojligheten att dela med sig av sitt ar-

bete och helt fantastiskt att vinna och kunna inspirera andra frisérer.
Jag hade ett budskap med mitt arbete och det kinns som att det nitt
fram till juryn och andra i branschen.

”Arets Frisor tilldelas den person som utmirker
sig alldeles extra med sin stil och formkansla,
utifran alla kreativa aspekter och kategorier,
och som lyser klarare an nagon annan.

Denna person har en internationell skonhets-
uppfattning och har bade en yttre och inre
formaga att nad ut till sista bankrad.”

Frisor/Nummer 3/2022 ——
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Therese Haleving; Mari Lundmark,
Henric Sandberg, Marie Langwagen
och Mariana "Mirre" Dehlin fran
Frisorforetagarnas riksstyrelse.

EVENTKOLLEN

70 —— Frisor/Nummer 3/2022

'
1\
'J' HMith(\lams

“kollegor fran
Harganget var

pa plats for att
supporta sin van
och jobbarkompis.

Stamningen var pa topp och
alla hade klatt upp sig till
tanderna for att heja fram
och s& smaningom fira de
vardiga vinnarna i Sveriges
storsta frisortavling - Arets
Frisor.

Hans Nilsson, Noir
Stockholm och Linda
Mehrens Flodin.

24
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Sacha Mitic fran
Sachajuan och
Sofia Geideby
fran Little Faktory
utbyter tankar
med varandra.

; Jungstrom;
Jasna Tabrizi

Amanda Forslund,
Leena Elmgren

och Terése Soder-
man fran Wella.

Juryns ordférande
Peter Hagelstam
med séllskap.

Kvéllens konfe-
rencierer, Wiveka
Gillow och Staffan
Westman fran

I t Syskonen Erika Frisorforetagarna.

™ och Rickard Lyko.
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Temat for jubileet
var "Reflections”
men man valde
dven att blicka

amat.

Keune firad‘e
IOO-ars]ublleﬂm'

"R"I\

Den innovativa
visningen skapades
av de internationella
stjarnorna Itham
Mestour och

Daniel Yap.

George Keune Sr
och Eelco Keune
tar emot publikens
jubel.

| sommar stod det

familjedgda foretaget

Keune Haircosmetics vard

for ett evenemang av
internationell status i Amster-
dam. Det bjods pd en hdpnads-
vackande catwalkshow och en
introduktion av harprodukter

i begransad upplaga. Och som
om inte det vore nog tilldelade
kung Willem-Alexander
foretaget Keune det kungliga
predikatet, en dra forbehallen
foretag som har funnits

i minst ett darhundrade.

EVENTKOLLEN
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World Wide Hairtour
anordnas vartannat ar

i olika stora stader runt

om i varlden och attraherar
3000 till 4000 frisorer som
i fyra dagar blir inspirerade
av harvisningar och olika
festligheter.

| &r hade man valt att ldgga
eventet i Davines hemstad
Parma.

PA SCEN I ITALIEN fanns bland andra
Allilon, Tom Connell och Candice
Wyatt-Minter. Under 6ppningsmid-
dagen stod svenska Annie Ankervik pé
scen med vad som blev en mycket omta-
lad och uppskattad visning.

Temat f6r hela eventet var "Into the
woods” och Annies visning var inspire-
rad av mycelium — svampens rotsystem.
Annie siger: “jag blev fascinerad av
denna generdsa art som delar med sig
av sitt system till andra arter. Den fung-
erar lite som naturens eget internet och
gor det moijligt f6r naturen att kom-
municera. Inte bara 4r det en filosofisk
inspiration for oss médnniskor — det dr
ocksa nagot som dr viktigt for oss att
tinka pa i framtiden — vi maste alla
jobba tillsammans”.

Annie ar kand for sina
flator och givetvis fanns de
dven med i Parma.

Svenska Annie Ankervik tar emot
publikens appléder efter showen.

EVENTKOLLEN
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Modellen
Chiara Sampaio.

Skadespelerskan
Larsen
Thompson.

Tff&z%zppm‘

Cannes film

"Den storsta trenden under
Cannes filmfestival var utan
tvekan den tajta harknuten med
mittbena. Vi forsokte hitta en
kreativ form for varje uppsatt-
ning, exempelvis ndgra flator

tvinnade till en knut eller en
rund form med lite utstickande
detaljer for att forstarka hela
looken. Manga ville ha en stilren
uppsattning for att kunna visa
upp saval smycken som
klanningarnas detaljer.
Nagra av klanningarna var e -
valdigt romantiska och dé .
. . Att arbeta snabbt och
valde vi utslappt naturligt vagigt samtidigt som
) . makeupartisten var ett
och lockigt har med en enkel maste under film-
. . . . festivalen i Cannes.

mitt- eller djup sidbena for

att uppnad den romantiskt

naturliga looken.”

festival =

Larsen Thompson i 4%
/ Alireza Mousavi ytterligare en look.
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BLI EN BATTRE FORETAGARE MED FRISORFORETAGARNA

Fragorna

ar man a
- vi hjalper dig
med svaren!

Hur paverkar inflationen oss
frisorer? Hur ska man tanka
kring arbetsmiljon?

Och hur ska man gora med
schemalaggning issalongen?
Detta och mycket mer
reder vi ut. Valkommen

till medlemssidornal

i

EDLEMSSIDOR

M
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MEDLEMSSIDOR

ur paverkar inflationen
frisorbranschen?

| maj nddde inflationen sin hogsta niva pa 6ver 30 ar.
Detta innebar att frisdorbranschens kunder, hushdllen som under lang tid
sett en god inkomstokning och ldga rantor, far mindre i planboken
- samtidigt som frisérforetagens kostnader okar.

fter tva drs pandemi och

ett pagaende krig i Europa

talar siffrorna sitt tydliga

sprak: livet har blivit innu

dyrare i Sverige.

Inflationstakten i maj
niadde 7,2 procent. Det dr den hogsta
siffran pa 31 ér. Jaimf6rt med maj forra
aret har priset pd drivmedel stigit med
41,8 procent och el med 33,6 procent.
Detta dr siklart tunga siffor, men det
behover inte vara 6desdigert for frisor-
branschen. Tvirtom kan det vara en god
tid att se over sina kostnader och héja
sina priser.

— Just nu finns det en krismedveten-
het bland konsumenterna. Det finns ett
fonster, en mojlighet att hoja priserna.
Kostnaden f6r el har gitt upp, bensinen
ar dyrare, livsmedelspriserna har 6kat —
det finns en forstielse f6r prishojning.
Man forstar att foretag méste justera
sina priser for att klara sig, sdger Arturo
Arques, privatekonom pi Swedbank
och Sparbankerna.

SAMTIDIGT AR DET fi problem som
har en enkel 16sning. Hushallskassor-
na stramas it, och det kommer att fi
konsekvenser.

— Frisorbranschens kunder har levt i
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Av Lisa Rosman

de bista av tvd virldar under en ling tid
— hushillen har haft en god inkomst-
utveckling samt fitt ligre skatter och
riantor. Detta innebir att hushéllen har
fatt en betydligt hogre kopkraft — de
har haft omkring 6 000 kronor mer i
ménaden att rora sig med, siger Arturo
Arques och fortsitter:

- NU, FOR FORSTA GANGEN pi minga
ar, far hushallen en simre kopkraft. Det
beror pa att inflationen, som nu sprider
sig till allt fler varor och tjinster, stiger.
Den allminna prisutvecklingen 6kar
nu betydligt snabbare 4n inkomsterna,
vilket gor att hushallen fir en simre
kopkraft pa 700-800 kronor i midnaden
i snitt, vissa betydligt mer dn si.

I runda slingar ser det ut som att
cirka en femtedel av Sveriges hushall
inte kommer att behova dndra sitt sitt
att leva — de hoga prisnivierna och
rantorna paverkar inte deras kopkraft.
En femtedel sliter med nabbar och klor
for att halla sig flytande, i denna
kategori finns garantipensio-
nirer, studenter, ensamstiende
med barn och sjukskrivna.

Resten, tre femtedelar, bestir av
en medelklass vars marginaler kan
skilja sig markant.

— Beroende pa vilken typ av frisor
man ér och vilken malgrupp man
vinder sig till finns det olika sitt att an-
passa sig till den nya verkligheten. Den
svira avvagningen ligger i vad kunden
ar villig att betala.

FRISORERNA KANNER sina kunder bist.
Nigot som kan funka jittebra pa en
salong, kommer att fi simre utfall pa en
annan. Generellt sett kommer folk att
klippa sig, men de kanske inte kommer
att gora det lika ofta och kopa lika dyra
behandlingar. Det finns manga kunder
som tycker att det dr viktigt att vara fin
i hiret. De drar snarare ner pa annan
konsumtion.



/ _ VARORNA SOM
Y 4 OKADE MEST | AR

, Drivmedel: 41,8 procent
EL: 33,6 procent

, Logi: 27,8 procent
Transport: (0,7 procent

Inventarier och hushallsvaror: 10,3 procent

Livsmedel och alkoholfria drycker: 8,8 procent

Kalla: SCB
Prisskillnader maj 202|-maj 2022

s

s’
-

—~ "BEROENDE PA'VILKEN TYP AV
™= FRISOR MAN AR OCH VILKEN
MALGRUPP MAN VANDER SIG
TILL FINNS DET OLIKA SATT
ATT ANPASSA SIG TILL DEN
NYA VERKLIGHETEN”

N

MEDLEMSSIDOR
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> — Manga hushall kommer att tvingas

att prioritera. Det finns en risk att vissa
branscher kommer att drabbas hardare
an andra Jag tror att minga fir strunta
i sommarsemestern utomlands och

att sluta dricka sitt kaffe pa stan, till
exempel.

AVEN OM VI SER stora prisférandringar i
livsmedelsbranschen har de fortfarande
alternativ som kan passa olika plinbock-
er. Nagot frisorbranschen kan gynnas av
att snegla pa.

— Livsmedelsbranschen har ménga lag-
prisalternativ som dr tio till 50 procent
billigare. Det finns en avancerad prismix
som de exempelvis kan anvinda sig av
vid kampanjer, som att silja kaffe med
forlust, for att fi in kunden i butik och
handla mer. Riktigt si ser det inte ut

for en frisdrsalong — men det 4r en god
idé att inte hoja priserna rakt 6ver, utan
hitta vilka behandlingar som kan héjas,
och vilka som bér ligga kvar.

Behover kanske priset hojas pa behand-
lingar pé lingt har som tar upp mycket
tid, medan en rakning ligger kvar pa
samma prisniva?

— Frisorforetag bor se over sin prismix
och optimera for bista 16nsamhet totalt
sett, utover arbetet med att jobba med
kostnaderna 6ver lag som till exempel
kostnader f6r material och varulagret.
Kép inte in alltfor stora lager om du

ar orolig 6ver kundtillstromningen
framover. Kanske kan det ocksé vara

ett bra tillfille att forhandla med sina
leverantorer?

VAR INFLATIONEN kommer att landa,
och hur mycket mer kostnaderna for el,
transport och annat kommer att hojas
ar svirt att spa. Tyvirr ser den nirmsta
framtiden inte ljus ut.

— Det ir tufta tider. Och det virsta dr
inte over, siger Arturo Arques. Men ju
bittre forberedd man ir, desto bittre
kommer man att klara sig. ¢

MEDLEMSSDIOR

Arbetsmiljo

Vara medlemssalonger ska vara en attraktiv
arbetsplats for befintliga och nya medarbetare.
Géarna ett forstahandsval for nya frisorer.

Vara medlemssalonger prdglas av saker arbetsmiljo,
lag sjukfranvaro och néjda medarbetare.

Alla frisérer som dr en del av Frisor-
foretagarna ska kinna sig trygga pa
jobbet. Som en del i arbetet med att
utveckla arbetsmiljon kan salongerna
mita 16pande hur medarbetarna upp-
fattar att vi och du som salongsigare
prioriterar en siker arbetsmiljo. ¢
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Principer for
Arbetsmiljoarbete:

@ Vigranskar konsekvent var
arbetsmiljo och foljer upp ohalsa,
franvaro, ljussattning, ergonomi och
ventilation.

¢ Sékerhetsmalen &r hogt uppsatta
for att utveckla effektiva arbetssatt.

# Riskanalyser utgér salongens
styrning och kontroll, som syftar till
att identifiera och bedéma de risker
som kan uppsta.

¢ Uppféljning och utvardering
genomfors vid varje besluts-
tagande.

¢ Utbildning sakerstaller
medarbetarens bidrag
till 6kad sakerhet i sin
arbetsroll samt kravstal-
landet pa leverantorer.

® Extern revision ar till
for att uppfyllas. Lagrevi-
sion ses som ett minimikrav.
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Gor del du
ar hist pa!

Vi tar hand om det andra.

Vi arbetar tor e verkss. trygs och
Krsam bransch,
Genoemn plver kan. information,

Frisorforetagarna.se och Frisor.se har slagits ihop och framover hittar du all information
du behdover pa nya Frisor.se. Har samsas branschinformation, utbildningar, nyheter,
event och mycket mera. Det ar aven har du som medlem kan logga in for att

hamta mallar, dokument eller annat du kan ha nytta av. Vi hoppas att

du kommer tycka om var nya hemsida lika mycket som oss!

Fran Frisor.se kan du enkelt klicka dig vidare
till exempelvis: I:'risérsék, Frisorlicens,
Highlights och Arets Frisor.
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Schwarzkopf

PROFESSIONAL

Bli den fargexpert
du vill vara.

Allt du behover
finns redan inuti.

- Ny hégpresterande
formula med TruelLift
Complex fér en mer
kraftfull uppljusning
kombinerat med optimal
neutralisering

- Integrerad Fibre Bond-
teknologi fér minskat
antal avbrutna harstran

IGORA

- Hallbara férpackningar,

) . HIGHLIFTS
minst 92% atervunnet —
. b Bl
material*
* Tub = 100% atervunnen aluminium
Ytterforpackning = min. 92% atervunnen kartong
Kork = 100% atervunnen plast #BelGORA

For mer information kontakta Schwarzkopf
Professional, tel 010-480 76 00.

schwarzkopf-professional.se
E-shop: shop.schwarzkopf-professional.se

0 Schwarzkopf Professional schwarzkopfprosverige
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Under en timme har

du som annu inte ar medLem

i Frisorforetagarna mojlighet

att stalla alla fragor du kan komma

pa som beror ditt foretagande. Det kan
vara allt fran hur du sparar pengar till
hur din forsakring fungerar.

Valkommen
, dlgltala

e
Or@tagl

Som medlem i Frisorforetagarna bidrar du till att organisationen kan arbeta for medlemmarnas och branschens
fortsatta utveckling. Vi arbetar for en serios, trygg och Iénsam bransch. Du fir en grundtrygghet i det dagliga
arbetet i och med att du fritt kan vinda dig till Frisorféretagarnas ridgivning och fa professionell hjilp och
coachning av branschexperter. Sjalvklart ska det ocksa mirkas i plinboken att man 4r medlem.

Vilken foretagstyp ar du: arbetsgivare, hyrstol/konsult eller solo?

HYRSTOLSFRUKOST

Valkommen pa digital hyrstols-
frukost for dig som ar egenféretagare
och hyr stol eller ar konsult hos ett
annat foretag. Konceptet hyrstols-
frukost dger rum en géng i madnaden.
Har far du mojlighet att lara dig om
samt stélla fragor till Frisorféretagarna
om vilka fordelar det innebar for ditt
foretagande. Visste du till exempel'
att din hyrstolsforsakring ingar i ditt
medlemskap?

ARBETSGIVARLUNCH

Valkommen pa digital arbetsgivarlunch
for dig som ar arbetsgivare och dger
en salong. Konceptet arbetsgivarlunch
ager rum en gang i manaden. Har far
du mojlighet att lara dig om samt stélla
fragor till Frisorforetagarna om vilka
fordelar ett medlemskap innebér for
ditt foretagande. Visste du till exempel

att du har mojlighet att teckna formanlig

salongsforsakring som ar skraddarsydd
for frisérbranschen.

FORETAGAR-
FRUKOST FOR
SOLOFORETAGARE

Valkommen pa digital foretagarfrukost for
dig som arbetar ensam i din salong eller hyr
ut stolar/ar hyresvard. Konceptet foreta-
garfrukost dger rum en gdng i manaden.
Har far du mojlighet att lara dig om samt
stélla fragor till Frisérféretagarna om vilka
fordelar det innebér for ditt foretagande.
Visste du till exempel att du har mojlighet
att teckna formanlig salongsforsakring som
ar skraddarsydd for frisorbranschen.

LAS MER OCH ANMAL DIG PA FRISOR.SE

Vi ser fram emot att traffa dig for att beratta mer om oss!






Sommarp

| sommar gdstades podden av fyra fantastiska frisérer och inspiratorer.
| dessa sommarprat far vi ta del av deras livs- och karridrresor.

Iman Khalaf
- Entreprenoren
som landade
i Sverige med 50

spdnn pd fickan
N&r Iman landade i Sverige
motte han sin pappa pa flyg-
platsen som beréattade att han
nu hade kommit till ett land
dar allt var mojligt. Resten ar
som man brukar saga historia
och i drets forsta sommarprat
far du ta del av just den histo-
rian. Bland annat far du hora
om frisérldraren som gick 6ver
gransen, varfor en revisor
efterlyste en storre summa
pengar som gatt upp i rok och
hur framgéngssagan Noberu
of Sweden grundades.

allls
Talks-

Sacha Mitic

- Fran 70-talets
Goteborg, via New
York och vidare in
framtiden

En blott 14 &r gammal pojkspo-
ling som klev in pa Noblesse
for att soka praktikplats &r idag
en av landets mest hyllade
frisorer. | det har sommar-
pratet far du félja med i hans
fotspar och ta del av handel-
ser som format Sashas liv och
karriar. Bland annat far vi hora
om dren som fotostylist i New
York, hur framgéngskonceptet
Sachajuan skapades och vad
Sasha tagit for lardomar under
sina ar i branschen.

ole

JTALATE

Fran Norrkoping
via virldens
storsta scener och
vidare in i ABBA
- Hans Nilsson

Den sympatiska varldsstjarnan
Hans Nilsson delar med sig
av sin historia och bjuder pa

ovarderliga kunskaper och in-

sikter. Bland annat far du hora
allt om hur han tillsammans
med sin partner grundade det
som vi idag kallar Noir Stock-
holm och hur det egentligen
gick till nar han fick det dar
samtalet med en férfragan om
att jobba med ABBA Voyage.

Men vi borjar saklart i Norrko-

ping dar en liten pojke en géng
bestamde sig for att bli frisor.

dden

%

i NS

- s
Enresaitiden
med branschens
mesta mdastare
- Ulla-Brirr Hedin

Redan pa femtiotalet stod det
klart att Ulla-Britt skulle in i
frisdryrket och efter en liten
omvag i en dansorkester kan
hon idag titulera sig sjufal-
dig vinnare i fris6r-SM samt
mamma till ndgra av bran-
schens basta frisorer. | drets
sista sommarprat tar Ulla-Britt
med dig till en tid da harfonen
absolut inte var ett sjalvklart
inslag pa salongen men vi tar
stannar aven till i Japan, Mosk-
va och sjuttiotalets New York.




Ansok om Frisorlicens pa
www.frisorlicens.se
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&J Ho | | Varannan vecka

y ) traffar Frisorforetag-
N
PoDDMFR Q’f arnas Ted Gemzell
I1S6 } - 4 = >
ORFSRe,, och Linnéa Wallin

spannande personer
i och kring branschen
for att prata om allt
som hor har, och
foretagande, till.

T ﬁi"'
pcdd N

V) En inspirerande podd som handlar om
det jagd agnat hela mitt liv at. Jag dlskar den!”




AVSNITT:

Frisorbranschen hjirta - Lize Moberg

Lize som spridit karlek och gléddje till branschen genom decennier stér
nu infér pensionen och i det har avsnittet far vi hora hur allt bérjade pa
en osterrikisk forortssalong, vad hon tagit med sig under sina &r i bran-
schen och hur hon nu ser pa framtiden, kommer hon verkligen kunna
sluta jobba? Men framfor allt far vi ta del av framgangssagan som hon
valt att kalla Strandsalongen.

Salongsinredning — vad sha man tinka pa?

Vi kastar oss rakt in i den djungel som salongsinredning faktiskt &r.

Vad ska man egentligen tédnka pa nar man star i begrepp att antingen
oppna eller géra om en salong? | veckans avsnitt far du svaren bade
fran leverantdren och friséren. Stefan och Jacob frén Gocciani som salt
inredning till hundratals salonger delar med sig av sin enorma erfa-
renhet. Med oss har vi ocksa var expertpanel i form av pangbrudarna
Annelie och Chriss som béada tvé gatt igenom den enorma process som
det trots allt &r att Sppna en ny salong - vdalkomnal

Frisorsnack med Annelie Lovgren
och Chriss Berner — Del 2

Pangbrudarna Annelie och Chriss &r tillbaka i lurarna for att félja upp
forra avsnittet med en del tva. Den har gdngen ger vi oss in i forsalj-
ningen, att skaffa nya kunder och sa tar Chriss med oss pé en trend-
spaning som gér i de fluffiga vadgornas tecken.

Frisorsnack med Annelie Lovgren
och Chriss Berner — Del 1

Den har veckan har vi fatt in tva pangbrudar i studion. Annelie fran
Balayage Stockholm och Chriss fran Novo tar plats bakom mikrofoner-
na och vi utlovar ett riktigt harligt friséorsnack. Vi kommer under tva
avsnitt att fa ta del av tjejernas syn pa sddant som diskuterats i podden
under varen, men det blir ocksé fargtekniker, hélsotips, branschutma-
ningar och en massa, massa annat.

Skippa silj och satsa pa service

Vi géstas av social selling-experten Tina Lindahl. Tina som under hela
sin karriar lagt fokus pa att hjalpa kvinnor att ta mer betalt for sina
tjanster guidar oss har pé en resa i det moderna saljandet. Hur kan

vi minska pa saljet och istdllet uppna resultat genom att ge service och
tillfredsstalla ett behov? Det och manga andra grymma tips far du i
veckans avsnitt.

In med smink pd salongerna

Den senaste tiden har vi sett att allt fler borjat erbjuda makeup i
samband med klipp och uppsattningar, darfor bjuder vi nu in en riktig
expert pa temat. Aysha Jones tar plats i intervjustolen for att prata moj-
ligheter, trender och tillvdagagangssatt for dig som &r frisér och redo att
ta klivit in i sminkvarlden.



DU AR EXPERT pi ditt eget liv och vet
vad som dr viktigt f6r dig. Férmodligen dr du dessutom
en bra person som klarar att prestera pd alla mojliga
tinkbara sitt. Vill du investera i dig sjilv for att fa 6kad
livskvalitet, dd ska du ta hjilp av en utbildad coach.
Man skulle kunna kalla det "En PT for hjarnan”.
Som medlem i Fris6rfretagarna kan du képa
professionell coachning for att utvecklas i din roll
som foretagare, ledare och chef. Som bonus kommer det
dessutom att gora skillnad i fler delar av ditt liv.
Den coach du talar med ar diplomerad
genom sin utbildning och ditt coachsamtal
ar skyddat av full sekretess.

pa personlig
utveckling,()?

Skapa meningsfulla resultat.

Vi har alla mal vi vill nd, utmaningar som vi stravar efter att dvervinna,
idéer som behover utvecklas och tider nar vi kdnner att vi fastnat.
Samarbete med en utbildad coach kan skapa medvetenhet om din

potential och utveckla dig, pa végen till valbefinnande bédde pa det
personliga planet och professionellt.

UPP TILL

75%

RABATT

Klienter som har samarbetat med en coach
visar olika positiva effekter, inklusive:
+ Forbattrad kommunikation

« Okad sjilvkansla/sjalvfértroende

« Okad produktivitet

+ Optimerad prestation

+ Forbattrad balans i arbetslivet

ERBJUDANDE

BOKA PA: FRISOR.SE
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Ordentlig schemalaggning
lonar sig i Langden

Marika Gronroos
ar radgivare pd
Frisorforetagarna.

I Alia har olika

behov for att balansera
arbetstid med fritid

VI HAR PASSERAT MITTEN AV iret och det dr nu en bra tidpunkt
att se 6ver schemaldggningen for nésta ar. Det kanske kan
upplevas tidigt, men en god framférhillning krivs for att arbeta
ihop ett schema som passar foretaget, tar hansyn till de anstilldas
onskemil och viktigast av allt, anpassar sig till kundernas behov.

Pi radgivningen har vi uppmirksammat att flertalet arbetsgi-
vare liter de anstillda sitta sitt schema sjilva. Kom ihig att du
som arbetsgivare behover godkinna schemat och se 6ver si att
planeringen stimmer med veckoarbetstiden som 6verenskommits
i anstéllningsavtalet.

Ar nagot oklart eller passar schemaliggningen inte foretagets
behov si behover du informera dina anstéllda och gora justering-
ar innan det faststills minst en manad i forvig.

VAR REKOMMENDATION AR att ha ett 52-veckors schema dir du
kan f6lja drets flode pa bista sitt och som medlem hos Frisor-
foretagarna har du tillging till en mall du kan anvinda dig av.
Borja med att placera ut det befintliga schemat och justera sedan
utifrin det.

Roéda dagar schemaliggs inte da samtliga sondagar och helg-
dagar dr arbetsfria (giller ej 7-dagarsverksamheter). Placera istil-
let ut dessa timmar dir ni har hég beliggningsgrad.

Se over schemat i samridd med dina anstéllda. Alla har olika
behov for att balansera arbetstid med fritid. Tillgodose behoven
sé langt det 4r mojligt.

Firre timmar under lugna perioder och fler timmar dér ni har
mer att gora, ger de anstillda en méjlighet att komma upp i en
hogre arbetsprovision ndr de vil dr pd plats.

Vid schemaliggning behover du ta hinsyn till vissa delar. Om
den anstillda och du 6nskar si kan ni komma 6verens om ett
annat uppligg.

En arbetsvecka omfattar hogst fem arbetsdagar.

Arbetspass far inte understiga fyra timmar.

Schemalagd arbetstid fir inte Gverstiga nio timmar.

Arbetstagaren har ritt till minst 16 lediga 16rdagar per ar.

Kom éven ihag att en maltidsrast pa en timme ska liggas in s
att arbete inte utférs mer dn fem timmar i f6ljd. Om ni 4r 6verens
sé kan rasten kortas ner till en halvtimme. D4 behover denna tid
justeras under dagen.

Auvsitt tid for att planera ert schema pé bista sitt, det 16nar sig!

Marika Grénroos
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2V Soderberg
//A\ &Partners

Nu hjalper vi
dig dven privat!

|dag forsakrar vi majoriteten av alla medlemmar och det pa
grund av hog service, forbattrade villkor och konkurrensk-
raftiga priser. Nu kan vi gladjande meddela att vi numera
kan erbjuda samma service for era hem-och bilférsakringar.
Alla anstallda (ink. familjemedlemmar) i medlemsforetag
har nu férmanen att ta del av erbjudandet.

Ta del av erbjudandet och se hur mycket du kan spara!
Kontakta oss for mer information

E-post: privatsak@soderbergpartners.se
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Ett helt vanligt mal
i knahojd kan faktiskt duga

EN JA-SAGARE HAR si mycket roligare i livet! Har du ocksi hort talas om det?

Det miste vara virldens mest anvinda uttryck nidr man ska 6vertala en motstrivig
person att hinga med pa fest eller upptég. ’Sdg bara Ja, och alla virldens mojligheter
kommer 6ppna sig for dig.” Jag skulle vilja sidga: Nu ér det dags att vi borjar trina pi
motsatsen.

Jag kinner inte sdrskilt ménga ridda manniskor. Men det finns en viss typ som av
olika anledningar avstir det mesta hir i livet. Ridda for att misslyckas eller for att bli
utnyttjade, for att inte ha kontroll eller for att de helt enkelt kanske ér lata, vad vet jag?
Men, varsigod att anvinda dig av Sdg-Ja-taktiken pa dem, allihop.

Wiveka Gillow,
Frisorforetagarnas vice vd

Nu tinkte jag att vi ska vi fokusera en stund pa oss andra. Vi med en fallenhet for att
bara se moéjligheter. Vi, vars ’ja” bara haglar ut ur munnen, lustfyllt och engagerat och
per automatik. Ingen eftertanke hir! Vi vet att man hinner allt om
man bara vill.

Ja, sjdlvklart vill jag komma pé den festen, dka pé resan, klimma
in en lunch, ta arbetsuppgiften, axla ansvaret, hjilpa, lyssna, utveckla,
trosta. Vi som har en timme extra pd dygnet och som l6ser det mesta
med att bara vara dnnu mer effektiva. Vi som springer lite fortare, tar
en kortare rast (eller ingen) och ér en ”jag-tar-hand-om-mina-egna-
behov-senare”-typen. Stanna upp lite, det hér dr till dig. Om du har
en naturlig fallenhet for att siiga ja, d dr det faktiskt motsatsen du
mdste trina pa.

Jag noterar i min omvirld en tydlig forindring efter att pan-
demins restriktioner slipptes. Alla vill gora allt pa en géng. Upp-
skjutna fodelsedagsfester ska firas och brollopsfesten blir dntligen
av. Dessutom gir man All-In. Inte helt ovanligt just nu med en
iscensatt vigselceremoni fastin brudparet juridiskt gifte sig for ett ir
sedan. Kul med fester absolut, men nir min almanacka borjar fyllas
av dtaganden och forvintningar si kan jag ocksa kinna hur strupen
snorps dt. For vems skull tackar jag ja till allt och vad ér det som ar
viktigt egentligen? En varningsklocka bérjar ringa nir ett par av véra
bekanta flyttar vir sommarmiddag f6r tredje gingen for att de ar si

uppbokade och vi har svért att hitta ett datum som passar oss bada.
Vill jag tillbaka till ett sa spackat aktivitetsschema som jag hade fore
J } WZ ] jﬂ g 17l ﬁ a /{ﬂ pandemin? Jag kan inte lingre minnas om jag gjorde allt pa den tiden som ett aktivt val

i 5 . eller om jag dkte med av bara farten.
/4] Z Z elt sa 5P ﬂf;(ﬂ Z Har du funderat den senaste tiden pa vad som dr viktigt for dig? Sjilv tog jag hjilp av
a /(Z‘Z'VZ' rerssc h enmda en coach. Nagon opartisk, neutral, som lyssnar och inte virderar. En utbildad person som
. o stiller de viktigaste fragorna f6r min skull. Och vet du vad jag kom fram till? Jo, att det jag
som j dg h ﬂde f ore likstiller med misslyckande ir att jag inte ricker till for mig sjdlv. S for att piminna mig
pa ndemin? om det si har jag anammat den dir frasen som finns i flygplanet ifall en katastrof skulle
hianda: Hjilp dig sjilv innan du hjilper din medpassagerare. Och att ta hand om mig sjilv
kan ibland betyda att avsta de roligaste festerna. Att helt enkelt siga nej.
Hosten kommer nu. Vad sigs om att vi ligger ambitionen pa en lite rimlig nivi for
en gings skull. Vi maste inte siga ja varje ging eller sikta mot stjarnorna i allt vi gor.
Ett helt vanligt mal i knihojd kan faktiskt duga. Och vet du vad? Det dr lingt mycket
hogre dn de flesta nigonsin nAr.
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Mer tid for dig med Book

Salons automatiska tids- bOOI( SQ lon

bokning, kassa &
utbetalningar. Borja gratis pd pro.booksalon.se




Gor-det
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du ar bra’pa
- vi tar hand
om resten!

Vi vill gora det latt for dig att veta vilket medlemskap
just du ska ha. Det enda du behover gora ar att
vdlja ett som ar skraddarsytt efter just din verksamhets behov.
Och du, hela medlemsavgiften och mer dartill sparar
du in genom att nyttja de fantastiska formaner som ingdr, bra va?

Ett medlemskap hos Frisérforetagarna betyder
mer an du kanske tror. Vi sdkerstaller branschens framtid
och varnar dina intressen!

O NE
V Hair Talks-podden @ @frisor Magasinet Frisér Frisérféretagarna
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Vilket medlemskap

Tillsammans har vi kraften att paverka var-
dagen och framtiden for Sveriges frisorer.
Sjalvklart ska du vara med!

HYRSTOL/
KONSULT

For dig som dir egenforetagare
och hyr stol eller dr konsult
hos ett annat foretag

Forsdikring ingar i priset

Hundratals 333 kr/mén

medlemsformaner
Branschanpassade
forsakringar
Support gallande SALONG
kollektivavtalet SOLO
For dig som arbetar

Frisorlicens ensam i din salong eller hyr ut

Rabatt pé vara event stolar/dr hyresvird

Radgivning for 333 kr/mén

arbetsgivare

Foretagarutbildning

Support i utbildningsfragor SALONG
nlogg™ tilL var ARBETSGIVARE
informationsbank For dig som har anstillda
*Galler vissa medlemskap OCh dger en egen SﬂIOﬂg

PRATA MED
OSS 08-87 04 30 500 kr -

LAS OM MEDLEMSKAPENS




passar dig?

ELEV

For dig som dir under
utbildning och pa vig
till behorighet

Gratis

BEHORIG
FRISOR

For dig som dr anstdlld
som behorig frisor
(utan foretag)

50 kr[mén

SALONG
MINI

For dig som driver
[frisorforetag i mycket
liten omfattning.
Medlem som vixlar ner.

100 kl"/man

Skol-
medlemskap

For kommunala och fria
Zymnasieskolor med HV-frisor
eller privata frisorutbildningar

som dr godkinda av FYN

1440 kl"/ar

Partner-
medlemskap -
For leverantorer och andra L°AS M ER
rant PA NASTA
aktorer i branschen. UPPSLAG

5000 kr[ér

ALLA FORDELAR PA FRISOR.SE




Shoppa loss

[ var formans-
port al

For en del handlar ett medlemskap

i Frisdrforetagarna om tillhorighet. For
nadgon annan om att stotta arbetet vi gor
for branschen. For andra handlar det
helt enkelt om vilka formaner man far.

WAKAKUU

Vi hoppas att var nya fullproppade
formanssida faller dig i smaken. Har
kan du fynda bland ett stort antal
varumadrken, och du, du behover inte
ha ett foretag for att kunna handla.

BOO’fB eat
| Lioyds

Du finner erbjudanden fran mer an

hundra foretag inom: Hem & Fritid,
Klader, Elektronik, Sport & Halsa
och Accessoarer.

Ga in pa var hemsida och
klicka pa formaner.
Sjalvklart bara for medlemmar.

[
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Creativity

inspired by the performance

Med 6ver 50 ars lang erfarenhet ar Hikari Scissors overlagsna i
saxdesign och kvalitet.
Hikari - nar det japanska, akta hantverket ar som allra bast.

Ta ditt hantverk till nya hojder.

Din resa borjar har:

v/

®
HIKARI

TENDENZ
saﬂ)(qkoncept

#tendenzsaxkoncept

® ® tendenz_se  www.tendenz.se
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Har ar vi
som jobbar pa
huvudkontoret

Till oss kan du vanda dig med alla dina frégor, latta som svéra. Lyft bara luren eller mejla oss sa
hjalper vi dig! Se oss som ditt back office - en hel stab av kunniga personer med lang erfarenhet ifran
branschen som du har tillgang till. Vi stodjer dig i ditt foretagande och i din yrkesroll. Varje vecka
tillhandahaller vi medlemsservice till hundratals frisorforetagare. Testa oss, du med!

W

B

Staffan Westman Wiveka Gillow Linnéa Wallin Ted Gemzell Camilla Halexander Mia Ramqvist
vd Vice vd Kommunikationsansvarig Rdadgivare Raédgivare Ekonomi
staffan.westman@frisor.se Affirsomrideschef: - Hair Talks-podden ted gemzell@frisor.se camilla.halexander@ mia.ramquist@frisor.se
Marknad, Kommunikation & redaktor for frisor.se
och Forséljning tidningen Frisor.
wiveka gillow@frisor.se linnea.wallin@frisor.se

Annerte Fogelmark Marika Grénroos Ulrika Emanuelsson Lozza Linde Tova Idensjo Alice Hurtig

Utbildningskoordinator Rédgivare Frisérernas Yrk d  Utbildningskoordi Medlemssupport Forsdljningskoordinator
- Rédgivning, uthildning- - Rédgivning & - Frisorlicens, AD och Uthildning- och behorig- & studiovirdinna. alice. hurtig@frisor.se
och behorighetsfrigor. medlemssupport. marknadsassistent. hetsfragor samt ambassa- tova.idensjo@frisor.se
annette fogelmark@frisorse  marika.gronroos@frisor.se ulrika.emanuelsson@ dirskontakt.
[risorse lotta linde@frisor.se

Viarbetar for dig!

Besoksadress: Dalagatan 7 Box 626, 101 32, Stockholm
08-87 04 30
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FOR ERFARNA

’

Under en tidsbegransad period ar det mojligt for frisérer som arbetat i 6ver 10 ar att gora \\,‘(j
sitt gesallprov med start 1 januari 2022 till och med den 31 december 2023. &
Den arbetade tiden verifieras med anstallningsavtal, I6nespecifikation eller med underlag ! 4

fran Skatteverket om man driver eller har drivit foretag. )

Provet ar komprimerat och utférs pa en dag med moment plockade fran bade del- och gesallprov.
Kriterierna for provet finns pa frisorforetagarna.se. Anmalan gors till: utbildning@frisor.se




[Metal DX]

Den professionella garantin péd
varje fargbehandling.

1. RENGORANDE, KRAMIGT,
SCHAMPO
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