KLIPP AV DET! Trendrirt med kortklippt
AR DU ARETS FRISOR? Snart dags att ansika!

- Elias Habibson
och Tom Rudderham
fréan Oak Lake
Barbershop.
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COLOR
CHAMELEON

intense direct dye
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Nya Color Chameleon &r @ direkiverkande férger som du kan blanda med varandra for

att skapa vilken farg som helst. Med Clear och Dark kan du dessutom pastellisera eller
ferdjupa fargerna och resultatet ér en obegrénsad fargpalett med férger som mattas av
feargriktigh och haller upp till 20 tvéttar.

Kontakta oss sa berdttar vi mer!

lombard AB | 040-405310 | hej@lombard.se | www.lombard.se



UTTRYCK DINA
KUNDERS
FARGIDENTITET



Nya Chroma ID toningssystem med
integrerad bonding. Fran subtila till

djérva nyanser - 100% fargflexibilitet. C H R O M A

For mer information vanligen kontakta Schwarzkopf
Professionals kundtjanst tel 010-480 76 0O.

www.schwarzkopf-professional.se o Schwarzkopf Professional @ schwarzkopfprosverige




contira

@ erbjuder eft stort sortiment av inredning
till salongen. Allt frdn arbetsbord och arbetsstolar

till -kundplatser och massageschamponeringar.

Modern salongsinredning av hég kvalitet.

Alla mébler frén Contira har 1 &rs garanti och pé&

pumparna till kundstolarna [émnar vi 3 &rs garanti.

Gé in p& contira.com fér att ldsa mer.

e, via telefon 0304 - 60 00 60 eller besdk ndgon av véra butiker pé foliande orter:
g, Malmd, Norrképing, Stockholm City, Stockholm Globen, Uppsala, Vésterés, Véxjs, Orebro.
m Globen och Uppsala har stérre showrooms fér visning av inredning fréin Contira.

Bestall p& goce
Géteborg, Jénképing, Li
Butikerna i Sto




Ett magasin fran Frisorforetagarna
D -
z . ?

8
f
py——_ 2
*. 4% 38
A "%:_:-
43

///:' 46
/ ' 48

52
62

70

KLIPP A BET) s ot b
Ak DU ARETS FRIBERT o o o wiesh

76
78
80
82

86

Frkrl und willkellegs

90

92

28 %

98

| FULL BLOM!

Foto: Josefine Bickstrom

Innehall

VD HAR ORDET

JUST NU
Trender och branschnyrt

Eksjofrisoren som rekryterade sin stamkund

VILSE | INGREDIENSDJUNGELN
Vad innehdller egentligen vira produkter?

ARETS FRISOR
Snart dags att ansoka — s hér tivlar du!

OMVARLDSBEVAKNING
Four London dr experter pd firg och silj

TA NASTA STEG
Allt om Gesdll- och Mdstarbreven

ARETS BASTA BRITT
Robert Eatons vinnarkollektion

VYKORT FRAN SKANE
Larsson & Lange tar urbant mode till landsbygden

EVENTKOLLEN
Branschmingel, inspiration och business

FRANCKE REDER UT
Nytt drtionde, ny lagstiftning

50 AR | BRANSCHEN
Inga-Lill Wester firar ett halvt sekel som frisor

HIGHLIGHTS
Hiing med pa varens turné!

FRISOR SOM GOR SKILLNAD
Olivera ldrde ut sitt hantverk i Filippinerna

LYCKAS MED BILDERNA
Proffsforografens bésta tips

FRISORERNAS YRKESNAMND
Frisorlicens.se — ny hemsida, nya méjligheter

MEDLEMSFORMANER
Allt detra far du!

EVENTKALENDER 2020

KRONIKA
Daniel Blomquist om branschens framtid
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© VD HAR ORDET

Nytt

decennium!

Ted Gemzell,
vd, Frisorforetagarna

)) Att ldra kanna sina
kunder har stor betydelse for
framgangsrika relationer.”

2020 AR HAR. Andi kiinns det som vanligt, med Vinterstudion och
Mello pi tv vecka efter vecka. Tidningen Frisor passar pé att kld sig
i ny kostym, med nytt frischt innehall som férhoppningsvis passar
véra trogna lisare och foljare.

Vad kommer kommande decennium ha for inverkan pa vir fantas-
tiska bransch? Skénhetsbranschen vixer och kunderna konsumerar
mer tjinster och produkter 4n nigonsin. I en tid nir vi inte beh6ver
ligga all vir energi pa matanskaffning och 6verlevnad hamnar fokus pa
jaget. Vi spenderar allt mer pengar pi att tillfredsstilla oss sjdlva genom
upplevelser och produkter som 6kar sjilvkinslan. Efterfrigan kommer
med andra ord bara 6ka, och utmaningen blir att erbjuda kunderna
service och uppmirksamhet — samtidigt som tiden blir alltmer dyrbar.
Konsumtion "on demand” kommer att fortsitta vixa. Betalningsviljan
for tjdnster och produkter som sparar tid dr hég. Detta i kombination
med att den nya generationens kunder har helt andra forvintningar pa
miljépaverkan gor att det kommer bli en stor konkurrensfordel att visa
upp foretagets hallbarhetsprocesser framéver.

Intresset for hantverksyrken ir fortsatt lagt bland studenter,
trots att branscherna har stora behov och garanterar jobb efter
utbildningen. Vi kan bara fortsitta att férmedla det positiva med
friséryrket och hér som accessoar for att pé sikt sikerstilla kompe-
tensforsérjningen. Lis hur friésren Elias Habibson gjorde for att fa
ny personal pé sidan 28.

Att lira kinna sina kunder har stor betydelse f6r framgings-
rika relationer. Vill ni lira er mer om detta, och samtidigt 6ka er
forsiljning erbjuder vi ett samarbete med Regium — passa pd nu nir
chansen finns pi 20 orter under 2020. Aven Highlights fortsitter
att inspirera under aret, missa inte att boka négot eller nigra av alla
spiannande event pé frisor.se. Hoppas vi ses!

Fran och med 1 april har man som arbetstagare ritt till en hil-
sokontroll vart tredje ir. Medlemsféretag har majlighet att utnyttja
Frisorforetagarnas prisvirda tjanst f6r hilsokontroll genom Life-
Comp, en mycket omfattande kontroll med tillhérande prover. Lis
mer om tjdnsten pé frisorforetagarna.se

Pi nyarsafton fick min tillvaro en "liten” utmaning det ndrmaste
decenniet i och med att min dotter fick se dagens ljus for forsta
gingen — med virldens vackraste 6gon dessutom!

FOLJ OSS PA

SAJT wiwfrisor.se INSTAGRAM @frisor.se FACEBOOK facchook.comyfrisorforetagarna
ANSVARIG UTGIVARE Ted Gemzell ANNONSERING Daniel Blomquist daniel blomquist@frisor.se, Tel: 070 699 61 81
REDAKTOR Lisa Rosman, lisa.rosman@frisor.se ART DIRECTION Mari Wigren/Mi Madre KORREKTUR Michelle Bergman
KONTAKTA OSS VIA E-POST /i2fo@frisor.sec KONTAKTA OSS VIA TELEFON 08-87 04 30 MATERIAL Redaktionen ansvarar ¢f for insént,
¢j bestillt material. Allt material i Frisor lagras och kan komma att publiceras elektroniskt. Utbetalt arvode inkluderar Frisors ritt
till elektronisk publicering. Icke anstillda mdste meddela forbehall mot sadan lagring och publicering.

——  Frisor/Nummer 1/2020
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Blir Harolog du ocksal

J Nojdare kunder.
J Okad merférsaljning.

J Battre [6nsambhet.

Alla hdr dr unika
Oka din merférsaljning med skraddarsydda produkter.

Harologi kan som enda harvardsmérke erbjuda produkter som ar personligt anpassade
for kundens har och harbotten. Vart tillforlitliga hartest avslojar allt du behéver veta for att
skréddarsy Harologis produkter for just din kund. Resultatet ar produkter som garanterar
battre harkvalitet och en mer halsosam harbotten.

Harologi séljs enbart via frisérer. Vi anvénder ecocertifierade ravaror och
produktionen sker i var egen miljovanliga fabrik i Sverige.

5 G
@
’\ ;,'u
gN pS\) 08 - 795 48 00 e info@harologi.se ® www.harologi.se ® Folj oss pa n
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VAGADE &
VAR-
TRENDER

2020‘

PIXIEN

| &r &r den riktigt korta,
och snygga, pixien trend-
klippet nummer ett - for
den som vagar. Vassa
kanter fram och pojkkort
bak s&tter stilen for
denna klassiker som varit
het sedan 60-talet.
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KAMMAD

WETLOOK
Vi kanske trodde att wet-
looken peakade med Kim

Kardashians vattenkam-
made Metgala-look, men
vi hade fel. | véar ar vata

har helratt!
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HOG
HASTSVANS

Det ser latt ut, men
proffs vet att det inte &r
négon barnlek att lyckas
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HalWl koll pa hilsan

Handelsanstélldas forbund och Frisérféretagarna forhandlade fram ett avtal om
halsokontroller for anstéllda 2017, och nu blir det realitet.Fran och med den | april 2020

blir det obligatoriskt for arbetsgivare att erbjuda halsokontroller vart tredje &r for anstallda
som &r behoriga och obehdriga frisérer (6vrig personal och elever i fardigutbildning omfattas
inte av halsokontrollerna). Halsoundersckningen ska omfatta: ROM-analys, spirometri,
Llangd/vikt, hudbesvar/allergier, stressanalys, anamnes och radgivning. Undersokningen kan
genomforas av foretagshalsovarden eller en vardcentral. Frisorféretagarnas medlemmar har
mojlighet att ta del av ett avtal med foretaget LifeComp, som erbjuder hilsokontroller

till ett formanligt pris. Kontakta Frisorféretagarna for mer information.

— for en god sak

Matthias Lavesson, mannen bakom
Headpieces by M, har skapat huvudbo-
nader som setts pa diverse r6da mattor
genom dren, senast bar influencern
Daniel Paris en av hans kreationer pé
Elle-galan och sjilvaste Lady Gaga
har burit hans skapelse. Men nu har
han gjort nagot helt nytt och startat
vilgérenhetsorganisationen Brikama
in my heart tillsammans med sina
kunder Pia Walldén och Avisa Ashrafi.
Organisationen ska bidra till ett bittre
liv f6r minniskor i Gambia. Detta vill
han bringa uppmirksamhet till med
kollektionen Gambia, som inspirerats av
hans vistelser i landet.

— Jag bestimde mig for att gora
en kollektion som jag tillignar mina

ELTEN _ fantastiska vinner i Gambia! De lever

Lavessoul pa manga sitt ett otroligt svért liv, och
skapade sina . . Do g

"headpieces” jag ville hylla dessa ménniskor genom

av getskinn och att skriddarsy en kollektion av inhem-

snackskal.

ska material, och med mina vinner som
modeller. Det enda jag tog med mig
hemifrin var en limpistol. Materialet
jag anvint dr ett helt getskinn inkopt pa
marknaden i Serrekunda, och snickor
jag plockat pé stranden, sdger Matthias.

Hittills har organisationen sponsrat
en skola s de har kunnat dra in elektri-
citet, och byggt ett honshus.

Missa inte att anmala dig till — Detta ir bara borjan pi en fantas-

héstens Gesﬁllprov fiSr barberare! tisk resa. Vill ni veta mer? G4 med i vér

Provet riktar sig dels till den som redan &r

frisor och har nischat sig mot herrkunder, men dven till

den som &r nyutbildad inom yrket. Geséllprovet for bar-

berare innehdller sju moment: tre olika klippningar,

tvéd skdggmoment, rakning med kniv samt en skriftlig upp-

gift. | den skriftliga uppgiften ar det fokus pa hygien och

smittorisk vid hudnéra arbete. Férkunskapskrav for att

gora Geséllprov Barberare ar minst [ 000 timmars
barberarutbildning eller erfarenhet av barberaryrket. PROVDATUM:

Mer information och anmilan hittar du pa: 26 april, Link&ping.

frisorforetagarna.se/utbildning/gesaellprov-barberare/ II% F:‘?J Jgg::bp;:\gg.

10 maj, Uppsala.
14 juni, Stockholm.

Facebookgrupp Brikama In My Heart!

——  Frisor/Nummer 1/2020



CENTERPIECE

ALL-IN-ONE
ELIXIR SPRAY

SPRAY ELIXIR
TOUT-EN-UN

47 ML NET WT. /
POIDS NET 52 0Z €3
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TENDENZ

www.tendenz.se 1 info@tendenz.se @ randcosweden
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Frida bley
Arers Gesall

| november samlades 273
hantverkare i Stockholms
stadshus for att motta sina
Gesall- och Mastarbrev.

En av dem var frisoren Frida
Davidsson, som dessutom
utseddes till Arets Gesall.

Av Lisa Rosman - Foto Jenny Thornberg

et dr s hiftigt for mig

som har en liten salong

i Gagnef att vinna ett

sadant prestigefyllt pris,

siger Frida Davidsson.

Efter ménga ar hos

Bjorn Axén i Stockholm flyttade Frida
tillbaka till Gagnef dir hon vixte upp.
Sedan i februari i fjol driver hon salong-
en Fridas Har & Makeupstudio.

— Jag har Bjorn Axén Examen sedan
tidigare och gesillen blir ytterligare
som en kvalitetssikring av mig sjilv. Jag
kan fortfarande det hir! Jag ir vildigt
stolt Gver att ha tagit den nu efter att ha
jobbat si ménga ir, det kinns tryggt.

Priset som Arets Gesill innebir att
Frida fick ett stipendium till vidareut-
bildning. Det kommer hon att anvinda
till en kurs med f6rdjupning i ekologisk
hérvard i Finland, nigot som gér helt i
linje med hennes salongs filosofi. Den
egna salongen dr namligen en certi-
fierad Grén salong, vilket innebir att
Frida enbart anvinder sig av produkter
som dr snillare mot miljén, henne sjilv
och kunderna in traditionella hir- och
stylingprodukter.

— Jag hade verkligen mitt drémjobb
pa Bjoérn Axén, och stortrivdes. Men jag
har sméibarn hemma och ville komma
nirmare familjen.

Frida gick flertalet kurser och utbild-
ningar i att driva en Grén salong, och
gjorde dven ett prov som visade att hon
hade kunskaperna som krévdes.

— Som certifierad Gron salong
behover jag gi igenom alla produkters
innehallsforteckningar eftersom de har
en férbudslista som ir hardare dn EU:s.
Vi applicerar heller inte blekning i hér-

——  Frisor/Nummer 1/2020

botten men det gér utmirkt att ljusa upp

genom slingor eller med hjilp av lera.
Nir Frida skulle 6ppna salongen vis-

ste hon inte hur hennes koncept skulle

mottas. Men hon behévde inte oroa sig.

— Jag har kunder som dker lingt for
att komma hit, just for att det 4r en
Gron salong. Aven de i niromradet
tycker det dr positivt. Det mirks att
gemene man vill gora sa bra och miljo-
medvetna val som mojligt.

Nu ser Frida fram emot att fortsit-
ta att utvecklas bide hantverks- och
miljomissigt.

— Jag vill fortsitta inspirera kunder
och frisérer att géra hallbara val, och
sé vill jag nd ut till annu fler med mina
haruppsittningar och stylingar. Jag blir
s lycklig av kombinationen av grona
produktval och glammiga uppsittning-
ar! Jag vill dven ta mitt Mistarbrev.

Att géra hillbara val 4r nigot hon
tycker alla salonger borde tinka pa.

Hon uppmanar dven frisorer som inte
gjort det att ta gesillen.

— Jag tycker att alla ska ta gesillen.
Dels for branschen, dels for egen skull.
Det dr sa roligt att jobba nir man kin-

ner sig trygg!

"l en bransch dar kemikalier
ofta &r en stor del av vardagen
for sévél hantverkare som
deras kunder finns en gesall
som vill trampa upp en ny vag.
Som Arets Gesill har Stock-
holms Hantverksforening i

ar valt en hantverkare som

vill ge kunderna majlighet till
hallbara val och samtidigt halla
samma hoga niva pa hantver-
ket. Genom att fordjupa sig

i miljovanligare harvard och
harprodukter tar Arets Gesall
ansvar for sig sjalv som frisor,
sina kunder och miljon vi lever
i. Arets Gesill 2019 ar friséren
Frida Davidsson.”

| Ha bra koll pé er hantering av
fargavfall och frisérsopor.

2 Byt ut folien mot vaxpapper.

3 Anvand harspray som inte &ar
ozonforstérande.



FRISOREVENTET 2020
13 -14 NOVEMBER

CLARION MALMO LIVE

VISNINGAR - UTSTALLARE - FOREDRAG

BARBERAVDELNING

Fredag 13/11 fran 18.00
Underhallning + Visning i Living Room
Lérdag 14/11 09.30 -17.00
Frisbreventet 2020




Gymnasieskolan

tanker (antligen) om

Hantverksprogrammet Frisor andrar inriktning till Frisor, barberare och har-
och makeupstylist - ett vdlkommmet steg som skapar nya mojligheter.

Av Lisa Rosman

X

JUST NU
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kolverket meddelar nu att
regeringen har beslutat att
inriktningen Frisor byter

namn till Frisor, barberare

och hir- och makeupstylist.

Tidigare har frisor varit
en egen inriktning samtidigt som hir-
och makeupstylist 1ig i inriktningen
o6vriga hantverk. "D4 styrdokumen-
ten for inriktningen 6vriga hantverk
innehaller en rad olika yrkesutgingar
och ir generellt skrivna, si upplevs den
inte ge 6nskad styrning f6r har- och
makeupstylister. Frisérbranschen har
linge drivit frigan om en utbildning
till barberaryrket och har nu i och med
den beslutade inriktningen fatt gehor
for sina 6nskemal. Skolverket foreslir
dirfor nya kurser i amnet hantverk med
barberare 2—6a samt har- och make-
upstylist 2-4.” skriver Skolverket pi sin
hemsida.

DETTA AR NAGOT Frisorforetagarna
ar vildigt glada 6ver.
— Att det ska finnas
en barberarinriktning
pa hantverkspro-
grammet ir nagot
vi drivit i flera
ar och inte fatt
gensvar pd, men
nu kom éntligen
beskedet, siger
Staffan Westman,
vice vd pa Frisorfo-
retagarna och ordfo-
rande i Sveriges Hant-
verksrad.
— Det ir firre och firre som viljer
frisoryrket, och av dem dr 90 procent

AV NYA FRISORER
AR KVINNOR

))

Det tar tid att gora sadana

har forandringar, och vi ar valdigt

glada att det ar pa gang”

kvinnor. Ger vi méjligheten att vilja
barberarinriktning redan i gymnasiet
ir det en bra chans att fa in fler méin i
frisérbranschen.

Frisorforetagarna ir involverade i
Skolverkets arbete nir det giller yrkes-
utbildning, och sitter i det nationella
programridet f6r hantverksprogram-
met inom gymnasieskolan. Utbild-
ningskoordinatorn Anette Fogelmark
frin Frisorforetagarna har tagit fram
kursplanen for barberare, och har varit
i kontakt med flertalet barberare i bran-
schen for att faststilla vilka kunskaper
och tekniska firdigheter som ar viktiga
att behirska nir man kommer ut i
arbetslivet.

PROGRAMMET HAR- och makeupstylist
har funnits i flera ir, men utbildningen
har inte legat under fris6r, utan under
ovriga hantverk. De skolor som erbjudit
det har dirfor inte haft en ordentlig
dmnesplan.

— Nu blir utbildningen mer legitim,
det behovs en styrning for att sikerstilla
nivin pa utbildningen, siger Staffan
Westman.

Frisor, barberare och hér- och make-
upstylist-programmet fir nu dven fler
yrkesutgéingar efter fardig utbildning dn
det tidigare frisorprogrammet.

— Innan var friséryrket det enda alter-
nativet efter utbildningen, men nu finns
som sagt tvd andra yrkesutgéngar vilket
breddar mojligheterna for eleverna.

Nu ir forslaget om den nya inrikt-
ningen Frisor, barberare och hér- och
makeupstylist pd remissgenomging,
men det kommer att ta ett litet tag
innan det implementeras.

— Den nya inriktningen implemen-
teras med start hosten 2021. Vi hade
hoppats pd hosten 2020, men det tar tid
att gora sidana hir férindringar och vi
ar vildigt glada att det dr pa ging, siger
Staffan Westman.



| Skoldpaddsmonstrade
harspannen i plast, 120 kr,
fran & Other Stories.

2 Blomspanne i hardplast
och strass, 190 kr, fran
Hvisk. 3 Set med tre
harspannen, 169 kr, fran
Mango. 4 Harklamma for-
mad som ett snéckskal, 190
kr, Hvisk. 5 Hjartformat
harspanne med kristaller
och strass, 940 kr, Valet/
Net-a-porter.com.

6 Harkam med strass,

99 kr, fran Beck
Sondergaard.

7 Harklamma,

80 kr, Lindex.

Spann fast er!

Glittrande och festligt eller subtilt elegant -
harspannen, klammor och kammar ar ett latt

satt att ge vardags- eller festfrisyren ett lyft.
Av Mari Wigren
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, Color Wow ar mycket mer an bara
i harvardsprodukter!

i\ J Vi uppfinner och utvecklar [6sningar for alla
' utmaningar som forknippas med fargbehandlat
har. Fran var prisbelonta Root Cover Up till
bastsaljaren Dream Coat Supernatural Spray,
| sakerstaller hela kollektionen att din harfarg ser
fantastisk ut varje dag!

Vara produkter ar ocksa Cruelty Free vilket
innebar att de inte ar testade pa djur och
dessutom ar12 produkter 100% veganska.

Q ()

| For mer information kontakta oss pa
ﬁ 040- 369 600 eller order@blueisverige.se



UPPTACK VAR PRISBELONTA SERIE FOR
FARGBEHANDLAT HAR

DETOX,CLEANSE,
HYDRATE &
DETANGLE

DreamFilter, Shampoo
and Conditioner

oy
Dream Filter

Pre-Shampoo
Mineral Remover

Color Security Color Security
Shampoo Conditioner
Fine-Mormal/Normal-Thick

TREATMENTS
&TEXTURE
TRANSFORMERS

Dream Cocktails
and Dream Coats

4]

Kale-Infused
Dream Cocktail
2X Stronger

1] [

¥ 1

Coconut-infused Carb-Infused

Dream Coat
Dream Cocktail Dream Cocktail Supernatural Spray
Hydrates Thicker, Fuller Ant-Humidity Spray

Dream Coat
For Curly Hair
Frizz-Free Curl Mist

STYLERS

INGREDIENT POLICE

Color Wow har forbjudit
60+ ingredienser som ofta
finns i harvard och
stylingprodukter eftersom
de kan skada harfiargen.

ih

g

Speed Dry
Blow-Dry Spray

W
=

Raise the Root Brass Banned Mousse Pop & Lock

Thicken & Lift Spray Colour Corracting Styling Foam  High Gloss Finish

Get in Shape Style on Steroids Cult Favorite

One-Minute EXTRA
Transformation 2in 1 Shaping Texture and Firm + Flexible Mist-ical
Anti-Frizz Styling Cream Hairspray Finishing Spray Hairspray Shine Spray
Nyckeln till en fulléindad look: L ] @ L
+ Tacka utvidxten Root Cover Up Root Cover Up Root Cover Up Root Cover Up
- Fylla i highlights Platinum/Light Blonde Blondea Dark Blonde Red
* Fylla i tunn harlinje
« Fylla i mittbenan
» D6lja extensions
7XAIluro “Best of Boauty”
Winner msms \
. - -
Root Cover Up Root Cover Up Root Cover Up Root Cover Up
Light Brown Medium Brown Dark Brown Blaclk

[ =] " i
m colorwowhairnordic
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risoryrket kan vara hért for kroppen, sarskilt
rygg och axlar som ofta hamnar i obekvima ar-
betsstillningar. Trining dr ett sitt att motverka
arbetsskador, men det kan dven vara bra att se

oM
OV\ ! over vilka verktyg som anvinds pa salongen.
S N)/ teknik som Nigot som sliter mycket pé just axlarna dr
w foningen. Norska Dual Air dr ny pd marknaden i Sverige,

Undenlattarfon men har snabbt blivit populir i sitt hemland. Fonen siger sig

frisorer ar alltid  minska riskerna for belastningsskador pa axlarna — men hur?
intressant. Vi kollar Forskning visar att det som ligger bakom ménga axel-
skador inte dr vikten man hiller i handen, utan snarare att
halla armen f6r hogt — hiller man armen med armbagen
som ar snall  under axelh6jd minskar risken for inflammerade senor med

in en effektiv fon

20 procent. Dual Air har dirfor skapat en annorlunda fon
med tvd luftfloden och ett handtag i mitten f6r att undvi-
och frisdrens axlar.  ka att friséren ska behsva lyfta for mycket pd armarna.

Av Lisa Rosman ~ Hur fungerar det? Vi kollar in detaljerna!

Axelraddarern 1 r10dé

mot kundens har,

Greppet

Trots att utseendet
skiljer sig fran vanliga
fonar ar greppet inte
sa annorlunda - man
haller helt enkelt

F .
Oéo/ b bara langs det nedre
O/ fonhuvudet (dar
f touchpanelen sitter)
- istallet for om ett
vanligt handtag. Trots
de dubbla fonhuvu-
dena blir den inte
topp-tung, utan ar
Latt att balansera tack
vare den latta vikten.

Lang sladd

Vi vet hur frustreran-
de det &r med korta
sladdar som lossnar
ur uttaget, eller maste
kranglas runt kunden
for att inte gora det.
Generdsa tre meter
sladd undviker det

Motorn

Oavsett hur ergonomiskt
ett verktyg ar sa ar sjalvklart
det viktigaste att resultatet
blir bra, och kunden néjd.
Med en 1700 watts motor
och lag energiférbrukning
sd ar detta en kraftfull fon

PO Smldlga som definitivt lyckas med
knappar malet - att bldsa haret
Touchpanelen nara torrt, och forma snygga
fonens mittsektion frisyrer.
ar latthanterlig
Dubbla med en hand for

att enkelt hantera

Egoe:trl?gl‘el::rdd:tn uftflode, varme

logiskt. Istallet for oY Nackdelar?

att lyfta armen 6ver Formen &r annorlunda,
axeln fér att komma och dven om tekniken inte
&t ovansidan av héret skiljer sig markant sitter
behover man bara foningen i ryggmaérgen hos
lyfta armen i cirka 90 manga frisérer. Men detta
graders vinkel och ar definitivt en produkt
anvanda det nedre som dr vard att testa
féonhuvudet. - inte minst for

axlarnas skull.

——  Frisor/Nummer 1/2020



Intercoiffures

vling avgjord!
Det blev norsk guldmedalj
i den fjarde upplagan av

Intercoiffures fototdvling
for nordiska frisorer.

Intercoiffure ir en virldsomspinnande
organisation for ledande frisérer som
har medlemmar i hela Sverige. De
senaste fyra dren har deras nordiska
medlemmar haft méjligheten att vara
med och tivla om érets bista bild.
Vinnaren i arets fototivling blev
Svetlana Jouini frin Norge. Svetlana,
dgare och fris6r pa Studio S.Style i
Lillestrom, vann 6ver juryn med en
taggig frisyr med varierande lingder.
Fotografen Natalie Pipkina fingade
héret, och modellen, med ett modernt
och tilltalande uttryck och makeupar-
tisten Natalia Tristans pigga look blev
pricken 6ver i:et.

»” 7 ; . Juryn, bestiende av Intercoiffures
€/7 7 dlfk’ g 517”]/4 /(6{”5‘[6[ fyra nordiska art directors — Marian-
g‘gm dr helt rdrt i tiden. Bilden ne Klein Ivansdéttir frain Damnark,
Surstralar den S?")///‘kg Visd Oﬁﬂ Morten Jensen fran Norge, Ara Koivula

; e » frin Finland och Susanna Buske frin
ser hos kvinnorna har.

Sverige — var eniga om vinnaren och

gav f6ljande motivering: "En nordisk,
Har: Svetlana Jouini genuin kinsla som dr helt ritt i tiden.
Salong: Studio S.Style Bilden utstralar den styrka vi s ofta ser

Foto: Natalia Pipkina hos kvinnorna hir.”
Makeup: Natalia Tristan

En fantastisk helhetslosning
for dig som frisor!

Bokning, betalning och kundvard med marknadens basta villkor.

Valei-van-erbjudande! Prova 3 manader gratis.

Kom igang idag pa: www.valei.com/frisor

Efter gratisperioden betalar du endast fran 300 kr/manad.
Glom startavgifter, bindningstider och uppsagningstider.

S&ag hej till Valei!

XXXXXXXX

N
[3,]

@ va le! GOOD DAYS. GREAT WORK. B hello@valei.com D 019-300 108isér/Nummer 1/2020



HAIRCOLOR

re

Mai

EN ER ANENA RE O ONE HR REN O

R AN EIONENE

ONCEN RA IONA

HAR H

| EO0 LA

NOW |

C NA AIRELCOOLIN ORCE N AN ER

B
<[
ot
=
Of

Maijirel
COLORATION CREME DE BEAUTE = |ONENE G & INCELL
Highly concentrated in caring agents. ._..Iuen tone colors.

] Maijirel

COLORATION CREME DE BEAUTE - 10MENE G & INCE _.
Highly concentrated in caring agents. True=to= E.._o..n_

4 Majirel

COLORATION CREME DE BEAUTE - (ONENE & & NCELL
I-ﬂ:_... concentroted in coring ogents. True-to-tone colors,

as
1 Maijirel

COLORATION CREME DE BEAUTE -

Highlly concentrated in coring agents, .w_._.luaeusna- 3_9..

Maijirel
COLORATION CREME DE BEAUTE - EMNE G & INCEL
Highty concentratedin caring agents, 12._« ~to-tene colors.
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Majirel
M COLORATION CREME DE BEAUTE - ionees 6 4 kLl
Highly concentrated in coring ogents. True-to-tone calors.

Majirel

il COLORATION CREME DE BEAUTE - 1ONENE G & INCELL

Maijirel
COLORATION CREME DE BEAUTE - 10nEHE G & INCELL
Highly concentrated in coring ogents. True-1o-tone colors,

Maijirel
COLORATION CREME DE BEAUTE = |0KENE G & INCELL
Highly concentratedin caring agents, True-to-tone colors.

{1 Majirel

COLORATION CREME DE BEAUTE - |ONENE G & INCELL

Highly concantrotad in caring egents. True-to-tone colors.

Highly eoncentrated in caring agents, True-to-tons colors,
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OAK LAKE BARBERSHOP
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Elias Habibson

Alder 29 ar.

Bor Néssjo.

Familj Fru och tva déttrar.
Gor Frisor. Ager och driver
Oak Lake Barbershop.

Tom Rudderham
Alder 30 ar.

Bor Skurugata.

Familj En son.

Gor Barberare.

itt instéllning, en dos talang, och nigon som tror pd dig — svara-
re dn s behover det inte vara. Nir muraren Tom Rudderham
klev in pa Oak Lake Barbershop i Eksj6 och satte sig i
friséren Elias Habibsons stol visste han inte riktigt vad
de skulle prata om, s& han tinkte att det var lika bra att
bérja med deras uppenbara gemensamma intresse.

— Det forsta Tom sa var: "Jag har alltid dromt
om att std och jobba som du gor", berittar Elias
Habibson, herr- och damfriséren som dger

Oak Lake Barbershop.

Vid nista besok dterkom de snabbt till
samma dmne. Tom, som idr engelsman och flyttade till Sverige som
18-aring, saknade barberarkulturen i England och hade till och med
tankar pé att dka till London och utbilda sig till barberare.

— Jag hade hittat nigra utbildningar jag tyckte verkade bra, men
jag dr 30 ér, och har en son att forsorja. Att chansa pé ett helt nytt
yrke och dessutom ligga pengar pa en utbildning kindes inte aktu-
ellt, berittar Tom Rudderham.

Som tur var fick Elias honom pé andra tankar. Han sag ett driv i
Tom, och ett genuint intresse. Vad mer behovde han en ny barbe-
rare, salongen hade varit ppen i nistan ett ar och kundlistorna var
fulla sedan linge.

— De flesta kunder vet inte riktigt vad de vill ha nir de sitter sig i
min stol. De ber om "lite kortare pd sidorna och lingre pa toppen",
och hoppas pa det bista. Men Tom var annorlunda. Han visste exakt
vilken millimeter maskinen skulle stillas in pa, och anvinde uttryck
det dr fi som slinger sig med. Jag sig en mojlighet, och tog den.

Elias gjorde en deal med Tom och erbjod honom en anstéllning
pa villkoret att han skulle gi en grundutbildning forst.

— Jag blev nog lite chockad, siger Tom. Men jag gick hem och
bokade den dir utbildningen i London, och ékte nigon vecka senare

Tvd ménader senare stod han bredvid Elias pa golvet pa Oak
Lake Barbershop. Och dir har han statt sedan dess.

ELIAS HABIBSON ir lingt ifrin en nykomling i branschen. Han
stoltserar med sédvil gesill- och mistarbrev som béide frisor och bar-
berare, dr en frekvent bokad utbildare och startade sin Nissjosalong
Trend by Habibson redan 2013. For nigra ir sedan, nir skigg-

>



Inteiréren pa Oak Lake
Barbershop bestar nastan
helt av trd, som en hommage
till trastaden Eksjo.
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Tom och Elias har
funnit varandra i
deras nastan nordiga
barberarintresse, och
star ofta kvar och
pratar klippteknik
och frisyridéer langt
efter sista kunden har
lamnat salongen.

> boomen slog ner som en bomb i branschen, lade Elias till en liten ville ju ha en ordentlig skinfade. Nir
barbershopdel i den vanliga salongen for att tillgodose den stora jag horde att det skulle 6ppna en riktig
efterfrigan. Men det gick snabbt frin att vara ett kul koncept till barbershop hir var det inget snack, jag gick
att bli platsen han fick std pa hela dagarna — kundkretsen utokades dit sa fort jag kunde.
konstant, och manga min dkte till Nissj6 frin nirliggande stidder for
att fa skigget trimmat och perfekta fades. NAR MAN SER TOM JOBBA ir det svirt att
— Det gick sa pass bra att jag tinkte att det kanske var dags att tinka sig att det bara gatt knappt ett ar
expandera och 6ppna en konceptsalong for herrar i Eksj6. Att det sedan han gick klart sin grundutbildning.
blev just dir var inte bara for att minga kunder kom dirifran, jag Mycket har mycket hint sedan dess. Han
har alltid ilskat den stan. har redan tagit sitt gesillbrev som barbera-
Oak Lake Barbershop slog upp sina dorrar i januari 2018, och i re, och Frisorlicensen dr "pd ging".
fjol bestimde Elias sig for att silja sin forsta salong for att satsa sin — Elias har forindrat mitt liv, det ar
tid pa barbershopen, som nu dven har en "gentlemans shop" med tack vare honom jag vigade ta den hir
klider, gubbkepsar, klockor med mera. chansen, och
— Jag har varit frisor sedan jag var 16 han har tagit sa
ar, och sett alla delar av branschen. Jag mycket av sin
gillar allt med frisoryrket, fran snabba egen tid for att
putsningar till tre timmarsfirgningar. vidareutbilda
Men nir jag 6ppnade Oak Lake kinde mig, siger Tom
jag att jag hade hittat mitt nya hem. som snabbt blir
Det ir ju det hir jag verkligen dlskar: avbruten av
atmosfiren, teknikerna, kunderna och Elias:
tugget, siger Elias och fortsitter: — Visst, jag kan utbildning, det dr min
— Det var sé klart inget litt beslut att silja Trend by Habibson, grej. Kunskap som inte delas dr forlorad
men jag trivs si bra med mitt nya liv hir sa jag har inte dngrat mig kunskap, och jag har coachat Tom — men
en sekund. det 4r han som har gjort det stora jobbet.
Han dr som en svamp som suger it sig allt
OAK LAKE BARBERSHOP ir forutom en plats dir ménga trivs — det jag lar honom, och dn i dag stér vi kvar
Oak Lake-mirkta arkadspelet dr en kundfavorit — dven en hyllning efter jobbet och pratar om tekniker och
till staden den finns i. Namnet i sig 4r en sak, men inredningen helt idéer. Vi dr verkligen tva nérdar som har
i trd har en tydling koppling till Eksjo, som ér en av Europas dldsta funnit varandra.
tristader. Aven fast det var lite av en risk att skriva
— Det tog tid att fa detta ritt, siger Elias. Huset byggdes for 6ver ett anstéillningsavtal med Tom redan innan
hundra ér sedan, s viggarna och golven dr inte direkt lasermitta, han var fiardigutbildad har Elias aldrig
haha. Men jag ir glad att jag lit det ta sin tid, for nu dr det exakt behovt oroa sig.
som jag vill att det skulle vara. — Snubben har talang, och resan han

Da Elias redan hade ett framgangsrikt foretag nir han képte den har gjort dr en pé tusen — det r sjukt bra
nya lokalen fanns inte samma ekonomiska press som vid hans forsta  presterat. Ingen tror oss nir vi siger att

salongs6ppning di han "fick vinda pi varje krona for att f det att han var murare for ett ar sedan.
gd runt". Si fort han slog upp sina dorrar till Oak Lake Barbershop Samtidigt tror Elias faktiskt att Toms
kom kunderna. Och Tom var en av de forsta. tidigare yrke har varit en bra grund for

—Jag hade gitt runt och letat efter en ny frisor ett tag, och klagat ~ jobbet som barberare.
till mina kompisar att det inte fanns nigon barberare i stan — jag — En murare ir van att anvinda bide >
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Oak Lakes egna arkadspel ar populart
hos kunderna, som ofta rest en bra bit
for att komma till salongen.

ST |
e

OAK LAKE BARBERSHOP

>hjirnan och hinderna, och 6gonmattet. Det dr nog dndi nigot han
tagit med sig.
Men det finns sa klart mer att lira sig, for bdde Tom och Elias.
— Man dr aldrig firdiglird som hantverkare, det finns alltid poten-
tial for utveckling och man blir bittre och bittre for varje ar som gar.

ELIAS OCH TOMS resa dr lingt ifrin slut, den har bara bérjat. De
fortsitter att véssa sina skills, och nu ska de gemensamt lira upp en
ny rekryt — denna géng frin scratch.

— Det dr svért att rekrytera bra barbe-
rare, sarskilt i en sméstad. Det giller att
vara kreativ, samtidigt som man inte har
rid att felrekrytera — vi stir inte i Mall
of Scandinavia dir
5 000 personer passerar varje dag. Alla
kunder maste fi en 100-procentig be-
handling och g hirifrin n6jda, misstag
kostar for mycket, siger Elias.

Oak Lakes nya rekryt, Daniel, visade ocksa ett stort intresse f6r
yrket. S4 dn en ging tar Elias chansen, men nu fir han stottning.

— Jag har varit lite av en ensamvarg nir det giller utbildning, det
ar ett nischat omréde. Fler borde lira ut yrket frin grunden, men fa
vigar. Tom tycker det ir kul, sd tanken ér att han ska assistera mig si
mycket som mojligt under 2020.

Och 2020 ir ett fullspickat ar for Elias. Férutom att driva salong-
en och std pa golvet ska han dven ta hand om 1922 — Keunes nya
hérvardserie f6r mén.
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"DET AR SVART ATT
REKRYTERA BARBERARE,
SARSKILT | EN SMASTAD.

DET GALLER ATT VARA
KREATIV.”

—Jag och Keune kommer att ta fram ett unikt
utbildningsprogram for Sverige, och presentera serien
pa Highlights On Tour och Unplugged (se vilka event
Keune och Elias dr med pa sidan 80). Jag ser vildigt
mycket fram emot det.

ATT HERRSALONGER och skénhetsvird fér mén dr hir
for att stanna dr Elias bensiker pa.

— Jag tror inte att boomen har specifikt med skigg att
gora, det dr en trend som har med livsstil att géra och
jag har svart att se att den kommer d6 ut. Hela kulturen
har férdndrats. Mén képer mer produkter, lagger tid
pa sitt utseende och utforskar hudvard, makeup — allt
mojligt. Det dr accepterat i dag pa ett helt annat sitt,
och det dr si bra.

Precis som med traditionella frisrsalonger finns det
ett stort spektrum av kvalitet, priser och kunskapsniva.
Att barberare och herrfrisorer ska ta gesillbrev, och
girna mistarbrev, dr for honom sjilvklart for att se till
att hoja statusen pé yrket, och tryggheten for de anstill-
da. Och vidareutbildningar och kurser ir viktiga for att
fortsitta hélla en hog niva pa landets barbershops.

— Ju mer vana kunderna
blir desto krisnare blir de.
Det ir bra, de hiller oss pa
tirna. Jag ser redan nu en
foérindring hos en del av
mina kunder. De vill inte
bara ha en snygg fade lings
sidorna och lingre pa top-
pen av huvudet lingre — de
vill klippa haret, ha en frisyr med textur, klockren finish.
Maskinjobbet dr viktigt, men vi ska inte glomma saxen,
siger Elias.

Tom kinner igen de nya trenderna frin sitt hemland.

— Barberarna i England ir ofta lite mer hard core i sin
styling, det dr kul att det kommer hit ocksa.

Hur ser framtiden ut f6r team Habibson/Rudderham?
— 2025 dr vi Europas starkaste barberduo inom utbild-
ning, siger Elias sjilvsikert. ¢
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Tom Rudderham, som
pa bara ett ar utbildat
sig till barberare samt
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FRISORGOLFEN 2020

Valkommen till Frisorgolfen som
anordnas for 39:e gangen,

| ar pa Hooks Herrgard
den 21-23 augustl.

och leverantorer

Gé& med i var Facebookgrupp, Frisorgolfen 2020



WELLNESS Wi

21-23 augusti

Frisorforetagarna med partners har skapat en Spa-
traningshelg pa Hooks Herrgard.

Inriktningen pa helgen ar specialkompo
och frisorers halsa. Det blir styrke- och
med fokus pa de omraden frisorer behover ste
forelasningar om kost och halsa.

Mellan traningspassen finns det tid att ta del av
Hooks Herrgards underbara Spa, spela
pa golf eller heja pé de tavlande .

IS, prove

Kicka igang hoste sans
kollegor och bi
yrkeskar!
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djungeln

Aldrig har ingredienser i
kosmetika engagerat sd manga.
Men vad &r fakta och vad dr
marknadsforingsfluff?

Frisor reder ut de mest
omdebatterade ingredienserna
och madrkningarna att ha koll pa.

Av Maria Ahlgren
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SKA MAN TRO VISSA AKTORER si borde ett genomsnittligt badrum
spirras av med varningstejp med tanke pa hur giftiga vissa produkter
milas upp. Hur beméter man som frisor oroliga kunder som dr ridda
att deras produkter bidrar till cancer, dventyrar reproduktionssyste-
met eller sprider gift i kroppen? For andra ir etikfrigan viktigast —
man vill veta att tillverkaren jobbar sjyst, drligt och héllbart i alla led.
Men hur hittar man ritt i mirkningsdjungeln? Vad bor man viga in
i ekvationen nir man viljer varumarken att arbeta med eller ska rada
kunder?

Sulfater, parabener och silikoner dr bara nigra av de ingredien-
ser som debatterats hett de senaste dren. I traditionella och sociala
medier sprids larm — grundade som ogrundade — i ilfart och kom-
mentarsfilten blir snabbt ett fyrverkeri av tyckande och fakta av va-
rierande sanningsgrad. Under 2010-talet formligen exploderade Free
from-kulturen — bide inom mat- och skénhetsvirlden — och manga
foretag gav sig in i kampen om vem som kan lista flest ingredienser
som inte ingdr i produkten pé forpackningen.

— 7Fri fran parfym” kan ses som konsumentinformation eftersom
tvé till tre procent av befolkningen dr parfymallergiker. "Parabenfri”
végar jag siga mest dr ett siljargument, medan “glutenfri” i kosmetik
ar tillkommet i ren okunskap, sidger Peter Jansson, tekniskt sakkunnig

pa Kosmetik- och hygienféretagen (KoHF).



Etiska
IArRkIINgar

Dagens konsumenter &r alltmer medvet-
na om hur deras val paverkar miljo, djur
och méanniskorna som arbetar i produk-
tionskedjan. Det finns flera markningar
for den som vill guidas till en hallbar
skénhetsrutin.

B Corp
Markning som tar hansyn till hela fore-
Forra dret lade EU fram nya regler som begrinsar anvindandet av tagets hallbarhetsarbete - fran innehall,

forpackningar, produktion, transparens
och jamstalldhet. Davines &r ett av fa
professionella harvérdsforetag som
klassas som B Corp.

Free from-péastienden pi forpackningen, eftersom det kan vilseleda
konsumenten att tro att sikra, beprovade ingredienser ér farliga. F6-
retag som inte utesluter vissa ingredienser riskerar att hamna i skam-
vran som oupplysta, otidsenliga klapare som dventyrar folkhilsan —

trots att ingredienserna och halterna i deras produkter ir bade sikra Cruelty-free

och effektiva. Fenomenet kallas Call out culture, och syftar frimst till Produkten &r inte testad pa djur. Inom
att foretag och produkter stills till svars infor det digitala rummets EU &r djurférsok férbjudna, sa inga
oppna ridd — nidgot som kan ha bade positiva konsekvenser f6r kon- produkter tillverkade i Europa ar djur-
sumenterna och driva tillverkare att géra nédvindiga férindringar, testade. Leaping Bunny &r en popular
och skada ett foretags rykte pi felaktiga grunder. Uttryck som "clean certifiering.

beauty” och "toxic free” bidrar ocksi till bilden av konventionella pro- .

dukter som potentiella giftcocktails. Ek°L°g|Skt

Ekologiskt betyder att révarorna &r
odlade utan kemikalier. Naturtillgdngar
som vatten, lera, mineraler och salter

Aven begrepp som vi kinner igen frin matvirlden har letat sig in
i héarvirldens vokabulir. Veganskt, glutenfritt, laktosfritt, lokalt och

klimatsmart dr inte lingre bara pi medvetna konsumenters onskelista kan aldrig vara ekologiska, eftersom de
i mataffiren eller pd krogen, utan dven nir de viljer schampo eller inte odlas. Lagstiftningen for hur tillver-
styling. Fast just gluten- och laktosfritt kan tas med en rejil nypa kare far anvanda termen “ekologisk” &r
salt nir det giller harvird — det dr hogst osannolikt att flytande, vilket gor att mycket “green-

washing” forekommer, alltsé att f& en
produkt att framstd som grénare &n den
ar. Det finns flera olika certifieringar
som foretag kan soka. En av de vanligas-
te ar Cosmos Ecocert.

ens personer med celiaki (glutenintolerans) eller
laktoskdnslighet skulle kinna av dmnen efter en
hartvitt.

HAND | HAND med Free from-culturen har

efterfrigan pa naturliga produkter o6kat Fairtrade

drastiskt de senaste tio dren. Under 2018 . Internationell certifiering som verkar for
okade fijrsiiljningen i Sverige av naturlig ANDEL AV SKONHETS- etisk produktion som ar hallbar for bade
och ekologisk skénhetsvird med 26 pro- MARKNADEN SOM miljé och manniskorna som odlar eller
cent enligt en undersokning frin Agrovek- Kg:‘ gl LEcl; G\II:I? A producerar ingredienser.

tor bland 200 branschaktorer. Ekosegmentet 2024 .

utgdr idag ungefir fem procent av den totala Naturllgt

Ingredienser av naturligt ursprung, men
som kan ha behandlats med kemiska
produkter. Aven naturresurser som

marknaden, men fram till 4r 2025 forvintas en
tillvixttakt pi 10-15 procent per ar. Ar 2024 vintas

den naturliga kosmetiken ha 6ver 30 procent av virldens vatten och lera ar naturliga. Tillverkat
skonhetsmarknad. Positivt pd ménga sitt givetvis, men baksidan av med hansyn till personerna i produk-
den 6kade medvetenheten dr missforstind och ibland onodig miss- tionskedjan.
tinksamhet.

Syntetiska ingredienser har fatt finna sig i att stillas i skamvran, CO2-neutral
aven om de i vissa fall dr bide sikrare och mer effektiva dn naturliga Klimatneutral forpackning som kan vara

gjord av dtervunnet material, férnybara
kallor eller kompenseras med tradplan-
tering. Det finns manga parametrar att ta
hansyn till, men viktigast av allt ar att vi

ingredienser, och ménga féretag vittnar om att de kidnner press frin
konsumenterna att ta bort vissa ingredienser, till exempel parabener,
ur sina produkter trots att produkten uppfyller alla sikerhetskrav f6r

bide minniska och miljo. som konsumenter &tervinner ratt.
Peter Jansson, tycker det dr noga att poangtera att EU har regel-
verk for sikerhet i kosmetiska produkter. Vegan
— Det dr alltid viktigt att pétala grundkravet (artikel 3 i EU:s Innehaller inga ingredienser av anima-
kosmetikaforordning) att kosmetiska produkter ska vara dokumente- > liskt ursprung.
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> rat sikra vid normal och forutsebar anvindning. Rent akademiskt kan
man man alltsd inte prata om att vanliga produkter pd marknaden
ar farliga. Den enda tydliga aspekten, grovt uttryckt, som inte kan
garanteras (dven om man dokumenterar sikerhet) ir frihet fran kon-
taktallergirisk. Detta pa grund av hur allergi utvecklas immunologiskt
i kroppen.

Definitionen av "naturligt” dr minst sagt svavande. Kemilektioner-
na dir vi fick ldra oss att allt — oavsett om det dr skapat av Moder Jord
eller en kemist — dr kemi och uppbyggt av molekyler verkar méinga
ha glomt. Ibland ér inte heller naturligt det bista ur hillbarhetssyn-
punkt. Som tillverkare méste man dven viga in faktorer som respekt
for naturresurser, energidtging och hur lingt en rivara méste fardas.

DAVINES AR ETT av de professionella men samtidigt kommersiella
hérvardsforetag som har kommit langst i sitt hallbarhetsarbete, och
riknas som ett sd kallat B Corp-foretag (se faktaruta). Huvudkonto-
ret dr en helt klimatneutral anliggning utanfor Parma i Italien, och
man jobbar bland annat med révaror frin bonder i den italienska
Slow food-rérelsen. Man anvinder naturliga och ekologiskt odlade
ravaror si langt det gir, men kompletterar med syntetiska ingredien-
ser dir de fyller en funktion.

— Det viktigaste nir vi skapar en ny produkt dr ménsklig sikerhet,
respekt for miljon och si klart fantastiska resultat, siger Margherita
Nicoli, R&D manager pa Davines.

— Nir vi viljer aktiva ingredienser maste vi bide 6verviga klassiska
ingredienser vars effektivitet dr vil beprovad, men ocksd innovativa
ingredienser frin de senaste vetenskapliga upptickterna pi det eko-
logiska filtet, fortsitter hon.

Foretaget har valt att utesluta exempelvis sulfater eftersom man
hittat bra alternativ utvunna frin kokosolja och socker, men i vis-
sa produkter anvinds silikoner eftersom ingen annan ingrediens ger
samma effekt pa harstriet.

Hilsolarmen verkar dock ha tystnat lite sedan vi tvingades
6ppna blicken for ett storre perspetiv. De senaste tvd dren — kalla
det Gretaeffekten — har fokus skiftat alltmer frin oro for den en-
skilda minniskans hilsa till storre frigor om miljo och héllbarhet.
Minga viljer produkter som gir i linje med deras etiska virderingar,
som cruelty-free, veganskt och klimatvinliga forpackningar. Refill
ir en vixande trend, liksom program som Bjoérn Axéns pantpro-
gram dir kunder som registrerar sig i pantappen Pantapa scannar
forpackningens streckkod vid atervinningsstationen och fir rabatt pa
nista kop. ¢
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Kom ihag!
Molekyler utgor bade
syntetiska och naturliga
produkter. Madnga av ingredi-
enserna i syntetiskt framstallda
produkter kommer ursprungligen
frén vaxtriket, men ar framtagna
i laboratorier for att skapa en
produkt med minimal risk
for allergiska reaktio-
ner.

Hur sakra ar
mgredieriserna’

Fara eller fritt fram?
Vi skingrar orosmolnen
kring ndgra av de mest

omdebatterade
ingredienserna.

Sulfater

Anvands for: Sulfater &ar en typ av
tensider (dven kallade surfaktanter)
gjorda av svavelsalter som anvands i
schampo for att losa upp smuts, fett
och silikoner fran stylingprodukter.

Sakert? Inga kdanda halsorisker. Dock
kan en kanslig harbotten bli torr och
irriterad, i synnerhet av sulfattyperna
SLS och SLES. Sulfater ar latt nedbryt-
bara, och utgér ingen risk for miljon.

Alternativ? Det finns manga bra sul-
fatfria alternativ idag, med ursprung
som kokos och socker. For att tvatta
bort tunga stylingprodukter med
silikoner &r sulfater fortfarande mest
effektivt. Manga saknar dock sulfater-
nas genertsa lodder nar de byter till
sulfatfria alternativ.



Essentiella oljor

Anviands for: Sin goda doft. Vissa essen-
tiella doftamnen verkar ocksa konser-
verande.

Sakert? Risk for kontaktallergi. Risken
okar ju hogre halt produkten innehaller.
Lavendel och citrus ar vanliga allergener.
Aven syntetiska parfymamnen kan trigga
allergi.

Alternativ? Parfymfria eller latt parfy-
merade produkter.

Silikoner

Anviands for: | bland annat balsam,
inpackningar, leave in-produkter och
harserum for att ge hdret en mjuk,
glansig silkesyta a la minute. Silikoner
Llagger sig som en forslutande film runt
harstréet, och har darfor ocksa en skyd-
dande effekt.

Sakert? Cykliska silikoner (cyclotetrasi-
loxane, cyclopentasiloxane, cyclohexasi-
loxane) haller pa att fasas ut och ersattas
av raka silikoner eller naturliga @mnen.
Detta efter att cykliska silikoner kopplats
till hormonstorningar och paverkan pa
lever och andningsorgan vid stor expo-
nering. Raka silikoner bedéms daremot
som sakra for manniska. Silikoner tar
lang tid att bryta ner i naturen, s méanga
valjer bort dem helt ur miljosynpunkt.
Silikoner klanger sig envist fast vid haret,
sa schampo med sulfater eller djupren-
gorande detoxschampon behovs for att
f& bort rester. Darfor gar det ofta hand

i hand att vélja bort bade sulfater och
silikoner. Som vanligt inom kosmetika

ar dosen avgorande - det ar skillnad pa
att dagligen smorja in hela kroppen i en
bodylotion med cykliska silikoner och
att anvénda nagra droppar glansserum.

Alternativ? Férutom naturliga oljor sa
jobbar ménga foretag med att ta fram
ingredienser som kan ersatta silikoner-
nas hett eftertraktade silkesmjukhet.
Nackdelen med enbart naturliga oljor

i serum och hérolja &r att haret kan
kannas fett och kladdigt. Sa ja, alter-
nativ finns, men det finns risk att den
kosmetiska effekten och den sensoriska
kanslan dventyras. Det beror pa pro-
dukt, anvandarens hartyp och vilken typ
av slutresultat som 6nskas.

PPD (p-phenylenediamine)

Anvands for: | harfarg for att fargen ska
bildas.

Sékert? PPD kan orsaka svar kontaktal-
lergi, och har kroppen val fatt en immu-
nologisk respons sa ar allergin livslang.
"Frisérer maste ha engangshandskar

vid arbete med harfarger, och salongen
maste ha god ventilation - garna med
punktutsug dar man blandar exempelvis
oxidationsharfarg”, séger Peter Jansson,
sakkunnig Kosmetik- och hygienforeta-
gen. Harfarg med PPD ska inte anvdndas
om huden ar skadad, eftersom det 6kar
risken for allergisk reaktion.

Alternativ? “Det finns alternativ, men
de &r av samma kemiska struktur och
har liknande egenskaper. Ska man farga
permanent och ha god tackning av graa
hér ar det dessa aminer som anvands.”,
menar Peter Jonsson. Varumarket Ori-
ginal Minerals erbjuder en permanent,
PPD-fri salongsharfarg som finns i ndstan
hundra nyanser, Mineral CCT. L'Oréal Pro-
fessionnel har ortbaserade fargsystemet
Botanéa dér renad henna, indigo och
cassia blandas. Tacker dock inte graa har
och férgen gar ut pa nagra veckor.

Gluten

Anvands for: Gluten i sig har ingen ef-
fekt i harvéard, ddremot anvéands ibland
veteprotein for att starka haret och ge
volym.

Sakert? Ja. Risken att en glutenkanslig
person skulle reagera pa harvard ar i
princip obefintlig. Ungefar en procent
av Sveriges befolkning har celiaki (glu-
tenintolerans), och av dessa har cirka
fyra procent hudceliaki, dar huden
reagerar med kliande utslag.

"Claimet 'glutenfri’ &r nog ett av de
mer bisarra i var bransch”, sager Peter
Jansson. "Dels innehaller produkter
aldrig de riskabla proteinerna dven om
de kan innehélla extrakt fran vete, och
dels nar inte ingredienser tarmen, vil-
ket ar kravet for glutenkanslighet. Jag
antar att claimet kommer fran livsmed-
elsbranschen och sedan adopterats till
var bransch av personer utan kunskap
om glutenintolerans”. P& senare har
dven "laktosfritt” dykt upp pa harvard,
men inte heller harvard med laktos
triggar reaktioner hos laktosintoleranta
personer.

Alternativ? Bade gluten- och laktosfri
far ses som marknadsféringstermer
utan férankring i verkliga halsorisker.
Ar en konsument dndé orolig finns
gott om alternativ. Protein kan dven
utvinnas fran quinoa, hirs, havre, ris
och andra glutenfria kallor.

Parabener

Anvands for: Konserveringsmedel som
anvands i kosmetikabranschen lange
for att undvika bakterie- och svamptill-
vaxt och 6ka hallbarheten i vattenbase-
rade produkter.

Sakert? Konserveringsmedel ar avgo-
rande for att halla skadliga mikroor-
ganismer borta i alla produkter som
innehéller vatten. Efter att en artikel av
forskaren Philippa Darbre i mitten av
00-talet konstaterade att vissa para-
bener med 6strogenliknande struktur
(propylparaben och butylparaben) kan
ge 6kad tillvaxt av bréstcancertumo-
rer hamnade hela parabenfamiljen i
skottgluggen. Detta ledde till att foretag
kande press att utesluta alla typer av
parabener, som i vissa kansliga pro-
dukter ersattes av konserveringsmedel
med hogre risk for kontaktallergi &n pa-
rabener, som har mycket lag allergirisk.
Naturliga konserveringsmedel behovs
ocksa i hogre doser, vilket ytterliga-

re okar risken for kontaktallergi. De
parabener och doser som anvands idag
ar sakra for manniska och miljo, och se-
dan 2017 ar det forbjudet i EU att skriva
"Fri frdn parabener” pa forpackningen.
Kuriosa: vissa typer av parabener finns
naturligt i frukt och bar.

Alternativ? Det finns méanga bra al-
ternativa konserveringsmedel for den
som trots allt vill undvika parabener.
Innan en produkt slapps pé marknaden
testas bade sakerhet och effektivitet
noga - vart att paminnas om ibland nar
kosmetikabranschen utmalas som ett
halsovadligt High Chaparall.
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FRISOR | SAMARBETE MED WHY THEY BUY

Mari hyalper

frisorer att nid sina kurider

Mari Hoglund har jobbat som frisér och drivit salong
i tio ar. Ett arbete som kraver bade estetisk expertis och hantverks-
kunnande, men ocksa ett affarsmannaskap och en férmaéga att
driva business till salongen. Mari har tidigare kdnt sig obekvam i saljande
situationer - tills hon fann metoden Why They Buy.

et pratas ganska sillan

om forsiljning i bran-

schen. Leverantérer

erbjuder en uppsjo

av olika utbildningar

inom firgteknologi,
klipp, verktyg och produkter, men
utbudet av siljutbildningar dr inte
sirskilt brett.

— Jag har alltid tyckt att sista steget
vid kassan och betalningen varit mest
jobbigt, men sjilva siljet handlar om
sa mycket mer och bérjar redan innan
kunden landat i din salong, berdttar
Mari.

Mari fann metoden Why They Buy,
som dr en kommunikationsmetod med
fokus pd kunden, eller snarare — minn-
iskan. Det handlar om att f6rsta kun-
dens virderingar och prata pa det sitt
som kunden f6rstar och virdesitter.
Du har sjilv utbildat dig inom meto-
den, beriitta!

— Jag certifierade mig som trainer
i USA. Jag har saknat denna typ av
utbildning, men ocksa kint att jag vill

prova nigot nytt och utvecklas i min
roll som foretagare. Nu kan jag hjilpa
andra i branschen att lyckas dnnu bittre,
vilket dr vildigt inspirerande.

Pi vilket sitt har det hjilpt dig i ditt
yrke som fris6r?

— Massor. Antalet ginger jag nimnt
“tink om jag fitt lira mig detta tidigare”
bérjar bli ménga. Metoden dr enkel att
forstd och med lite trining lir du dig
vildigt snabbt att se och férstd hur du
snabbare connectar med fler typer av
kunder och dven att "gamla” kunder
kinner sig mer sedda och forstadda.
Kan du beskriva fér en intresserad
frisor hur denna metod kan hjilpa dem
ideras roll?

— De blir smartare och lonsammare!
Genom att du forstir dina kunder och
att nd fram till dem snabbade sparar du
massor av tid. Detta virdefulla verktyg
bidrar till 6kad omsittning och fler
nojda och trogna kunder.

Kan du beritta om nigon specifik
upplevelse, dir du haft nytta av Why
They Buy i ditt yrke?

— Jag hade en “bridezilla” p4 salongen
en gang och hon var vildigt noga med
precis allt och ifragasatte mig. Jag holl
pa att tappa tilamodet, men tack vare
att jag kunde lisa av hennes personliga
virderingar och kommunicerade efter
dem lyckades jag na henne och hon
kunde till slut slappna av pa sin viktiga
dag. Trots att du inte tycker som din
kund, kan du 4nda med hjilp av ritt
kommunikation fi hen att kinna sig
sedd och forstadd. Pa det viset far vi
farre missforstind och fler lojala och
trogna kunder.

Pa vilket sitt kan vi i skonhets-
branschen forbittra vir instillning till
silj och sittet vi beméter vira kunder?

— Silj handlar om att leverera ett
virde till individen du har i salongen.
Och vi ska vilja lira oss att alla dr olika.
Vi behover vara lyhérda infor vad varje
kund 6nskar och gora det dir lilla extra.
Det i kombination med hur vi bemé-
ter vara kunder och vilken service vi
ger dem, dr nigot jag tror mycket pa i
framtiden.
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ARETS FRISOR

2020

Ar du Sveriges bista frisor?

Det finns bara ett satt att ta reda pa det...
Snart oppnar ansokningarna for 2020 ars
upplaga av Arets Frisor - branschens
mest prestigefyllda tavling!

ETT EVENT AV FRISORFORETAGARNA




[esta dina kunskaper
mot de basta ay de bastal

Du som tévlar har givetvis frisorlicens. Var jury bedo-
mer bidragen pa lika villkor da varje inskickat bidrag har
en anonym id-madrkning. Juryn vet inte vem eller vilka
som har skapat bidragen de bedémer. Att bli nominerad

i ndgon av kategorierna kommer att ge dig chansen att fa
synas och fa uppmarksamhet. Som nominerad uppmark-
sammas du i branschen, i tidningar och sociala medier. En
seger ger dina bilder ett langt liv, och dig uppmarksamhet
och synlighet.

Hur tavlar du?
Utmana dig sjilv och prestera pa nya nivaer. Boka en proffsig fotograf,
planera dina tivlingsbidrag och borja leta modeller. Téavlingsbidragen
limnas in via en anmilningslink som ér aktiv frin och med den 20
mars till och med den 15 maj 2020. Du hittar linken och direktiv for
bilduppladdning pa vir hemsida arets.frisor.se. Tva olika modeller ska
fotograferas med tva bilder pa varje modell. En nirbild/portritt och en
halv- eller helbild per modell. Bilderna ska vara i firg, i stiende format
och vara hogupplosta. Den som tivlar maste ha frisorlicens. Bilderna far
¢j tidigare vara kommersiellt eller redaktionellt publicerade. Bilderna far
¢j tidigare forekommit i andra tivlingar. Som nominerad fér bilderna ej
anvindas i andra tavlingar. Tavlingsregler publiceras den 20 februari pa
vir hemsida arets.frisor.se.

De nominerade i varje kategori presenteras i borjan av juni.

Vad kostar det?

Att tivla kostar 1000 kronor + moms per inlimnat bidrag. Se pa vér
hemsida for betalning. Som medlem i Frisorforetagarna betalar du 500
kronor + moms. Ange vid betalning tivlingskategori och namn. Arets
Frisorforetag kostar 1000 kronor + moms. Ej betalt bidrag utgir frin
tivlingen.

Final i Stockholm den 26 september!

Livemomentet dr finaluppgorelsen for de nominerade i fem av
tivlingens kategorier och dger rum den 26 september 2020 i
Stockholm. De som tdvlar live dr: Avantgarde, Dam, Herr, Barberare
och Nykomling. Livemomentet halls pA Grand Hoétel i Spegelsalen
mellan klockan 9:00-11:00. D4 ska du éterskapa en av dina modeller
fran bilderna pa 1,5-2 timmar beroende pé kategori. Modellen maste
inte vara samma som frin ditt inskickade tavlingsbidrag, men den frisyr
du dterskapar live maste vara tydligt inspirerad av tivlingsbidraget.
Firgen ér gjord i férvig men klippning och styling sker live infér jury
och publik. Efter livemomentet kommer juryn att utse vinnaren i varje
kategori, samt personen som vinner titeln Arets Frisér. Prisutdelningen
sker pé kvillen i Vintertridgirden pa Grand Hoétel.



Arets Frisor

Den, av de nominerade som tévlar i livemomentet, som ar exceptionell och utmaérker
sig i hantverksskicklighet samt har den hogsta poangen i bedomningen av sin kategori
tilldelas denna prestigefulla titel.

Arets Avantgarde

Granslos kreativitet och innovation. Bidragen bedéms efter helhetsintryck, nyskapan-
de, kreativitet och koncept. Tva olika modeller ska fotograferas med tvé bilder pé varje
modell. En narbild/portratt och en halv- eller helbild per modell. Bilderna ska vara i
farg, i stdende format och vara hogupplosta

Arets Dam
2 Nyskapande, trendigt och kommersiellt gdngbart. Bidragen bedoms efter farg- och
SA DELTAR DU klippteknik, form, styling och helhetskoncept. Tva olika modeller ska fotograferas med
Tavlingsbidraget skavara  tv3 bilder pa varje modell. En nérbild/portrétt och en halv- eller helbild per modell.
inskickat senast den |15 maj 2020. Bilderna ska vara i farg, i stdende format och vara hégupplosta

Ditt tévlingsbidrag skickas till: Arets Herr
Frisorforetagarna

Att Cecilia Klosel Séllberg
”Arets Frisorforetag”

Box 626

101 32 Stockholm

En kommersiell herrfrisyr som kdnns rétt i tiden. Bidragen bedéms efter farg- och
klippteknik, form, styling och helhetskoncept. Tva olika modeller ska fotograferas med
tva bilder pa varje modell. En narbild/portratt och en halv- eller helbild per modell.
Bilderna ska vara i farg, i stdende format och vara hogupplosta

Arets Barberare

Har bedoms har- och skaggklippning lika mycket. Bidragen bedéms efter klippteknik,
skaggklippning, form, styling och helhetskoncept. Tva olika modeller ska fotograferas
med tva bilder pé varje modell. En narbild/portratt och en halv- eller helbild per
modell. Bilderna ska vara i farg, i stdende format och vara hégupplosta

Arets Nykomling

Du som &r under 24 ar tavlar i denna kategori. Du valjer att gora dam- eller herr-
modeller. Bidragen bedoms efter farg- och klippteknik, form, styling och helhetskon-
cept. Tvé olika modeller ska fotograferas med tvé bilder pa varje modell. En narbild/
portratt och en halv- eller helbild per modell. Bilderna ska vara i farg, i stdende format
och vara hogupplésta

Arets Team

Ett team ska bestd av minst tre frisérer som alla ar verksamma pa samma salong eller
salongsvarumarke. En frisor far endast ingd i ett team. Tre olika modeller ska fotogra-
feras med tva bilder pa varje modell (3 x 2 = 6 bilder totalt). En narbild/portratt och
en halv- eller helbild per modell. Bilderna ska vara i farg, i stdende format och vara
hogupplosta

Arets Nova

Arets basta frisérelev nomineras av frisérlarare fran privata och gymnasieskolor
godkanda av Frisérernas Yrkesnamnd. Kriterierna for att fa detta pris ar att du ska ha
bra betyg, vara en duktig hantverkare och ha frisorlicens. Var "nya stjarna” far pris av
Frisdrernas Yrkesnamnd. Sista dag for att nominera Arets Nova ar den 19 juni.

Arets Hederspris

Hederspriset delas ut till en person inom frisérbranschen som over en langre tid
genom sin livsgarning skapat beundran och respekt samt vars bestdende insatser
berikat branschen.

Arets Frisorforetag

For att tavla i Arets Frisorforetag behover tavlingsbidraget innehalla foljande:
Organisationsnummer, dgare, startdr, antal verksamma (anstallda, hyrstolar, konsulter)
och hemsida.

Ekonomisk 6versikt for perioden 2017-2019

+ Omsattning (kr)

+ Rorelseresultat fore skatt (kr)

« Soliditet (%)

«» Kassalikviditet (%)

Lyft fram tre egenskaper som beskriver varfor foretaget/salongen ska vinna denna kategori.
Kort beskrivning av féretagets historia och framtidsplaner.

LAS MER PA VAR HEMSIDA



Viantelistan var lang redan

innan Four London slog upp sina
dérrar for nio ar sedan.

Det kanske inte var sé konstigt,
dé de fyra kvinnorna salongen
dopts efter fran rékade vara fyra
av landets framsta fargexperter.

Av Lisa Rosman

OMVARLDSBEVAKNING
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et dr salongscheferna och firgexperterna Brooke
Bohan, Maleeka Robb, Charlie Double och Denise
Arnold som ligger bakom den stindigt fullbokade
salongen den exklusiva Londonstadsdelen Mayfair.
Four London lockar allt frin kungligheter frin
Mellanéstern och diverse brittiska celebriteter till
Londonbor som ir ména om frisyren som alla tar sig till Mayfair f6r
att fi sina har firgade, klippta och stylade.

— Vara kunder gillar hur vi jobbar. Vi anvinder en kombination
av firgtekniker: ansiktsinramande highlights, foliering och tippning.
Detta gor att vi kan kontrollera firgen och det firdiga resultatet
utan att brinna eller 6verbearbeta haret.

DERAS KONSULTATIONSPROCESS for firgdiagnostik ir enligt dem
unik, och skiljer dem frin ménga av deras konkurrenter. Den gér det
mojligt f6r dem att hitta limpliga produkter som skraddarsys efter
varje enskild kunds behov. Just ordet "skriddarsytt” dterkommer
ging pa ging nir vi talas vid — de skapar ndmligen 4ven behandling-
ar och produktkit som gér att kunden kan underhilla sitt hir mellan
behandlingarna.

— Firgkontinuitet dr en hog prioritet, dirfoér vigleder vi kunderna
s& de vet hur de kan behilla sin hirfirg lingre mellan salongbesoken
och erbjuder dem produkterna som faktiskt far det att hinda. Det dr
en exklusiv tjdnst som f4 andra tillhandahaller, men den uppskattas
verkligen.

Att kunden kommer forst hos Four London gir inte att missa.
Forutom att de har ett privat rum for kunder som vill ha lite mer
enskildhet s har de ett "chill out”-omréide dir kunderna kan sminka
och frischa upp sig innan de limnar salongen.

— Vi arbetar dven mycket med iPads. De finns tillgingliga for
klienter i salongen och gér det mojligt f6r dem att vilja mellan ett
galleri med inspirationsbilder nir de letar efter en ny stil.
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[} Four Londons Brooke Bohan,
-/ Maleeka Robb, Charlie Double
och Denise Arnold.

Det finns dven manikyr- och pedikyrstationer, och ett team
av harforlingningexperter. Inget limnas at slumpen.
Hur jobbar ni med forsiljning pa salongen?

— Nir det giller produkter méste vi tro pi dem 100 procent
tor att arbeta med dem, och silja dem. Vi har manga mirken
som vill samarbeta med oss. Vi testar dem alltid sjdlva forst
och ber dven virt team att prova dem,
eftersom det ir de som anvinder dem
och rekommenderar dem till kunder. Om
produkterna inte levererar vad vi férvin-
tar oss och inte uppfyller kraven, kan vi
omojligt silja dem till vira kunder.

Vilka mirken samarbetar ni med?

— Sedan vi 6ppnade har vi varit — och
kommer alltid att vara — mycket kris-
na ndr det giller produktval. Vi dr inte
kopplade till nigot enskilt mirke efter-
som vi vill att de produkter vi anvinder pa vira kunder maste
vara de vi anser vara de bista pd marknaden. Om vi var bundna
till ett specifikt foretag skulle vi inte ha friheten att gora det.

FOUR HAR AVEN LANSERAT en egen webbshop for att na ut till
fler med sitt koncept. Nagot annat de erbjuder dr “hair miles”,
ddr kunder samlar poidng pa kop och behandlingar.

— Vi introducerade vért Hair Miles-schema for strax Gver ett
ir sedan, och det har visat sig vara mycket populirt bland kun-
derna vilket i sin tur har positivt for forsiljningen pa salongen.
Vissa ménader kommer har vi en specifik kampanj, vanligtvis
pa en hirprodukt eller tjanst, dir klienten kan samla in dubbla
“miles”, eller mer. Genom detta har vi sett en 6kning av vir
detaljhandel. Nir de har tillrickligt med podng kan de anvinda
dem pa en salongtjinst. Det dr en win-win-situation!

nce

"Vi arbetar mot
fullstandig hallbarhet,
men i sma steg. Nar
branschen forandras sa  organiska, och forpackningarna
kommer fler salonger
att gora detsamma.”

Branschen har forindrats mycket sedan ni 6ppnade
for nio ar sedan, bland annat pratas det mycket mer
om hallbarhet. Hur forhéller ni er till det?

— Vi arbetar mot fullstindig héllbarhet, men i sma
steg. Nir branschen forindras si kommer fler salonger
att gora detsamma. En av de saker som vi har gjort
dr att ersitta vira axelskydd i
plast med nedbrytbara hand-
dukar. Vir handtvitt, hand-
kriam, hir- och harbottenoljor
kommer fran Made for Life.
Deras produkter dr 100 procent

ir i glas. Intresset for organiska
produkter har alltid funnits,
men nu i och med att fler och
fler lever en vixtbaserad livsstil
vill de veta vad som appliceras pi deras hirbotten. Nya
"rena" produkter dr ofta dyrare for salongerna, och kan
begrinsa mingden hértjinster som kan erbjudas. Det
kanske inte dr en s stark trend pa var marknad just
nu, men vi ser definitivt en tendens ditit som bérjar
med konsumentens val av schampo. Det kommer
snart bli viktigt att arbeta in det i verksamheten, det ar
nigot vi méste vara beredda p.

Vad ser ni for trender framéver?

— En 6kning av "Instagram Hair”! Vi arbetar konti-
nuerligt med nya formler och produkter for att skapa
ett filterlikt utseende pa haret varje dag. Det dr en
utmaning att ge kunderna det som var nistan omoijligt
f6r négra ar sedan, men med nya produkter och djup-
giende konsultationer kommer vi lingt. ¢
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Godkand av Sveriges Hantverksrad

Gesallbrevet ar hantverkarnas internationellt kanda yrkes-
bevis. Efter utbildning inom ett hantverksyrke kan du visa din
kompetens genom att avldgga gesallprov. | Sverige utfardas
gesdllbrevet av Sveriges Hantverksrad i Leksand.

I frisérbranschen finns fem olika gesillbrev: frisér, damfrisor, herrfrisér, barberare och perukma-
kare. Den som innehar gesillbrev inom frisér- och barberaryrket kan ocksa fa frisérlicens genom
FYN (Frisorernas Yrkesnimnd), A for den som avlagt godkint delprov i friséryrket, AB for
gesillbrev samt F f6r barberare.

Forkunskapskrav Frisor

For gesillprov i friséryrket, dam och herr, krivs godkidnd grundutbildning genom gymnasieskola,
privat godkind utbildning eller foretagsforlagd trainee. Efter grundutbildning avliggs delprovet
som bestir av 6 praktiska och 1 teoretiskt moment. Firdigutbildning sker genom anstéllning hos
en behorig frisor med kollektivavtal i 2000-3 000 timmar innan gesillprovet kan avliggas. Del-
och gesillprov kan dven avldggas av den som har skaffat sig 6 drs yrkeserfarenhet efter grund-
utbildning (som yrkeserfarenhet riknas anstilld som obehorig frisor eller egenforetagare).
Provet i frisoryrket innehaller 9 praktiska moment. Det gar att vilja hela provet for friséryrket
eller bara herr- eller damfrisor, d med firre moment i del- och gesillprov. Under véren 2020
kommer momenten att uppdateras for att spegla aktuella tekniker och metoder.

Forkunskapskrav Perukmakare
For gesillprov i perukmakaryrket krivs 3 ars utbildning till perukmakare. Provet i perukmakar-
yrket innehiller 1 teoretiskt moment samt 11 praktiska moment.

Forkunskapskrav Barberare

For gesillprov i barberaryrket krivs minst 1000 timmars utbildning eller erfarenhet inom
barberaryrket eller som herrfrisor. Provet for barberaryrket innehaller 1 teoretiskt moment samt 6
praktiska moment. Lds mer om kriterierna f6r momenten i de olika gesillproven pa
frisorforetagarna.se.

Kostnad
Delprov 2000 kr, gesillprov friséryrket 3 500 kr, gesillprov perukmakaryrket, gesillprov barberar-
yrket 3000 kr. (Gesillbrevet kostar 875 kr for samtliga yrken.)

Anmidlan
Anmilan for samtliga prov i frisérbranschen sker pa frisorforetagarna.se.



5‘?} Mastare

Godkind av Sveriges Hantverksrad

Ett mastarbrev ar ett unikt erkdnnande av din yrkeskunskap.
Mastarbrevet dr ett bevis pé yrkesskicklighet som inger
fortroende hos dina kunder och uppfattas som en garanti for
kvalitetsarbete. Mdstarbrevet ar internationellt gdngbart for
flera hantverksyrken. Méstartiteln marknadsférs genom Sveriges
Hantverksrdd samt Mdstarregistret.

Mistarbrevet utfirdas av Sveriges Hantverksrad till de hantverkare som uppfyller de krav som
anges i lag och forordning om maistarbrev f6r hantverkare (SES 1995:1255 och SFS 1995:1256).
I frisérbranschen finns fem olika méstarbrev, frisér, damfrisér, herrfrisér, barberare och peruk-
makare. Den som innehar mistarbrev inom frisér- och barberaryrket kan ocks fi frisérlicens C
genom Frisérernas Yrkesndmnd. Sedan 2013 ér det inte lingre krav pd méstarprov for att soka
mistarbrev. Sveriges Hantverksrid startade istillet en mastarutbildning som ska genomféras f6r
att erhélla mistarbrev.

Forkunskapskrav

Godkint gesillbrev inom valt yrke samt dokumenterat 6 drs yrkeserfarenhet (motsvarande 10000
timmar). Limpligt att inneha mistarbrev genom godkinnande av respektive bransch samt utan
anmirkning frin ARN (Allminna reklamationsnimnden).

Mdstarutbildning

Utbildningen omfattar 10 veckor och startar med en fysisk triff med foreldsningar i Leksand
och sedan utférs pa distans digitalt under 9 veckor. Utbildningen ger viktiga kunskaper inom
ekonomi, juridik, marknadsforing, foretagsutveckling och ledarskap. Ut6ver det placeras mistar-
titeln in i olika sammanhang for att fortydliga vad titeln har f6r méjligheter och skyldigheter.
For frisoryrket och barberaryrket tillkommer ocksé en branschdel som bland annat innehaller
praktiska moment som ska fotas eller filmas.

Kostnad
Mistarutbildningen dr kostnadsfri forutom kurslitteratur, resa, kost och logi f6r triffen i Leksand.
Mistarbrevet kostar 2000 kr + moms.

Anmilan
For mer informaion och anmalan till mistarutbildningen se:
www.leksand.thsk.se/mastarutbildningen-distans.
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i april har sverige dran att vara viardland for
evo’s internationella event THE BELIEVO
TOUR! forra aret vallfirdade fritinkande

frisorer fran hela europa till london och The

Tour Of Beauty, i 4&r kommer goteborg vara
staden du vill vara i den 18 april.

showen saknar helt orealistiska skonhetsideal,
mirakelkurer och produkter som kommer
forindra ditt liv. den kommer diremot bjuda dig
pa bra musik, skont hing samt det senaste och
bésta fran evo’s internationella kreativa team.

DATUM: LORDAG 18 APRIL 2020
PLATS: GOTEBORG, SVERIGE
PRIS: 1 195 SEK

- baldacci.se/utbildning

kdop dina biljetter pa
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ROBERT EATONS KOLLEKTION CHROMATIC GAV HONOM
VINSTEN | BRITISH HAIRDRESSER OF THE YEAR. SPANNANDE
FARGVAL, KLASSISKA KLIPP MED EN TWIST OCH FELFRI
STYLING GOR DET LATTATT FORSTA VARFOR.

Hdar ROBERT EATON, Creative Director RUSSELL EATON SALONS -
Foto RICHARD MILES - Makeup LUCY FLOWER - Styling CLARE FRITH
- Produkter WELLA PROFESSIONALS
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ARETS BASTA BRITT
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att

bli
frisor!

Vi pratar hartrender,

farg och karleken till yrket
med Robert Eaton, vinnaren av
British Hairdresser of the Year.

Av Lisa Rosman

obert Eaton ir en hyllad frisor, tillika creative
director pa Russel Eaton-salongerna i Leeds
och Barnsley i Storbritannien. Han har gjort
sig kind som en sann firgexpert, och for sin
oklanderliga styling.

Roberts karriir startade 1996, nir han
bérjade som lirling pa sin pappas salong — han hade jobbat

dir varje lordag sedan han var 11.

— Jag ilskade allt med frisorbranschen, och lingtade tills
jag skulle fa borja jobba pa riktigt, siger Robert.

Efter sin utbildning atervinde han till salongen och job-
bade vidare pi sitt hantverk. Sedan dess har Robert deltagit
i ménga tivlingar, och vunnit bland annat L'Oréals Color
Trophy, Schwarzkopf Professional’s Color Technician of
the Year (tre ginger!) och North Eastern Hairdresser of the
Year. Men ingen vinst dr si stor som den senaste — British
Hairdresser of the Year.

— Det var otroligt att vinna, och helt ovintat. Att bara
nomineras var en enorm prestation. Och att vara med bland
sidana fantastiska, kreativa och begévade stylister och ikoner
ivar bransch var verkligen en dra for mig. Vi firade ordent-
ligt efter utmirkelsen, dven om det hela var lite suddigt
eftersom det bara kdndes sa surrealistiskt att vinnal

Beritta om din vinnarkollektion!

— Min kollektion Chromatic édr en hyllning till firg, som
anvinder dagens trendfirger pa ett sitt som ir relevant for
kunderna. Varje bild har sin egen firghistoria och person-
lighet, som visar bade firgens transformativa kraft och hur
viktig den dr for frisyren. Chromatic kombinerar min pas-
sion for frisérbranschen och min expertis i att skapa vackra,
bérbara, redaktionella och inspirerade stilar.

Frisor/Nummer 1/2020

3 trender Robert Eaton

ser fram emot 2020

I. Trubbiga klipp. Vi ser ett starkt steg mot
strukturerade och trubbiga former och en
forts&ttning av ett kvadratiskt, mer boxigt
snitt med varierande langd. En trend som
passar manga ansiktsformer och hérstruk-
turer.

2. S6mlosa farger. | lager pé lager. Vi
kommer se mer av vackert och somlost
blandade farggraderingar dar vi lagger lager
av olika toner p& samma hérdjup, for att
skapa ett mangfasetterat fargresultat. Farg
for 2020 handlar om friskt och glansigt har,
déar man verkligen arbetar med att férbattra
den naturliga fargen for att fa till en harfarg
av hog kvalitet.

3. Glossing. En enorm trend for oss pa Rus-
sell Eaton, som har forbattrats ytterligare
genom introduktionen av Wellas No strings
attached-fargkampanj som jag var med och
tog fram. Glossing &r ett méste for alla
salongklienter som vill 6ka glansen i haret
genom fargforbattring.
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Lightening System

Marknadens enda blekningssytem!

ght

e
Lrawndi

Sulfat, Salt-och Parabenfri
100% VEGAN ingredienser

For mer information kontakta oss pa
040-36 96 00 eller maila order@blueisverige.se

NORDIC PROFESSIONNEL
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LARSSON & LANGE TAR URBANT
MODE TILL LANDSBYGDEN MED EN
KAVALKAD AV FARGSTARKA FRISYRER,
MIXADE STRUKTURER OCH
VAGADE STYLINGTEKNIKER.

Hdr LARSSON & LANGE CREATIVE TEAM
Makeup ANNA PERSSON

Foto DAVID GABRIELRON

Kldder BUSTERS WORLD

Perukerfextensions TOUPEMA BELGAL
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Marianne Jensen visade vad
hon gick for pé scenen i
Frihamnen.

"'e ibildsksna Wat ¢
pBtFrihamnent
Kutiss 1 rMarlanne
Jensgidalin H@irn-
qvist'a€i¥det ka
teamet fran KevH
Murphy delade finéd
sig av nya loo ps
ochtricks.

Marlanne Jens 2N

Pa Kevin Murphys kollek-
tionsvisning pa Watz Studio
i Frihamnen i Stockholm
den 29 november stod den
danska stjarnstylisten
Marianne Jensen for
inspirationen.
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Frisorforetagarnas
vd Ted Gemzell , =
modererade . 4 g
en paneldebatt &
om barberar-
branschen

Move

Den 24 november var det
dags for A day to Movem-
ber och Swedish Barber
Expo pa Clarion Hotel
Amaranten i Stockholm.
Titeln Arets Barberare 2019
gick till Alan Mannerstal.

Alan Mannerstal

fran Mannerstals

Herrfrisering i Gamla

stan i Stockholm blev
~ » glad over sitt pris.

Marianne Jensen har V'
varit ett namn inom ;
harbranschen i 25 ar,
och hennes stylingar
har synts i Vogue och
Elle, pa Kopenhamns
modevecka och pa
kandisar som Justin
Bieber och Helena
Christensen.

Panelen:
Dennis'Lied-
berg, Robert M
Rydell, Sanna
Lindgren, Ken-
neth Johnsson ‘l
och Amin

Iranmanesh.

Tvé.!gl.ada vinnare i
skagg-SM.

EVENTKOLLEN

Frisor/Nummer 1/2020 ——

]



HeadBrands bjod pa
allskons inspiration
- fran Sofia Geidebys
avantgardiska styling
till JB Mazellas pre-
cisionsklippning och
Homan Taghizadehs
barberarskills.

An evening
with...

Den 23 november bjod Head-
Brands in till en helkvall pa
Highlights Academy i Stock-
holm. Kvallens vardar var Ari
Koponen och JB Mazella, med
gaststylisterna Pia Tidholm
Carstens, Homan Taghizadeh,
Marielle Ecklund, Sofia Geide-
by och Chris Brownless.

Sharper of Swedens
Homan Taghizadeh.

EVENTKOLLEN

N
N
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De glada
Frisérerna
pé Business
Week samla-
des pé gras-
mattan efter
en larorik
forelasning.

Vecka 46 gick Frisorfore-
tagarnas arliga Business
Week pd Gran Carnaria

av stapeln. Deltagarna fick,
forutom att njuta av fint
vader och yoga, med

sig handfast kunskap

hem till salongen.

Ovan: Frisérféreta-
garnas vice vd Staffan
s Westman och mark-

) | - - ] /S R nadschef Wiveka Gillow
oo . 5 . = = var med pé& resan.

Sofia Geideby stylar sin modell
framfor en energisk publik -
bland annat HeadBrands Ari

Koponen.

. Vanster: Energigivande
| yoga under palmerna.

enhances your cralft

‘Jag rekommenderar alla att
anvénda Dual Air eftersom det
gor en enorm skillnad bade fér
min kropp och resultatet
i mitt arbete”

Leif Anders @verland: Norsk mistare junior 2017 Kontakta oss: sales@dual-air.com
och senior 2018 och 2019 - teknisk langt har. Besok var onlinebutik
Silver i VM Ladies Fashion 2018. wwuw.dual-air.com
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TONING SYSTEM

En hel serie produkter vars uppgift ar
att bibehélla och férstérka kalla, blonda
toner och ge lyster och glans till haret.
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BLONDA" Familien et

BLONDA™Daily Shampoo Ett rikt och kramigt BLONDA™Fix Denna reparerande ultravioletta

schampo som lugnar héarbotten samtidigt som det inpackning reparerar skadade och preparerade har

skonsamt rengdr haret utan att tvatta ur fargen. samt tar bort gula toner efter bara en anvandning.
BLONDA™Daily Conditioner - Reparerar, fréschar BLONDA™Fix PRO Denna professionella produkt ar

upp och ger fukt till ditt blonda har utan att tynga djupreparerande och stérker haret samtidigt som den

ner. Ger silkigt och glansigt har. tar bort varma/gula toner. Den sténger in fukt och naring unie
BLONDA™ Toning Shampoo s att héret bli halsosamt, mjukt och foljsamt.

Detta ultravioletta schampo rengér skonsamt och
neutraliserar koppar- och oénskade varma toner
pa 60 sekunder.

XXXXXXXX
e

Kraft Group, Kalendegatan 25, 211 35 Malmé - Erik Dahlbergsallén 15,115 20 Stockholm
75 —— Frisor/Nummer 1/2020 040-23 20 90, info@jkraftse, kraftgroup.se




EN BATTRE FORETAGARE MED FRISORFORETAGARNA
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' @  Nyttar,
nya viktiga
. regler!

Nu nar vi sagt farval till [0-talet &r det dags att

blicka framat. Frisdrféretagarnas jurist Thomas Francke
berattar om hur den nya lagstiftningen som tradde

i kraft vid arsskiftet paverkar frisérbranschen fran

och med 2020.

ANSTALLNINGSSKYDDET FORLANGS Den 1 januari forlingdes anstall-
ningsskyddet i lagen om anstillningsskydd fran 67 till 68 ir (kom-
mer sedan att hojas till 69 ér frin den 1 januari 2023). Regeln ifréga
innebdr att man som arbetsgivare kan siga upp en arbetstagare som
fyllt 68 ér utan att sedvanligt krav pa saklig grund foreligger.

HOJT GRUNDAVDRAG Samtidigt som anstéllningsskyddet forlings,
héjs grundavdragsbeloppet for personer som fyllt 65 4r och avser
inkomster mellan 210000 och 1400000 kronor per 4r. Grundavdra-
get utgor en grins for nir man ska borja betala inkomstskatt. Som
exempel kan nimnas en 16n pa 250000 kr per ar dir grundavdraget
okar fran 80800 kr till 90500 kr.

SANKT KAPITALKRAV FOR AKTIEBOLAG. Kravet pi aktiekapital i
privata aktiebolag har sinkts fran 50000 till 25000 kronor. Det
ar siledes ytterligare en sinkning frin 100000 kronor, som gillde

Thomas Francke ir fram till 2010. Syftet med f6rdndringen 4r dels att gora foretagsfor-
Frisorforetagarnas jurist, men aktiebolag mer littillginglig, dels att frimja foretagande. For
specialiserad pa hyresrirtt befintliga bolag finns en mojlighet att sdnka aktiekapitalet. Ett skal

‘ —>
och arbetsritt.

att sinka aktiekapitalet skulle till exempel kunna vara f6r att 16sa ut
C_ O en aktiedgare fran foretaget eller for att ticka en forlust. For det fall

att man minskar aktiekapitalet for att ticka en forlust sa krivs ett

godkinnande frin Bolagsverket for att kunna dela ut vinst inom tre
D) ir frin minskningen av aktiekapitalet.
Q7 AVSKAFFAD VARNSKATT. Den 5-procentiga virnskatten som inférdes

for 25 ar sedan dr numera avskaffad. Den aktualiserades pé arbets-
inkomster 6verstigande drygt 700000 kr per ér.

) Banker eller liknande
FORSTARKTA REGLER OM KONTANTTJANSTER. Banker eller liknande

som fZZZhﬂﬂdﬂh d/ler som tillhandahiller betalkonton till foretag ska ocksd vara skyldiga
bﬁfﬂZkOﬂfOﬂ fl]]fOi’fZ‘ﬂg Slﬁd att erbjuda platser for insittning av dagskassa.

‘OC/{:S;Q 57’b] uda P Zﬂl‘ff}’f 0;: Det dr nagra forindringar som skett i lagstiftningen. Under 2020
insdttning av dagskassa.”  kommervi att forhandla fram ett nytt kollektivavtal for branschen

eftersom det nuvarande 16per ut efter den 31 mars. Det har redan
inkommit synpunkter och forslag infor forhandlingarna, men vi
emotser girna ytterligare kommentarer. Vi kommer for 6vrigt infor
forhandlingarna att skicka ut en undersokning som vi ber alla er
med anstilld personal att ta er tid att besvara. Dirigenom skapar vi
de biasta forutsittningarna for ett bittre avtal.

——  Frisor/Nummer 1/2020



Sveriges professionella
Frisor-soktjanst
— leder kunderna till dig

Ett drsabonnemang med Frisérsok hjalper dig att marknadsfora
din salong och fa fler nya kunder. Frisorsok ar en forman for dig som
medlem i Frisorféretagarna, och vi i Frisdrsoksteamet gor jobbet at dig.
Optimeringar, uppdateringar, synlighet pad Google, igdngsattning till
sociala medier med mera &r vart jobb. Med en profilsida blir din salong
synlig och sokbar, och leder darmed nya kunder rakt till din bokning.

En profilsida ger:
«+ Stark exponering vid s6k
« Salongen visas stort och hogt
+ Logotyp och stamningsbilder
« Bokningsinfo
» Karta, 6ppettider och priser
+ Lankar till sociala medier
« Varumarken
« Salongsbeskrivning
« Salongsbilder/video
» Personliga bilder

Mest sokta Mest bokade

salonger 2019 salonger 2019
Nyképing Nyképing
SALONG MAXIM SALONG MAXIM
Uddevalla Lammbhult

SALONG MUNKEN SALONG PA HORNET

Goteborg
ELIPS HARSTUDIO

Goteborg
ELIPS HARSTUDIO

Hofors
LOTTA'S KLIPPERIA

Lammbhult
SALONG PA HORNET

Sundsvall Huskvarna
TRUDES FRIS@RER[ SALONG RASMUSS
BIRSTA CITY o eavall
Hofors TRUDES FRIS@RER[
LOTTA'S KLIPPERIA BIRSTA CITY
Tollarp Tollarp
ETT STRA VASSARE ETT STRA VASSARE
Huskvarna Ornskéldsvik
SALONG RASMUSS 'NOI5 S \FRIENDS
Ornskéldsvik Kirina

NOI5 S & FRIENDS

Kiruna
BY DECO KIRUNA

BY DECO KIRGUNA

S@indsvall
HON O HAN
A

www.frisorsok.se

II-, \' - 4 .
A .;0-?&”359
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Den 66-driga frisoren Inga-Lill Wester har haft full
beldggning sedan hon fick sitt forsta jobb som
l6-dring. Vi pratar skarpa klippningar, viktig

traning och att ldmna vidare stafettpinnen
till ndsta generation (men inte riktigt an...).

Av Lisa Rosman - Foto Emelie Langer

Inga-Lill Wester
har aldrig trottnat pa
sitt yrke, och efter 50 ar
i branschen tycker hon
fortfarande att det ar kul
att klippa har.

Till hoger: Frisorerna
pé EW Hairdesign.

MEDLEMSSIDOR
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nga-Lill Wester och resten av frisérerna frin EW Hairdesign i
Falun dr i Stockholm for att ga pa Kevin Murphys visning med
den danska stjirnstylisten Marianne Jensen.
— Det ir viktigt att fortsitta inspireras som frisor, sdger Inga-
Lill, d&ven om man jobbat lika linge som jag.
Det dr ndmligen nigot annat som firas den hir helgen
i Stockholm. Inga-Lills femtionde &r som frisor.

— Mamma ir en sidan stor inspiration for alla oss, siger Evelina
Wester som f6érutom att vara dotter till Inga-Lill dven driver salong-
en EW Hairdesign ddr de arbetar tillsammans.

— Oavsett hur mycket hon har jobbat si har hon alltid dlskat att
vara frisor. Och hennes kunder tycker si mycket om henne. Lokal-
tidningen skrev om mammas 50-arsjubileum och vi sade att vi skulle
fira henne lite pé salongen — det kom sd mycket blommor, presenter
och minniskor som ville gratta henne, siger Evelina.

— Fast det ir ju jag som borde tacka for att de stannat med mig i si
manga ér, ligger Inga-Lill till.

SA, HUR KOM DET sig att Inga-Lill hamnade i frisérbranschen?
— Jag var sju 4r nir jag bestimde mig att jag ville bli frisér, och 16
ar ndr jag borjade jobba.
Nir Inga-Lill gick i skolan sag frisérprogrammet annorlunda ut.
— Forst och frimst si var jag tvungen att arbeta ett halvar pd salong
innan jag ens kom in pé skolan. Sedan gick man i skolan i sju méina-
der, var ute pi salong ett dr, in till skolan i sju veckor, ute i ett dr till
pa salongen for att sedan gi i skolan i fem veckor fram till examen.
Det var faktiskt bittre f6rr, i skolan alltsi, om man frigar Inga-Lill.
— Jag tycker att det var en superbra skola, dven fast Skolstyrelsen
inte vill ha det s idag. Laromistaren fick se
att man faktiskt fungerade som frisér. Och
s& hann man bygga upp en kundkrets da
man var ute pa salong si mycket — jag hade
full beldggning nir jag borjade jobba.
Inga-Lill blev salongsigare redan nir
hon var 20 ér.
— Jag gick elevtiden hos min liromistare
Ulla i Falun och bérjade dir efter gymnasiet tills jag kopte en salong
i nirheten. Nagra ér senare ringde Ulla och frigade om jag ville kopa
hennes salong, si det gjorde jag.

SALONGEN SOM HUSERAR EW Hairdesign idag har de varit pa i 12
ar. Dottern Evelina tog 6ver salongen 2016, men Inga-Lill ar kvar.

— Jag dlskar mitt jobb och jag vill inte sluta, 4ven om jag har gatt
ner till halvtid. Allting dr kul, men klippningarna ir min specialitet.

Evelina flikar in:

— Nir hon gor sina klippningar star vi och gapar. Hon ir sa skick-
lig, och en forebild for alla oss pé salongen. Och hon slipper inte ut
en kund som inte har en perfekt frisyr, inte ett enda hérstra ligger fel.

Férutom grundutbildningen har Inga-Lill sett till att halla sig
uppdaterad genom att gi kurser och lira nya tekniker. Hon har dven
tagit bade gesillen och mistarbrevet, och varit medlem i Fris6rfore-
tagarna sedan starten.

— Grundklippningarna frin skolan har
varit A och O, och de funkar fortfarande.
Och édven kurserna pd Vidal Sassoon. Man
kan gora si mycket med de teknikerna.

Att gi pé kurser, och visningar som den
hela salongen ska gi pa ikvill, dr viktigt,
tycker Inga-Lill.

— Du maste hinga med. Jag har gjort det
valet, att gd minga kurser och gi pa manga
visningar. Du kan alltid lira dig mer.

50 AR IN stir alltsd Inga-Lill fortfarande pa
golvet och klipper. Det dr ett tufft yrke. Och
det dr tufft att vara egen foretagare.

— Det ir inget 9-18-jobb, det maste man
vara medveten om. Minga ungdomar tycker
att det hdr dr ett glamourdst jobb, men det ar
slitigt och tidspressen 4r konstant.

Anda valde dottern Evelina samma vig.

— Det dr lite som att vara passiv rokare,
fast passiv frisor. Jag fastnade! Jag var med
pa salongen frin att jag var liten och dlskade
pulsen och atmosfiren.

En stor del av yrket dr sd klart att triffa
mycket ménniskor, och bygga relationer.

— Kunderna ir som gamla vinner, dven
fast man inte umgés privat. Man maste tycka
om minniskor for att ha det hir yrket, dven

om man inte ilskar alla,
siger Inga-Lill.
Hur har branschen blivit
biittre sedan du borjade?
— Produkterna ar mycket
snillare nu, och kemika-
lierna dr inte lite skarpa.
Det ir toppen.
Och simre?
— Jag dlskade att jobba lordagar f6rr. Folk
limnade in sina postischer i bérjan av veckan
och kom och gjorde haret infor festen pa
lordagen. De berittade om kliderna de skulle
ha pi sig, kunderna pratade med varandra —
det var en sidan hirlig stimning.
Vad skulle du ge for rad till ditt 16-ariga jag?
—Trina och var ute mycket i friska luften.
Ha bra folk runtomkring dig, i den man det
gir. Och it! Nu har jag blivit klokare, jag tar
en halvtimmes lunch, for det mesta, haha.
Hur Linge fortsitter du?
— Jag trappar ner nu, siger jag. Men vi fir se.
Det beror pa hur linge kroppen hiller — jag
dlskar som sagt mitt yrke.
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HIGHLIGHTS
ON TOUR

— vi tar med inspirationen till er!

Vdlkomna pé ett heldagsevent fyllt med inspiration.

Dagen innehaller flera programpunkter dar harliga harvisningar blandas
med intressanta samtal med utstdllare och en larorik foreldsning.
Lunch inklusive dryck samt eftermiddagsfika serveras.

PRIS:

295 kr plus moms for medlem
i Frisorforetagarna och for dig med frisorlicens.

695 kr plus moms for dvriga gaster.

GOTEBORG
26 MARS
PA SCEN: Blue med Marielle Ecklund,
Noéberu med Iman Khalaf, Keune med Elias
Habibson, Matrix med Eva Stromblad. Forelasning
av Hans Nilsson, Noir Stockholm.
UTSTALLARE: Blue, Néberu, Noir Stockholm,

Lombard, Séderberg & Partners, Frisorsok,

Frisorlicens och Frisérféretagarna.

PLATS: Clarion Hotel Post.

UMEA
14 MAJ
PA SCEN: Blue med Marielle Ecklund.
Forelasning av Freddy Johansson.
UTSTALLARE: Blue, Dual Air, Soéderberg &
Partners, Frisorlicens och Frisorforetagarna.
e - PLATS: Nolia.




~en afterwork fullspackad med kunskap!

Kom och umgds med kollegor, samtidigt som du tankar inspiration
och kunskap pa detta kvallsevent med afterwork-feeling! Har ser vi tva
inspirerande artister pd scen och minglar med gdstande foretag och kollegor.
Vi serverar en bit mat och dryck innan vi startar.

295 kr plus moms for medlem i Frisorforetagarna
och for dig med frisorlicens.
495 kr plus moms for dvriga gaster.

SUNDSVALL
27 FEBRUARI
PA SCEN: Barber & Books med
Hékan Strom samt Joico med team.
UTSTALLARE: Barber & Books, Tendenz
och Séderberg & Partners.
PLATS: Elite Hotel Knaust.

VAXJO
5 MARS
PA SCEN: Barber & Books med Hakan
Strom samt Keune med Elias Habibson.
UTSTALLARE: Barber & Books,
Lombard, Wavy och HL Design.
PLATS: Elite Hotel Park - Vaxj6 Konserthus

MALMO
12 MARS
PA SCEN: Barber & Books med Hakan
Strom samt Keune med Elias Habibson.
UTSTALLARE: Barber & Books, Lombard
och Séderberg & Partners.

PLATS: Clarion Hotel & Congress, Malmo Live.

GAVLE
19 MARS
PA SCEN: Barber & Books med Hékan
Strom samt Joico med team.
UTSTALLARE: Barber & Books,
Tendenz, Wavy och O2H.
PLATS: Gévle Kongress & Event.

UPPSALA
23 APRIL
PA SCEN: Barber & Books med Hakan
Strém samt Joico med team.
UTSTALLARE: Barber & Books, Tendenz,
Wavy och Séderberg & Partners.
PLATS: Uppsala Konsert & Kongress.

TROLLHATTAN
27 MAJ
PA SCEN: Barber & Books med Hékan
Strom samt Gocciani med team.

UTSTALLARE: Barber & Books, Gocciani,

Wavy och Séderberg & Partners.
PLATS: Lilla Nova Arena.
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Frisorer som gor skillnad

Det ar fantastiskt
art se hur manniskor
vaxer nar de far lara

519 1agdor nytt

Hair Aid manniskor i Manilla att klippa hér,
for att hjdlpa dem komma in pa arbetsmarknaden.

1 JANVARI AKTE Olivera Bobuiescu frin
salong LYXVXO i Vixjé till Manilla
pa Filippinerna f6r att under fem dagar
lira ménniskor klippa hér, och darige-
nom hitta en vig ut ur fattigdom.

— Jag forvintade mig att alla skulle
vara superminniskor som verkligen an-
dades och levde volontirliv 24/7 — men
det dr helt vanliga frisérer som dker for
att de vill géra nytta, pi ett eller annat
sitt. Det finns alltid nigot att gora!
Hur arbetar Hair Aid?

— Hair Aid ir en organisation som
arbetar 6ver hela virlden med att
bekdmpa fattigdom genom att utbilda
minniskor i att klippa har. Efter ut-
bildningen 6kar méjligheterna for dessa
minniskor att forsorja sig genom att
arbeta som frisor dir de bor. Jag hade
aldrig hort talas om Hair Aid innan jag
triffade den svenska ambassadoren
Jessica Tikka. Hon berittade om
Manilla, och att hon hade varit dir pa
volontirresa fem ginger. Men just di
trodde jag inte att det var f6r mig.

Hur kommer det sig att du dkte?

— Jessica utmanade mig ndr jag inter-
vjuade henne pa min Youtubekanal. D4
kinde jag: antingen kan jag sitta kvar
hir hemma i Sverige och donera pengar
och pd sa sitt kinna att jag gor skillnad,
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Av Lisa Rosman

Olivera Bobuiescu
tillbringade fem
dagar i Manilla
med att Léra folk

i fattigdom klippa
har.
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NG FAR DE ETT
SOM DELAS UT

AV VICE BORGMASTAREN”

Organisationen
Hair Aid holl till
i detta Lilla
utbildnings-
omréade mitt

i Manilla.

eller sd tar jag mig i kragen och tar den-
na mojlighet att faktiskt vara pé plats
och se det hinda. Det ir fantastiskt att
se hur manniskor vixer nir de far lira
sig nigot nytt, och vilken skillnad man
gor for dem.

Har du gjort nigot liknande tidigare?
— Nej, detta var forsta gingen. Men
saklart dngrar jag inte en sekund av det.

Hur fungerar det vil pa plats?

— Det fanns volontirer i Manilla
som hade riggat upp virt lilla omréide
och spridit information om att vi skulle
komma. De som dék upp var minniskor
som ville utbilda sig, och férindra sina
liv. I de fattigaste delarna av Filippiner-
na ir det inte sjilvklart att minniskor
tar mod till sig att gora sidant, eftersom
det finns flera faktorer inblandande: en
kvinna kanske inte far lov att gora det
f6r sin man, personen kanske har fyra
timmar resa att sig till utbildningen,
deras barn kan vara sjuka...
har ingen nigonsin sagt till dem att
det de har gjort dr bra. Méinga av dessa
minniskor lever pd gatan och har aldrig
upplevt eller kint sig uppskattade.

dessutom

Vad fir de med sig?

— Efter slutférd utbildning fir de ett
certifikat som delas ut av vice borg-
mistaren. De fir dven ett kit med sax,
kam och clips och en klippkappa si att
de kan starta en mikrobusiness. Det ar
otroligt virdefullt!

Vad gjorde ni under resans ging?

— Dagarna var ganska strukturerade,
sd mycket som den kan vara nir man
kommer till Manilla. Det finns nagot
som kallas "Manilla-time”, som menar
pa att man aldrig vet hur lang tid saker
och ting tar. P4 morgonen hade vi en
genomging med teamet och sedan till-
bringade vi dagen i virt omride. Efter
klockan 16 var det vildigt viktigt att
vi tog oss ut frin omradet dd morkret
kom vildigt fort, och nir majoriteten av
minnen kommer hem fran sina arbeten
s blir det en vildigt utsatt miljé for oss.
Hur kiindes det att vara dér?

— En sidan hir resa idr ganska tuff for
psyket eftersom man tar in sa vildigt
mycket intryck, bra som diliga. I borjan
ser man mest misdr, men efter en vecka
blir det som att man fir en helt annan
verklighetsférankring eftersom man
triffar verkliga ménniskor och inser
att ”jag kan inte férindra hur ett helt
land styrs, men jag kan verkligen gora
skillnad f6r denna ménniska”. Och sa
har det s klart varit roligt. Hur svirt de
dn har det si leker barnen pa riktigt och
de blir glada nir man kommer med en
boll som alla fir dela pd och leka med!
De vuxna ville sa géirna visa oss hur
de bodde och bj6d oss pa mat fast det
kostar dem en veckas 16n, for att de ville
introducera oss for nya smaker.

Vad lirde du dig under resans ging?

— Innan tyckte jag vildigt synd om
minniskor som hade det diligt. Men i
Manilla sa insig jag att "tycka synd” om
folk inte hjilper nigon. Det som hjilper
dem ir att ge dem verktyg sé att de pa
egen hand kan forindra saker och ting
pa riktigt.

Vad kan andra frisérer géra om de
kinner att de vill hjilpa till?

— Det finns s mycket man kan
gora! Du kan donera dina gamla saxar,
kammar, clips, kappor ...
pengar till organisationen. Men fram-
for allt kan du dka med pé en resa!

du kan donera
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Hair
Talks=

E-handelsgenier Rickard Lyko

Vd:n bakom Sveriges ledande dterforsaljare inom
harvardsprodukter och frisortjanster delar med sig av sina
framgangsrecept for hur man lyckas pa natet.

Superentreprenoren Stefan Tocca

En av vdra mest spannande e-entreprendrer talar om sina
lyckade projekt som hitta.se, Blocket och bokadirekt.se. Han
tipsar dven om hur frisérer kan oka sin digitala forsaljning.

Frisorer — framtidens e-handlare?

Breakits reporter Caroline Englund och systrarna Maja och
Miriam fran WAU Concept vet massor om e-handel.Detta
dubbelavsnitt ger oss definitivt mer kott pa benen!

FEkologiska harvardsmdrker Bruns Products
Cecilia och Johanna - frisérerna bakom det ekologiska
harvardsmarket Bruns Products - delar med sig av sina
framgangar.




-

Myter och sanningar om produkrer
Bl Par Svahnberg - doktor i organisk kemi och vd pa Toxic
M Intelligence, reder ut hur farligt det egentligen ar med

- parabener och sulfater.

;‘W TR

A\E Miljon och hallbarher

Bo Gluckman har arbetat med miljofragor sedan 60-talet och
har ménga konkreta tips for salonger som vill utveckla sitt
hallbarhetsarbete.

B Skyldigheter och rittigheter

f_ '\ Frisorforetagarnas jurist Thomas Francke pratar om hur
L 24 branschen har utvecklats de senaste I5 aren. Vad sager kollek-

tivavtalet och hur ska man ténka kring sitt foretags policy?



Sa lyckas
&Z% 11ed diria

ffz syrbilder

Malmoiten Charlotte T
Stromwall har arbetat

som fotograf i drygt 30 ar,
och har fotograferat allt
fran portratt, reportage
och stilleben - till har.

| fjol var det hon som stod
bakom Arets Frisor-
vinnaren Eva Stromblads
bilder. Vi fragade

om hennes basta tips

for att fa frisyrer

att skina pa bild.

Av Lisa Rosman




)

Vad behéver man tinka pa nir man fotar har?

— For det mesta vill man inte titta in i ett par 6gon, vilket man
annars girna gor vid vanliga portritt, for da drar sig blicken au-
tomatiskt till 6gonen och inte till haret. Men ibland har jag gjort
tvirtom och dragit nytta av att en fin makeup forhojer frisyren. Det
svara ligger i att inte frita ut ett hir (ha for starkt ljus som gor att
detaljerna forsvinner), speciellt p4 ett blont hér. Det ir ju egent-
ligen ett genomskinligt material som béde kan sluka och slippa
igenom ljus. Med mérkare hir ir svirigheten att fi fram formen,
det morka haret sviljer ljus och man miste ofta 6ka pé ljuset for att
se hérstrina — utan att frita ut hudtonerna. Det dr en balansging.
Finns det nigra genvigar till en bra bild?

— Nej, egentligen inte. Har du svart att komma pé en bildidé?
Plocka inspirationsbilder f6r makeup, ljussittning, kldder och s
vidare. De dr jdttebra att ha till hands ndr man ska kreera! Det
ir inget fel att inspireras av andra, det tas sd pass minga bilder
numera att det dr svért att fa till en unik idé — det handlar bara om
att sitta ihop inspirationen till nya bilder som passar just frisyren
du skapat.

Vad tycker du att man ska tinka pa nir det dr dags att fota sina
ansokningsbilder till Arets Frisor?

— Less is more har alltid varit mitt motto. Det viktigaste ir att
anvinda sig av en fotograf som dr siker pé ljussittning. Ta inte
bilderna sjilv, det brukar aldrig bli bra. Det 4r en konst att ta bra
frisyrbilder, sirskilt om man jobbar med ovana modeller som inte
vet hur de ska agera framf6r kameran. D4 maste man ha erfarenhet
av detta och kunna ge regi om hur man ska st och gi. Se till att
fa till ett sa professionellt bidrag som méjligt, s att juryn faktiskt
ligger dina bidrag at sidan for att granska dem igen. Och tink pi
att hur bra frisyren dn dr s dr det inte enbart den som leder till en
nominering — helhetsintrycket dr A och O. Fotografen, makeup-
artisten, modellen, och eventuellt en butik eller designer som vill
lina ut kldder for att fa till helheten lyfter det hela till ndsta nivi.

Hur gick det till nir du fotade forra
irets Arets Frisor-vinnare?

— Detta var tredje gingen jag och Eva
Stromblad jobbade ihop infér Arets
Frisor. Denna ging var hon inte sa sent
ute, det finns nimligen ginger som vi
fotograferat bidraget i sista sekund! Jag
som dr hirnovis har forstitt sedan linge
att Eva dr fantastiskt duktig pa firg,
men idén att klippa ett ménster med
maskin som inspirerats av smaltande
glaciirer som hon gjorde pa vinnarfrisy-
ren... den var briljant! Vi kom 6verens
om att hilla bilderna enkla och svala,
precis som frisyren. Ett softat ovanljus
som touchar bakgrund och ansikte var
det som kom upp i huvudet. Frisyrerna
styr hur bilderna ska se ut, sedan dr det
upp till mig att 16sa det tekniskt. ¢

Frisor/Nummer 1/2020

"DET VIKTIGASTE AR
ATT ANVANDA EN

FOTOGRAF SOM AR BRA
PA LJUSSATTNING.”

Fran idé till bild
- Charlotte och
hennes team

jobbar hart
bakom kameran
for att fa fram
ett fint resultat.
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Eva Stromblads
vinnarfrisyr fran
Arets Frissr 2019.

Fotograferad av
Charlotte.

Bilder

for sociala
medier

Vad ir bra att tinka pa nir man tar bilder med mobilen?

— Ljuset! Manga anvinder sig av en ringlampa for att fa ett jamnt
ljus pé haret — och det ger bra resultat. Har du ingen sddan sa dra
fram kunden till fonstret, still dig med ryggen mot fonstret och lit
ljuset traffa den nyklippta frisyren framifran eller bakifrin!

Vilka verktyg kan vara bra att ha vid mobilbilder?

— Definitivt en ringlampa. Men om man inte har rid kan man
istillet kopa en eller tvd halogenbelysningar (arbetslampor) med
dagsljus pé en byggmarknad, rikta dem mot en vit vigg och lita
ljuset studsa tillbaka pi frisyren. Det géir dven bra med lysrérsarma-
tur med dagsljus, de gir att rikta direkt pi frisyr eller ansikte — men
da dr det bra om man har moéjlighet att dimma dem for att det inte
ska bli for starkt ljus. Ar du skakig pa hand kan ett stativ vara bra att
investera i for att undvika suddiga bilder.

Hur ska man rama in bilden?

— Tink pa att bakgrunden miste vara lugn, fokus maste alltid
falla pa frisyren. Titta pd bilden du tagit och tink efter pa vad du ser
forst — om du inte tittar pa frisyren direkt sa dr det nigot annat som
stjdl ditt fokus. Detta knep kan anvindas till alla bilder, professio-
nella som privata.

Ar det viktigt att ha ett fint flode pa Instagram?

— Har ni bestimt er for att anvinda ett visst filter, alltid ha samma
vinkel eller ta mot samma bakgrund varje gang? Se till att f6lja era
egna regler for att skapa ett fint och sammanhallet flode. I dag kollar
ménga kunder in frisérers Instagramkonton innan de bokar en tid,
tink pd det som ett skyltfonster till verksamheten. ¢

Charlotte T
Strémwall har varit
fotograf i 30 ar.
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Tre fotoappar som
forhojer Instaflodet

Snapseed

En gratisapp fran Google som tillater en
att lagga till brus, leka med kontraster och
fa bilderna att se mer professionella ut.
Funktionen "center focus” passar bra for
harbilder, d& man Latt kan lagga fokus pa
frisyren och géra bakgrunden suddig.

PS Express

En mobilversion av redigeringsprogram-
met Photoshop dér man kan gora allt fran
att anvanda deras automatiska redigeringar
for att forbattra bilden till att ga in pa dju-
pet och dra i ljus, kontraster och farger.

Darkroom

Anvand fardiga filter, redigera bort ojamn-
heter, justera skuggor - det gar att gora
det mesta med denna lattanvanda app.
Gratis att ladda ner, men for att fa ut det
mesta av den kravs kop inuti appen.



En bra forsakring blir nu

annu battre!

= Soderberg
A &Partners

Vi far standigt bevis pa att Frisorforetagarnas medlems-

forsakringar ar outstanding! Fran 1/4 breddar vi omfattningen

pa Salongs-/ Hyrstols-/ Konsultforsakringen ytterligare!

Behandlingsskadeférsakring

Skulle olyckan vara framme och kunden far en skada av
behandlingen trader forsékringen in och utreder, forhand-
lar och for talan vid eventuell rattegdng samt utbetalar
eventuell ersattning. Och du... den géller dven for anstallda
hudterapeuter, massérer eller liknande!

Mobiltelefoner

| dag omfattas ditt foretags mobiltelefoner om de skadas
inom forsakringsstallet (i salongen) eller da du ar pa tjans-
teresa. Fran forfallodagen kommer forsakringen att galla
oavsett var du &r nar telefonen skadas.

En sjalvrisk!

| frisérbranschen ar det vanlig att man ar flera foretag i
samma lokal. Vid till exempel en brand, vattenskada, inbrott
eller ran far varje foretag var sin sjalvrisk. Har daremot alla i
salongen Frisorforetagarna Salong-/Hyrstols-/ Konsultfor-
sakring, utgar endast en sjalvrisk vid en och samma skadal

Dataskyddsférsakring

De nya GDPR reglerna stéller hoga krav pa hantering av
personuppgifter. Om foretaget skulle raka ut for exempel-
vis dataintrang, kraschade servrar, informationslackage,
mediadvertradelse med mera kan detta fa katastrofala
konsekvenser. Darfor har vi nu utokat forsékringen med
Dataskyddsforsakring!

Ta vara pa medlemskapet!

30 ars tid.

Jamfér med vad du har i dag!

Ar du annu inte medlem, far du de foérsta 3 manaderna gratis!

Forsdkringarna som finns att tillga via medlemskapet hos Sveriges
Frisorforetagare &r noga utvalt for dig som frisér och utvecklade under

Salongsforsakringen kostar fran 133 kr/ manad
Hyrstols-/Konsult forsdkringen kostar fran 99 kr/ manad

For information om férsakringar, ga in pa www.soderbergpartners.se/frisorforetagarnasmedlemsforsakring

Du kan aven kontakta oss pa frisor@soderbergpartners.se * 036-580 15 80




Frisorlicensen blir mer och mer etablerad

och behoriga frisdrer anvander stolt sin licens som en
kvalitetsstampel i branschen. Nu vill vi fortsatta att
formedla det positiva budskapet pa frisorlicens.se.
Den nya sidan ar full av information, videor och
inspiration for bade frisorer och konsumenter.
Valkommen att kika in!

Frisorlicens.se
har ny hemsida!

Anvand vara bilder

Pa hemsidan finns ett stort antal hérbilder med frisorlicensloggan

pa som du gérna far ta del av. Var kampanj med alla djuren samt enbart
loggan finns ocksa att ladda ner. Himta hem dem och anvand pa hemsidan,
i sociala medier eller varfor inte for att trycka upp i stérre format?

Visa kunden att du ar ett tryggt val med hjalp av vara bilder!

Varfor vilja en frisér med licens? "\/j¢, /{Zﬂ’ldeﬂ att
Hemsidan hjadlper konsumenter, och frisérer, att forsta o=
du dr ett trygot

vad frisorlicensen innebar. Frisérlicensen ar en kvalitetsgaranti

som intygar utbildning, behorighet och seriositet. ydlmgdhjﬂllb [7//4

| Sverige kan vem som helst arbeta som frisér utan att ha ndgon utbildning. 3 - 3
| frisorbranschen anvands starka kemiska preparat som kan leda till allergi, 2/@Z7d b[]de;’/

eksem, brannskador och astmaliknande symtom vid felbehandling.
Licensen sitter pa spegeln eller annan synlig plats i salongen och

pa fonster och dorrar finns en licenslogga. Pa frisorlicens.se kan

du soka efter licensierade frisorer runt om i landet.

Ta for vana att alltid fraga efter frisérlicens, for din egen sékerhets skull.

Fortfarande inte dvertygad?

Forandring och forbattring kraver utveckling, vilket

frisorbranschen behover for att uppna 6kad professionalism,

lonsamhet och krav pa behorighet. Licensen har en stabil bas med
gesallbrevet i botten och kan uppvisa upp till sex behdrigheter i dagslaget.
Licensen kan enkelt kommuniceras ut till olika andamal,

till exempel politiker, konsumenter och i marknadsforingssyfte.

Licensen &r var tids verktyg som vi tror leder till krav pa behorighet.

Med ett krav kan vi fa bort oseritsa aktorer och starka statusen i var bransch.
Vara beslutsfattare forvantar sig en enad bransch,

sa varje ansokan ar viktig for att kunna bilda majoritet.

Ansok om din licens och visa att vi ar 6verens om

att oka vardet i vart yrke!



Fllrate vara
E0utllinrg,,

Kontakta oss:
FRISORERNAS
YRKESNAMND
08-557 602 90
info@frisorlicens.se
frisorlicens.se




Ett medlemskap
i Frisorforetagarna
betyder mer an du
kanske tror. Vi saker-

staller branschens VI
framtid och varnar
dina intressen. Led e r

tlll
framgang!

%OJ Hair Talks-podden
9
@frisor

Magasinet Frisor

ﬁ Frisorforetagarna

o frisorse e frisorforetagarna.se e arets.frisor.se




Allt det har lyalper vi dig med

Atz driva ett foretag ska vara lonsamt,
och roligr. Vi stottar dig pd végen!

FORMANER Du far ett lsnsammare f6-
retag genom besparingar pa bland annat
kortinlésenavtal och bokningssystem.

RADGIVNING F ritt rad genom kost-
nadsfria samtal med jurist och rad-
givare.

FRISORFORETAGARNA LON Var l5ne-
tjanst for medlemmar.

FORSAKRINGSLOSNINGAR Hyrstols-
forsakring och Salongsforsakring - de
basta branschanpassade forsakringarna
for frisérer.

ARBETSGIVARHANDBOKEN En digital
handbok som vagleder dig i HR-fragor.

MALLAR Inloggad pé vart intranat finner
du alla mallar, anstéllningsavtal och
hjalpfulla riktlinjer.

JOEL WATZ FOND Ekonomisk ersatt-
ning vid langvarig sjukdom.
UTBILDNINGSSTIPENDIUM Ansck hos
0ss.

STREJKKASSA Vi stottar dig om ditt
foretag drabbas av strejkvarsel.

FORTBILDNING Vi arrangerar Business
week, weekend och foretagarkurser for
att vassa ditt foretagande.

Vi ver arr uthildningar och inspiration
ar livsviktigr for frisorer.

DET AR DARFOR VI:

« Samlar alla branschens utbildningar
pa frisor.se.

» Tar hand om branschens utbildnings-
och larlingsfragor.

» Utvecklar och genomfér Del- och
Gesillprov pé uppdrag av Sveriges
Hantverksrad.

» Har var egen utbildningsstudio High-
lights Academy, en specialanpassad
kurslokal dar hantverket stér i fokus.
Har har alla leverantorer access for din
skull.

» Anordnar eventen Highlights

On Tour och Highlights Unplugged

- fullspackade med hogklassig harin-
spiration och spannande program till
formanspris for medlemmar.

» Ordnar lokalt arrangerade tréaffar for
erfarenhetsutbyte och nétverkande.

+ Har hand om branschdelen i Mastarut-
bildningen.

Vi tillhandahdller tianster som gor att
i lattare nar era kunder!

EMBLEM S&tt upp vart emblem som visar
konsumenten att du &r pélitlig foretaga-
re och behorig frisor.

FRISORLICENS Anvind din frissrlicens

for att visa upp din utbildningsniva. Det
innebar trygghet for konsumenten och
seriositet for branschen.

FRISORSOK Gor dig sokbar med en egen
profilsida péa frisorsok.se.

Samuverkan och paverkan leder
[risorbranschen framat.

DET AR DARFOR VI:
» Samverkar pa EU-nivé i Bryssel.

+ Har erfarenhetsutbyte med vara
systerforbund i Norden.

+ Forhandlar kollektivavtal med
Handelsanstalldas forbund.

« Initierar Stora Branschmotet-
Runda-bordet-samtal.

« Ar representerade i Allménna
reklamationsnamnden.

« Ar remissinstans for utbildnings-
departementet.

+ Arenav parterna i Frisérernas
Yrkesnamnd.

En trivsam och mer hillbar bransch
Gynnar anstallda och arbetsgivare.

MA BRA | DIN ARBETSMILJO Vi har tagit
fram foldern Frisérens Arbetsmiljo
utifrdn Arbetsmiljoverkets riktlinjer.

ATERVINNING Paverka var miljé genom
att dtervinna salongsavfall. Vi ger fore-
slagna riktlinjer i samarbete med Stena
Recycling for att gora uppgiften lattare.

CHECKLISTA Om kommunens miljo
och héalsa kommer pé besok, anvand
var checklista sa kan du vara trygg.

HALSOKONTROLL Vi har upphandlat

en modern och effektiv hilsoanalys for
att hitta och atgéarda problem innan de

uppstar.

frisorsok.se o frisorlicens.se « highlights.frisor.se e




MEDLEMSSIDOR

O
'S

FRISORLICENS
En frisorlicens med dina
behorigheter ingar.

TIDNINGEN FRISOR
4 nummer per dr direkr
1ill din brevidda.

RABATTER
Du fir rabartt pa kurser,
visningar och event.

FORSAKRINGSPROGRAM
Du far tillging till virt skriddar-
sydda forsikringsprogram.

FORMANSPORTALEN
Ta del av erbjudanden och spara
pengar varje manad,

HIGHLIGHTS ON TOUR &
HIGHLIGHTS UNPLUGGED

Subventionerat intride pd vira visningsturneer.

FRISORSOK.SE
Gratis listning och mojlighet till
profilsida for 995 krjir.

HYRSTOLSFORSAKRING
Den bista pa marknaden
— bara genom oss.

JURIDISK RADGIVNING
Radgivning gallande
hyresritt.

UTBILDNINGSSTIPENDIUM
Majlighet att soka stipendium
[for uthildning.

HIGHLIGHTS ACADEMY
Mojligher art hyra vir lokal
Highlights Academy.

LONETJANST
Teckna Frisorforetagarnas
prisvirda lonetjinst.

AVTAL OCH DOKUMENT
Fa tillgang till alla avtal och
dokumentmallar.

PERSONALHANDBOKEN
Digital handledning for dig med anstillda

Medlemskap

Frisorforetagarnas
nigdicrisiormarer

Large
For dig som

har sex eller fler
anstallda

v

C € € € € € € € €« « « «

Medlemskap

Large Medium

Moms tillkommer, Moms tillkommer,
+ 50 kr/manad i medlemsavgift + 50 kr/ménad i medlemsavgift.

+ 34 kr plus moms/ménad
per anstalld.

——  Frisor/Nummer 1/2020

Medium

For dig som
har hogst fem
anstallda

v

C € € € € € £ € « €« « « «

Medlemskap

Small

Moms tillkommer,
+ 50 kr/manad i medlemsavgift.

. e
Small Behorig Elev
P
Medlemskap for dig frlsor Medlemskap
som har hyrstol eller &r Medlemskap fér dig for dig som utbildar

enmansforetagare som &r utbildad frisér dig till frisér

v

C € € € <«

C € € € € € € £  C« «

Medlemskap
Behorig frisor

v

C € € € <«

Medlemskap

Elev

Gratis medlemskap for
studerande i upp till fem ar.



FRISOREVENTET 2020
13 -14 NOVEMBER

CLARION MALMO LIVE

VISNINGAR - UTSTALLARE - FOREDRAG

BARBERAVDELNING

Fredag 13/11 fran 18.00
Underhallning + Visning i Living Room
Lérdag 14/11 09.30 -17.00
Frisbreventet 2020




ventkalender

Nytt &r innebar nya inspirerande event, visningar och
kurser! Har ar ett axplock av drets hojdpunkter.

FEBRUARI

272 Highlights Unplugged i Sundsvall, Elite Hotel Knaust, Storgatan [3. Tid: [8:00-21:00.
Foretag pa scen: Barber & Books med Héakan Strém och Joico med team.

Utstallare: Barber & Books, Tendenz och Séderberg & Partners.

MARS
5/3 Highlights Unplugged i Vaxjo, Elite Park Hotel & Vaxj6 Konserthus, Véstra Esplanaden [0-14.
Tid: 18:00-21:00. Foretag pé scen: Barber & Books med Hakan Strom och Keune med Elias Habibson.
Utstéllare: Barber & Books, Lombard, Wavy och HL Design.

12/3 Highlights Unplugged i Malmé, Clarion Hotel & kongress Malmo Live, Dag Hammarskjolds Torg 2.
Tid: 18:00-21:00. Foretag pa scen: Barber & Books med Hakan Strom och Keune med Elias Habibson.
Utstallare: Barber & Books, Lombard och Séderberg & Partners.

13/3 Foretagarutbildning del | Stockholm, Highlights Academy, Dalagatan 7, Stockholm. Tid: 9:00-17:00.

19/3 Highlights Unplugged i Gévle, Gavle Konserthus, Bo Linde-salen, Kungsbacksvagen 22.
Tid: 18:00-21:00. Foretag pa scen: Barber & Books med Hakan Strém och Joico med team.
Utstallare: Barber & Books, Tendenz, Wavy och O2H.

25[3 Regionevent Kristianstad, Skigg & Lockar, Ostra Boulevarden 44. Tid: 18:30-20:30.
Foretag pa scen: Kevin Murphy.

26/3 Highlights On Tour i Géteborg, Clarion Hotel Post, Drottningtorget 0. Tid: 11:00-17:00.

Foretag pé scen: Blue med Marielle Ecklund, Néberu med Iman Khalaf, Keune

med Elias Habibson, Matrix med Eva Stromblad samt féreldasning med Hans Nilsson frén Noir Stockholm.
Utstéllare: Blue, Noberu, Noir Sthim, Lombard, Matrix, Dual Air, HL Design, Frisérsok, Soderberg &
Partners, Frisorlicens och Frisorforetagarna.

APRIL i .

22-24[4 Yrkes-SM i Helsingborg, Olympia park, Nyflken pa mer?
Mellersta Stenbocksgatan 10, Helsingborg. Fritt intrade. Surfa in pa frisor.se/events
Tider:

dar vi Lépande uppdaterar
%gﬁ g?é)(?__ll(fbo(? er pa frisérbranschens kursutbud

24/4 9.00-12.00 Prisutdelning 15.00-16.30 och event.

23/4 Highlights Unplugged i Uppsala, Uppsala Konsert & Kongress,

Sal C, Vaksalagatan [. Tid: 18:00-2I:00.

Foretag pé scen: Barber & Books med Hakan Strom och Joico med team.
Utstallare: Barber & Books, Tendenz, Wavy och Soderberg & Partners.

MAJ

45 Foretagarutbildning del 2 i Stockholm, Highlights Academy, Dalagatan 7,
Stockholm. Tid: 9:00-17:00.

6-10/5 Barberarresan till Aten Femdagarsresa med tre dagar kurs. Utbildare fran:
American Crew, Toupéma Belgal och Sharper of Sweden.

14/5 Highlights On Tour i Umed, Noliamassan, Signalvagen 3, Umea. Tid: [1:00-17:00.
Foretag péa scen: Blue med Marielle Ecklund. Foreldsare: Freddy Johansson.
Utstallare: Blue, Dual Air, Soderberg & Partners, Frisérlicens och Frisorféretagarna.

27/5 Highlights Unplugged i Trollhattan, Lilla Nova Arena, Nohabgatan 23. Tid: 18:00-2(:00.
Foretag pé scen: Barber & Books med Hakan Strom och Gocciani med team.
Utstallare: Barber & Books, Gocciani, Wavy och Soderberg & Partners.

MEDLEMSSIDOR
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LOVING
CORAL

/\_/

AUGUSTI
21-23/8 Frisorgolfen & Wellness weekend pa
Hooks herrgard.

31/8 Foretagarutbildning del 3 i Stockholm, High-
lights Academy, Dalagatan 7, Stockholm.
Tid: 9:00-17:00.

SEPTEMBER

26/9 Highlights On Tour i Stockholm, Grand Hétel,
Sodra Blasieholmshamnen 8. Tid: 11:00-16:00.
Foretag pé scen: Blue med Marielle Ecklund,
N&beru med Iman Khalaf, Gronberg & Partners
samt forelasning med Hans Nilsson fran Noir
Stockholm. Utstallare: Blue, Néberu, Noir
Stockholm, Grénberg & Partners, Dual Air,
Frisorsok, Soderberg & Partners, Frisorlicens och
Frisorforetagarna.

26(9 Arets Frisér, Grand Hétel, S6dra Blasie-
holmshamnen 8. Tider: Livemoment 9:00-I1:00.
Gala 19:00-01:00.

OKTOBER

10-12/10 Salon International, London.

NOVEMBER

6-13/1l Business week pa Gran Canaria.

13-14/ll Friséreventet i Malmé, Clarion Hotel &
kongress Malmo Live, Dag Hammarskjclds Torg 2.

Event, tid och priser:

Highlights On Tour &r ett dagsevent.

Tid: 11:00~17:00.

Pris: 295 kronor + moms for medlemmar och dig
med frisorlicens. 695 kronor + moms for Gvriga.

Highlights Unplugged é&r ett kvéllsevent.

Tid: 18:00-21:00.

Pris: 295 kronor + moms for medlemmar och dig
med frisorlicens. 495 kronor + moms for évriga.

Féretagarutbildning dagsutbildning.

Tid: 9:00-17:00.

Pris: 4995 kronor + moms fér medlemmar.
18700 kronor + moms for dvriga.

Regionevent &r ett kvéllsevent 18:30-21:00
Pris: 295 kronor + moms fér medlemmar och
frisorlicens. 395 kronor + moms for vriga.

Barberarresan till Aten ar 5 dagar med 3-dagarskurs.
Pris: 1900 kronor. Allt &r inkluderat i priset.
Plus 2000 vid enkelrumstillagg.

GERTSSON TRADING AB / WWW.GERTSSON.SVERIGE.NET
WWW.JAGUAR-SOLINGEN.COM




SLUTORD

O
0

Tillsammans

O *
n a r VI SOM NY KRONIKOR FUNDERADE jag linge pé vad min férsta text skulle handla

PO om. Jag har ju sett min underbara bransch frin i princip alla hill, och varit med
L a n gre om fantastiska saker lings vigen som jag skulle kunna skriva milslinga texter
om. Anda kom jag fram till att jag vill anvinda min allra f6rsta kronika till att
ventilera min syn pd hantverket, och vér yrkeskirs framtid.
Jag var elev pa en salong i ett dr innan jag kom in pé frisérskolan. Det forsta
eleviret fostrade mig, och var nyttigt pa si minga sitt. Jag fick lira mig hur man

Daniel Blomquist, . & e !
kommersiell chef pratar i telefon pé ritt vis, vikten av en ren salong, ordning och reda... och att
Frisorforetagarna det alltid miéste finnas gott kaffe! Men det kanske viktigaste av allt var vad som

hinde nir ytterdérren 6ppnades — personen som kom in blev
den viktigaste personen i mitt liv just dé, och den jag behandlade
i min stol maste kdnna just det varje ging den besokte salongen
jag jobbade pa.

DE VARDERINGAR OCH INSIKTER om hur jag upptrider pi en
salong som jag fick redan under mitt f6rsta ar sitter djupt i mitt
hantverkarhjirta. Och jag ir siker pd att manga av er kinner
igen sig i det.

Det dr dirfor den utveckling jag ser just nu dr orovickande.
Vi har svirt att fi ungdomar att soka sig till vért yrke idag, och
det tror jag dr ett tecken pa att vi héller pa att tappa bort den
fina traditionen som i hundratals ar har gjort hantverksyrken till
nigot unikt — nidmligen stoltheten i att lira upp nésta generation.

Jag ser ett mer egoistiskt fokus idag, dir jaget och nuet gér
fore de andra och det som kommer lite lingre fram. Men om
virt yrke ska frodas maste vi ju faktiskt tinka pi dem som ska bli
vira kolleger i framtiden!

JAG AR DOCK OVERTYGAD om att det inom en vildigt snar fram-
tid kommer att bli coolt att vara en forebild och ta socialt ansvar
for den kommande yrkesgenerationen igen — att ha en elev och
kommande kollega vid min sida kommer att bli lika viktigt som
mitt Instagramkonto. Gor jag det kommer garanterat jaget att fa
sin tillfredsstillelse, och sikert bekriftelse i de sociala medierna
ocksi.

FINNS DET TRENDER SOM PEKAR AT DET HALLET?

Javisst.

Deltagarantalet pd vidareutbildningar 6kar. Fler dn nigonsin tar sitt méstarbrev.

Vi har fitt manga nya hantverkare till branschen i och med 4terkomsten av
herrsalongerna, dir en kultur av att hjilpa varandra och ta hand om de nya i yrket
snabbt vixt fram.

Det dr dven vildigt méinga som vill hélla kurser och vara utbildare vilket siger
mig att viljan att dela med sig ér stark.

Jag hoppas bara att den kunskapen dven hamnar hos dem som precis startat sin
utbildning, och att de som 4r pé vig in i var bransch kinner av den kollegiala kins-
lan. F6rst dd kommer vi att sidkra en fortsatt utveckling av vart fantastiska yrke, och
dnnu fler kommer att kunna stoltsera med béade ett gesill- och miéstarbrev.

——  Frisor/Nummer 1/2020



“TimeCenters marknadsforing
ger 0ss nya kunder”
-Bobby Oduncu, Bobbys Harstudio

TIMEGENTER

all 7 .

9:41

TIMEGENTER Logga in

==\ ‘II

oA | : lll vl ‘_ L,_lU.l

el 3
Bobby Oduncu Harstudio
1.7 Yo # K94 21 omdémen

Vad &r det da som lockar kdndiseliten till
Bobbys harstudio? Hos Bobby far man

BOKA TID

Klippning

Sveriges troligen mest synliga marknadsplats pd Google
www.timecenter.se 08-82 44 00



parfum

LOMBARD

-sedan 1935 -

Hejl

Vi heter Parfum Lombard och vé&rt mél ér att vara din bésta samarbetspartner. Vi ér ett stolt familieféretag som
grundades 1935 i Malmé och &r inne pé sin ficirde generation med Jannica och Markus som nu driver férefaget.

For oss ér langsiktighet och kvalité viktigast. Det genomsyrar allt vi gér och de samarbeten som vi skapar.
Keune har varit vér pariner i éver 30 ér, Takara Belmont i snart 60 och var senaste partner Artero hoppas vi ska bli énnu eff
l&éngt och spé&nnande samarbete, fér att bara némna nagra.
Gemensamt fér dem alla ér aft de ér langsikiiga familieféretag som stér fér kvalité och visar en stolthet i vad de gor.
Det &r vad vi erbjuder dig; ett langsikligt samarbete och att véxa tillsammans.

Vi levererar kvalitetsprodukter som vi sfolt stér fér och vi har allt du behéver fill din salong.

. : T
Vilkommen att bli en del av familjen! Kolla in virt

breda utbud pa var
nya webshop!

Parfum Lombard AB | 040-405310 | hej@lombard.se | www.lombard.se



